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文化产业

日前，在中国出版协会少儿读物出版工
作委员会召开的“出版界多出优秀少儿读物
抵制低俗之风”座谈会上，中国版协少读工
委发起成立全国少儿出版界反低俗联盟，并
向出版界发出倡议书。众多少儿出版单位响
应倡议，以“加强精品力作生产，坚决抵制低
俗之风”为自我要求，积极成为少儿出版市
场专项行动的参与者和践行者。

河南教育报刊社出版的少儿报刊《小
学生学习报》、《中学生阅读》坚持把弘扬民
族传统、传播汉字文化、增强文化自觉作为

一项重要内容，结合青少年求知欲、探索
欲、好奇心强的特点，开办了“这是什么
字”、“阅读滑板车”、“中国文史典故阅读”等
栏目，有效激发了小读者们学习民族文化的
主动性和参与性，并形成报刊社的一个特

色。社长唐泽仓说，我国青少年纸媒必须
在文化内涵的培植上下功夫，真正成为向
儿童传播中国民族先进文化的载体。

“我们将大力加强少儿出版管理工作，
坚持不懈地抓好出版导向，坚持把社会效

益放在首位、社会效益和经济效益相统一，
加强少儿出版物的内容把关，引导和推动
出版更好更多体现社会主义先进文化前进
方向、弘扬社会主义核心价值体系的少儿
读物。”蒋建国说。此外，新闻出版广电总
局还将坚持抓好产品质量，实施少年儿童
思想道德建设国家重大出版工程，并做好
相应的阅读指导，认真向少年儿童推荐好
书，科学教少年儿童阅读好书，帮助少年儿
童确立正确阅读理念、培养良好阅读习惯、
提高自主阅读能力。

给孩子们一片蔚蓝天空
——我国少儿出版抵制低俗之风加强精品生产综述

本报记者 金 晶

9 月 13 日下午 5 时，宋先生正陪着女儿在北京西单图书大厦二层少儿图书专区选书。“现在少儿书的数量确实不少，种类也丰富了，但

选书却没那么容易。”望着书架上层层叠叠的书，宋先生说，“许多图书的选题很相近，无非有的详细一点，有的简略一点，换汤不换药。希

望有更多出版社下功夫出一些有特色的经典好书，为孩子们成长营造一片更加美好的蔚蓝天空。”

少年强则中国强。少年儿童是祖国的
未来、民族的希望，也是实现中华民族伟大
复兴的后备力量。“一本优秀的少儿读物可
以影响孩子的一生，一名优秀的少年儿童
往往影响一个乃至几个家庭，一代优秀的
少年儿童必定影响整个国家和民族的前途
命运。”国家新闻出版广电总局党组书记蒋
建国说。正是守着这样的信念和责任，我
国众多优秀的少儿出版工作者多年来辛勤
耕耘，努力将我国的少儿出版市场培育成

一片适合“小树苗”们生长的“沃土”。
改革开放以来、特别是党的十六大以

来，我国少儿出版工作坚持遵循中央关于
加强和改进未成年人思想道德建设的工作

部署，积极适应少年儿童精神文化需求，取
得了丰硕成果。少儿出版无论是数量还是
质量都大幅增长和提高，品种极大丰富，精
品不断涌现。

以少儿图书出版为例，2012 年，我
国出版少儿图书品种已超过 3 万种，零售
市场动销品种超过 12 万种；总销量在
500 万册以上的少儿畅销书超过 10 种，
100 万册以上的少儿畅销书超过 30 种。
随着少儿出版事业改革发展，少儿出版市
场 逐 步 形 成 了 以 专 业 少 儿 出 版 社 为 龙
头、其他各类出版社竞相参与的发展格
局，涌现出了一大批优秀少儿读物作家
和少儿出版专家。

张女士是北京的一名医生，她对儿子
看的漫画类图书有着一丝忧虑。“现在的
一些漫画，尤其是日本动漫，有许多成人
化的东西在里面。大人看了都脸红，怎么
能让孩子看呢！”她告诉记者，不仅自己
上小学四年级的儿子喜欢漫画，他学校的
同学，尤其是许多男生也都喜欢。为了提
高儿子对阅读的兴趣，张女士每次带孩子
到书店买书，都会让他自己挑选。“我并
不禁止他看漫画书，但是绝不会买漫画书
回家。”对她而言，这算是权宜之策。听
说近期开展少儿出版管理和市场整治，张

女士觉得此举非常必要及时，并尤其希望
严格管理不良漫画书籍。

尽管少儿出版市场日益红火，但近些
年来，我国各类少儿出版物，包括少儿图
书、报纸、期刊、音像、电子、网络出版
物等，都存在着内容低俗、质量低劣、包

装豪华、价格虚高等突出问题。特别是有
极少数出版单位以低俗为趣味、以恶搞为
卖点，采取转让书号等违法违规行为，出
版了一些含有淫秽色情、凶杀暴力、封建
迷信、荒诞离奇、颠覆传统、混淆是非、
崇尚金钱、追求享乐等内容的少儿读物，

并采取高定价、低折扣等不正当手段进行
恶性竞争。同时，还有极少数不法人员非
法制售含有违法违规内容的少儿出版物。
这些出版物对少年儿童健康成长带来严重
危害，引起社会各界特别是广大家长、教
师的不满。

为了给广大少年儿童营造一个有益
于身心健康成长的阅读环境，中宣部等
5 部门近日联合下发了 《关于加强少儿
出版管理和市场整治的通知》，一场整治
少儿出版市场的专项行动正在全国声势
浩大地展开。

良心出版推精品

遇有杂草须急除遇有杂草须急除

日积月累育“沃土”

当前，我国的儿童文学创作和出版迎来了黄金时

期。1978 年，全国只有中国少儿出版社和上海少儿出版

社两家专业出版社，少儿作家近 20 位，每年出版的少儿

图书只有约 200 种。现在，我国已有 32 家少儿出版社，

每年出版少儿读物 3 万多种，仅加入中国作家协会的少

儿文学作家就有 900 多人，如果把各省区市的儿童文学

作家包括起来那就更多了。和 30 多年前对比，我们有了

长足的进步。

从事儿童出版和儿童创作的人常说这里是一片净土。

但是当净土变成沃土，吸引更多人到此耕耘的时候，就要警

惕有人会播下杂草的种子，长出良莠不齐的作物。孩子们缺

乏识别能力，这些东西都可能被他们接受。我希望孩子们在

这片净土、沃土收获的是滋养心灵的营养品，而不会误食假

冒伪劣、甚至有害的食品。所以，我写作时非常谨慎，争取写

下的每个字都是一颗优良的种子，力求能结出饱满的果实。

我们大家都应该爱护这片净土，要在这里多播种优质的种

子，要勤奋地耕耘，特别是要把这片净土、沃土管理好，把最

优质的产品奉献给孩子们。

我们的小读者是小树苗，不是摇钱树。随着全社会逐渐

形成阅读风气，家长们舍得花钱买少儿读物，少儿图书市场

也随之扩大，有了较大的利润空间。于是有些人就把孩子们

当成了摇钱树，向他们倾销不太好的图书产品，或者提高书

价，把手伸进孩子们的口袋掏钱。不良书商赚取了利润，但

孩子们和家长们不仅损失了钱财，还赔上了比钱财更宝贵

的身心健康。因为我们知道孩子们好奇心重，但又缺少辨别

能力，他们一旦沉溺在凶杀、恐怖、色情的内容当中，就会在

宝贵的童年时代失去纯真的品质，失去纯正的审美趣味，失

去陶冶情操的大好年华。

少儿图书面对的是一群纯真的孩子，他们还在成长。为

孩子们写的作品，应该教给他们一双寻找美的眼睛，引导他

们有向善的心灵，有求真的理想。寻美、向善、求真，这是我对

自己的一种约束和规范，也希望所有为孩子们服务的人都要

有这样的胸怀。

培养孩子们读书的好习惯，是人生最重要的第一课。一

定要用好图书去培养好读者，劣质低俗的书只会让孩子们

滑进低级趣味中。我跟孩子们说，见到的没见到的，在书中

和你们相会。这就是说，当孩子们读一首诗的时候，是去体

验诗的意境；当孩子们读童话故事的时候，要学会关心书中

人物的命运；当孩子们读一篇美文的时候，要培养他们热爱

母语的感情。孩子们的身心健康关系到我们民族的未来，所

以我们一定要加强责任感，不能草率，更不能贻害我们的小

读者。我作为一个儿童文学作者，是整个出版优秀少儿读物

链条当中的一环。我将自觉守望我们的文化传承，努力践行

为儿童创作的社会公德，用自己的作品，好好地呵护少年儿

童的健康成长。

（作者系儿童文学作家，作品有童话《乌丢丢的奇遇》、
《追踪小绿人（三部曲）》，诗集《让太阳长上翅膀》，散文集
《和树谈心》等 70余部。）

用作品呵护少年

儿童的健康成长
金 波

记者：作为一家地方专业少儿出版社

和全国首届百佳图书出版单位，安徽少年

儿童出版社在坚持出版物的正确导向方

面，有什么好的经验和做法？

徐凤梅：为了确保出版的每一本图书
导向正确、社会效益良好，我们出版社专门
制作了“图书出版导向审查表”。这张表上
详尽地列举了出版物中可能存在的各种导
向问题，随同书稿一起经过初审、复审、终
审这 3 个重要环节。在图书 3 审过程中，每
个环节的负责人都在认真审查书稿的基础
上，对照导向审查表进行核查，确保所审书
稿没有表中所列的任何一项导向问题。由
于我们严格执行了这一制度，所以多年来
安徽少儿社的图书在导向上表现良好。

导向审查制度也从根本上促进了安
徽少儿社图书内容品质的提高，近年来，
安徽少儿社共有 105 种 550 册图书获得
省部级以上奖项，在全国专业少儿社中名
列前茅。

记者：安徽少年儿童出版社是如何抵

制低俗出版、跟风出版现象的？

徐凤梅：在少儿图书市场上，一度有一
些出版物包含暴力、色情和渲染惊悚内容，
具有低俗化、成人化倾向，以改编为名任意
曲解经典的出版物获得过可观的利润。面
对这种情况，安徽少儿社保持清醒头脑，不
为一时一地的暂时利益所诱惑，而是坚持
把促进少年儿童健康成长作为出版工作的
出发点和落脚点。多年来，我们始终把暴
力、色情等不健康出版物拒之门外，坚决不
出版带有恶搞倾向的所谓儿童读物。虽然
我们的市场占有率暂时受到一些损失，但
是，我们赢得了读者的口碑。我相信，从长
期来看，这对于最终立于不败之地是有积
极促进作用的。

随着少儿图书市场竞争的加剧，我们
深刻认识到，跟风出版、重复出版不仅造成
了资源的浪费，而且是低俗、低劣出版物滋
生的温床。对此，我们下决心调整图书出
版结构，将原创少儿图书的出版提到十分
重要的位置。近年来，我们先后出版了《小
橘灯系列》、《大自然在召唤系列》、《让理论
看得见》、《第六代儿童文学批评家论丛》、

《中国志愿者》等一批优秀原创图书，这些
优秀原创少儿图书倡导了积极的社会主义
核心价值观，改善了我们的产品结构，赢得
了广大读者和权威机构的认可，有效地提
高了安徽少儿社的社会认可度，促进了安
徽少儿社长期、稳定、健康的发展。

记者：您认为低俗出版物大量出现的

原因是什么？这对少儿出版人员提出了怎

样的要求？

徐凤梅：低俗、低劣少儿出版物的大量
出现，一方面是由于部分少儿出版人和出
版机构片面追求经济效益、漠视出版业的
社会使命，另一方面也是由于某些少儿出
版机构不遵守出版规范、忽视质量管理造
成的。改制以后，安徽少儿社的出版效率大
幅度提高了，但在快速发展的过程当中，我
们始终视质量为出版社的生命，始终严格
执行“选题论证制度”、“三审三校”制度，在
选题立项等各个出版环节建立科学严谨的
工作规范。在国家有关部门组织的各级各
类质量检查活动之外，我们每年还邀请大
量专家对我们的出版物进行多次质量检

查，不仅在出版物上市后组织检查，也对一
些有可能出现问题的出版物进行版前检
查。这些做法，都非常有效地确保了安徽少
儿社出版物内容质量的提高。

出版行业是内容行业，内容行业对人
的素质、技能和操守的要求是很高的。少
儿出版由于面向少年儿童，对从业者的要
求更加严格。鉴于这一认识，我们始终将
提高人员素质特别是编辑队伍的素质和技
能作为各项工作的中心。我们严格执行了
编辑持证上岗制度，还在每年的年初制订
系统的培训计划，对编辑人员、发行人员和
其他方面的员工进行岗位培训。在我们众
多的培训内容中，都有对于抵制低俗、低劣
出版物的强调。这已经成为我们出版人才
队伍的自觉意识，从而杜绝了低俗、低劣出
版物流向读者的可能。

安徽少年儿童出版社总编辑徐凤梅——

严格遵守出版规范 自觉抵制低俗出版
本报记者 韩秉志

安徽少年儿童出版社总编辑徐凤梅——

严格遵守出版规范 自觉抵制低俗出版
本报记者 韩秉志

根据北京开卷信息公司提供的数据显示，明天出版社
在全国少儿图书零售市场上的市场占有率在全国各类出版
少儿图书的出版社中位居第三名，在少儿文学类细分市场
的市场占有率位居第二名；在每年的全国少儿类图书综合
畅销排行榜中，明天出版社的入榜图书保持在 27 至 28 种，
成为入榜图书最多的出版社。该社自 2006 年开始出版的
畅销童书《笑猫日记》丛书，连续几年来销量和社会影响力
稳步提升，目前已出版 18种，总销量突破了 2200万册。

“过去几年，明天出版社坚持高质量、高品位、高格调的
出版理念，着力在少儿教育类图书、少儿文学类图书、少儿
知识类图书和低幼类图书 4 个产品板块中形成品牌和特
色，出版了一大批内容质量一流、深受读者欢迎的精品图
书。”明天出版社总编辑傅大伟表示，之所以能够在竞争激
烈的少儿图书市场上获得读者的认可，正是基于其具有社
会效益和经济效益俱佳的特点，赢得读者的信任；而出版的
低幼类图书和知识类图书也充分体现了高品位、高质量的
特色，不少成为长销不衰的长命书、品牌书。

明天出版社的图书在市场表现优异的同时，也得到了
有关领域的专家、学者和业内同仁的认可和广泛赞誉，其中

《那个黑色的下午》获得第二届中国出版政府奖图书奖，《曹
文轩纯美绘本》丛书获第四届中华优秀出版物奖图书奖，

《美丽的西沙群岛》获 2012年度“五个一工程”奖图书奖。
“品牌的本质，就是建立于图书产品和读者之间的信

任联系。不以出奇的方式制胜，而是以守正的方式持续
发展，走永续经营之道；将主业聚焦于儿童教育、文学、知
识和低幼类图书，不断提高市场竞争力。”傅大伟表示，自
转企改制以来，面对激烈的市场竞争，明天出版社一直把
图书的质量放在首位，以向少年儿童提供精品图书为最
高追求目标，以为弘扬社会主义核心价值观、为孩子们的
精神成长和健康人格的建构作贡献，作为自己取得竞争
优势的制胜法宝。

“坚持正确的出版导向，坚持质量第一，坚持社会效益
和经济效益的统一，时刻牢记少儿出版工作者的社会责
任、道德责任，自觉做好青少年身心健康的保护者，自觉抵
制低俗化的倾向，不仅仅是少儿出版人不可推卸的责任，
更是少儿出版社的生存之道、可持续发展之道，明天出版
社将始终如一地沿着这条道路走下去。”傅大伟说。

为了孩子明天的阅读
本报记者 韩秉志

为了孩子明天的阅读
本报记者 韩秉志

本版编辑 佘 颖

左图：一位小学生正在认真地看书。

下图：市场上琳琅满目的少儿出版物，让孩子和

家长都挑花了眼。 金 晶摄


