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资本市场

作为深圳中央商务区 （CBD） 的所在地，深圳市
福田区近年来致力以市级商业中心为龙头、以区域性
商业中心旺区为骨干、以全面发展的社区商业为基
础，建立了业态丰富、健康发展的商业体系，星罗棋
布的各类型商业网点共同构成的商业网，满足了辖区
消费者各种层次的需求。

自 2005 年起，福田区社消零总额一直领跑深圳，
8 年间，福田商业不断超越自我，社消零总额年年创
新高，每年保持两位数的增长率，从 2005 年 466 亿元
到 2012 年实现 1272 亿元，增长接近 3 倍，年均增长
率达 15.43%。今年 1—7 月份，福田实现社消零 766.7
亿元，同比增长 8.4%，继续稳居深圳各区之首。

为做强做大做精福田商业，全力推动福田商业发
展提质提速，福田依据产业空间布局规划，以华强
北、中心区两大市级商业中心商圈为核心，围绕产业
空间 8 大重点片区开展招商选商、安商稳商、产品促
销等商业品牌推广系列活动，并于近日出台了 《福田
区扩大内需、推动商业发展行动计划》（以下简称 《计
划》），提出“以高端时尚产品为主流，以新型业态为

引领，鼓励运用信息化技术
加快发展提升传统业态，树
立诚信经营品牌，打造具有
国际化现代化水平的一流商
圈”。《计划》 将开展为期 3
年 的 商 业 品 牌 宣 传 推 广 行
动，以推动福田商业品牌的
建设，推广福田商业品牌的
知名度，树立福田商业的高
端品牌形象。

五大推广主题

探索未来商业推广定位

为找准未来商业推广定
位，福田区提炼出了 5 个最
符合福田实际情况的推广主
题，开展大规模的宣传推广
行动。

一是从商业发展、消费
者角度挖掘，提出了“首善

之地·首商之区”的推广主题。福田成功培育了在全国
电子行业具有巨大影响力的华强北商圈和中心区商圈
两大市级商业中心，同时在东海、新城市广场等区域
成功营造全市知名、特色鲜明的区域性商业中心旺
区，成为名副其实的深圳核心商圈，是企业商业发
展、商业投资的首选。值得一提的是，福田区借鉴中
国香港和国外的社区服务手册方式，推出首本全面介
绍华强北商圈的精装、简易版、实用性强的 《华强北
购物手册》，凸显服务型政府特色，成为政府服务民生
的创新之举。

二是从城市中心角度挖掘，提出了“城市中心·消
费中心”的推广主题。福田是深圳市的行政、文化、
金融、信息中心，4 线地铁、5 路主干道交汇福田；图
书馆、音乐厅、博物馆、会展中心、中心书城等齐落
福田；未来更添 5 线地铁行经福田；广深港铁路福田
站投入使用；新增商业面积约 100 万平方米。福田以
其明显的区位优势和雄厚的产业基础，呈现出一片繁
荣的商业景象，消费原动力生生不息。

三是从多元化、资源丰富角度挖掘，提出了“精

彩福田·缤纷商业”的推广主题。在华强北商圈和中心
区商圈的辐射和带动下，福田深南中路沿线商业街等
7 大商业街各有特色，电子器件、黄金珠宝、书刊等 6
大特色市场辐射力强，全国各地风味小吃、韩国烧烤
等全线餐饮满足各层次消费需求，百货、服装、酒店
等多行业汇集，加之众多总部企业、高端服务业集
聚，共同构成了多元丰富的商业结构形态，使得福田
的商业发展如同百花齐放，多彩缤纷。

四是从商业领航者角度挖掘，提出了“深圳商业·
福田领航”的推广主题。福田拥有 7 家全球 500 强企
业、18 家规模百货、19 家大型综合超市；商业和社会
服务业网点 25361 个，其中商业网点占 17319 个，营
业总面积高达 251.47 万平方米。商业网点的规模和大
中型网点所占的比例，均名列深圳前茅，奠定了领航
者的地位。

五是从共荣共富、共同发展、共同辉煌的角度挖
掘，提出了“智慧福田·财智共享”的推广主题。福田
的智慧是一种豁达心态，张开双手、迎接世界各地每
一位志同道合的伙伴；福田的共享不是一种简单的交
流分享，而是一种开放包容的豁达胸襟和海纳百川的
恢宏气度。以“智慧福田·财智共享”为主题，展示了
福田美好的发展前景，着力宣传福田商业开放、容
纳、资源共享的积极形象。

扩内需促商业发展 精心推出三年行动计划

结合自身资源条件，福田提出了未来 3—5 年的商
业发展定位和目标，并制定商业空间发展、业种业态
创新、园区商业配套、社区商业发展、地下空间利
用、行业制度建设、网络消费、品牌聚集、连锁经
营、交通物流配套和整体营销等一系列商业发展策
略，用于规范、指导和促进未来福田的商业发展，设
立福田区商业增长奖，鼓励对辖区有重大贡献的商业
企业做大做强，促进福田区商业的发展。

推出“聚焦·华强北”华强北商圈公益宣传片，以
华强北当前的繁荣景象和美好未来为重点，展示华强
北的发展景观，多视角透视政商各界抓住机遇，统揽
未来发展大局，并从不同层面展示经济价值与人文关
怀相融相生的魅力华强北，向公众传播地铁建设后的
华强北更加繁荣的正能量信息，扩大华强北商圈的辐
射力和影响力。

联合深圳市服装行业协会组织辖区知名服装企
业，推出“福田时尚之夜·福田知名时装品牌联演”活
动，以上台走秀的形式展现模特们的活力和风采，展
示福田知名服装企业的作品，积极推动服装文化的建
设，进一步推广服装品牌，促进高端时装消费。以

“时尚都会·美丽福田”为主题，推出中心区商圈公益
宣传片，赋予 CBD 新的内涵与形式，从不同层面展现
CBD 引领国际化新时代，呈现时尚与人文、品质与绿
色共生共荣以及包罗万象的商业魅力，扩大中心区商
圈的辐射力和影响力，促进国际品牌进驻中心区商圈。

以区政府作为主办单位，组织华强北商圈的重要
商家和人气商家，以“安商稳商、繁荣发展”为目
的，开展华强北电子消费节、华强北首届旺购节、百
万市民看华强北、华强北打造“国际电子商业名城”
文明施工系列报道、“为华强北导航”有奖海选活动、
制作华强北导购图册等系列品牌宣传促销活动，按照
商家意愿给予折扣，通过促销优惠活动搅动消费者的
消费欲望，增加客流，凝聚商圈人气，提升华强北产
品销售额。

在中秋、国庆销售旺季，以“深圳中心·时尚福
田”为核心主题，依托两大市级商业中心，利用会展
中心丰富的展览资源，联动周边商家、酒店等开展系
列时尚互动营销活动；选择市民中心、中心书城等人
潮集聚地，开展参与性强的系列展览文化活动；联合
商家共同营造出“时尚福田、文化福田”的消费氛
围，达到促进消费目的。

举办“国际高端消费品牌交流博览会”及“福田
岁末狂欢节”，以国际高端奢侈品牌交流为主题，利用
福田保税区免税商品展示的功能，通过葡萄酒、黄金
珠宝、钟表、时装、酒庄深度游等高端消费品的展销
和推介，搭建高端消费品与企业、消费者之间合作沟
通的桥梁，提升福田高端消费水平，开展时尚服装 T
台秀、名酒品鉴竞猜场、专家直播导购场等系列丰富
多彩的活动。同时依托岁末“三节”，以“福田岁末狂
欢购”为消费口号，以“潮流消费、深圳特产在福
田、港人消费线路大征集”为三大分主题，整合天安
数码城、华强北消费电子、华强钟表市场等特色产业
聚集地，开展特色展厅大发现、品牌展厅大团购、购
物寻宝、购物 PK、港人特色消费线路征集等活动。活
动将围绕“时尚福田”，联合福田商家、品牌企业，开
展潮流秀，发布潮流消费指南，引导和促进消费。

以高端时尚产品为主流 构建多元丰富商业形态

深圳福田致力打造国际化现代化一流商圈

位于深圳 CBD 的中心城位于深圳 CBD 的中心城

·广告

提示：本版投资建议仅供参考，据此入市，风险
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转融券试点扩容对市场影响有限
本报记者 何 川

自 9 月 18 日起，中国证券金融公司将
扩大转融券业务试点范围，试点证券公司
将由 11 家增至 30 家，标的股由 87 只增至
287 只，其中 9 只创业板股首次被纳入其
中。长城证券分析师刘轩表示，此次转融
券试点扩容有利于完善融资融券的双向交
易功能，并促使目前估值偏高的创业板回
归理性。

转融券业务是指证券金融公司向上市
公司股东等出借人借入流通证券，再融出
给证券公司，由证券公司提供给客户供其
卖出。券商可通过中国证券金融公司这个
平台向基金、社保基金等机构投资者融
券，再将券供给客户进行融券卖空。但由

于之前参与试点的券商及标的股范围有
限，成交量也颇为清淡，日均成交额仅为
0.16 亿元；本次转融券业务标的股票扩大
至 287 只后，股票合计流通市值将达到
12.9 万亿元，占 A 股流通市值的 64.3%。
在新增的 19 家试点证券公司中，包括了
安信、长城、宏源等。扩容之后的 30 家
试点券商，将占到 79 家开展融资融券业
务证券公司家数的 38%。

华讯投资分析师万沙表示，此次试点
范围扩大，有利于提高标的券品种的覆盖
度和代表性，促进证金公司的转融券业务
和券商的融券业务的拓展，进一步完善融
资融券的双向交易功能，但这并不会改变
目前以融资和转融资为主的业务格局。最
新数据显示，截至 9 月 16 日，融资余额为
2742.79 亿元，而融券余额仅为 45.05 亿
元，前者是后者的将近 61 倍。而从证金
公司的转融通业务上看，转融资交易余额

达 到 575.38 亿 元 ， 而 转 融 券 余 额 约 为
16.36亿元，二者差距也颇为明显。

“ 无 论 从 试 点 券 商 和 标 的 股 数 量 上
看，还是从当前转融通的业务规模上看，
转融券试点扩容很难对市场构成较大冲
击，但短期内该信号的释放可能会对市场
心理产生一定影响。”巨丰投顾分析师丁
臻宇表示。

刘轩认为，总体而言，大部分标的股
具有较大的流通市值、较好的流动性，做
空空间相对有限。同时，目前 A 股市场仍
然处于估值较低的水平，投资者融券做空
的意愿也很难再加强，转融券试点扩容对
市场的影响较为中性。

9 月 16 日，证金公司对融资融券标的
股票进行扩容，由原有的 494 只增加至
700 只，创业板融资融券标的由 6 只扩大
至 34 只 ， 其 中 包 括 了 中 青 宝 、 光 线 传
媒、掌趣科技、乐视网等今年来涨幅居前

的个股。而此次证金公司对转融券业务的
标的再次扩充，又将中青宝、华谊兄弟、
光线传媒、碧水源等“牛股”囊括其中。
刘轩表示，“今年以来，创业板一些权重
股股价翻倍，创业板指也屡创历史新高。
目前来看，部分个股的估值明显偏高，创
业板市场也存在着一定泡沫风险。将其纳
入转融券标的，增强其做空机制，有助于
抑制创业板泡沫的扩大，更好地实现市场
的价值发现功能。”但他同时也表示，从
目前两融的规模上看，融资与融券并不
对等。

而丁臻宇则认为，在增加 9 只转融券
标的股票后，创业板市场在大股东借出证
券的同时，也减轻了其限售股解禁所带来
的冲击。另外，由于券商对借出标的券的风
险存在着可能无法完全对冲等原因，其借
券意愿较为有限。因此，市场在被做空时，
创业板出现大幅下调的可能性也较小。

本报北京 9 月 17 日讯 记者陈果静报道：央行今
日在公开市场开展了 80 亿元 7 天逆回购，规模较上周
减少了 20 亿元，中标利率继续持平于 3.90%，如果节
前没有其他的操作，本周公开市场将实现小幅净回笼
80亿元，这也是连续第三周实现净回笼。

受此影响，上海银行间同业拆放利率隔夜品种涨幅
扩大，上行 48.5 个基点至 3.49%，其余品种上行幅度相
对较小，7 天品种上行 11.4 个基点至 3.58%，14 天品种
上涨 4.8 个基点至 3.64%。这一利率水平与 6 月末时相
比明显较低。从最近一周的情况来看，虽然上周央行在
公开市场微幅净回笼 11 亿元，但资金面维持了相对宽
松的局面。中信证券分析师李一鸣表示，在目前资金没
有明显流入的前提下，商业银行积极提高备付可以保证
银行体系的货币安全，但在增量资金有限的情况下，货
币市场将延续紧平衡的状态。

央行开展 80 亿元逆回购
连续 3周实现净回笼

截至 2013 年二季度末，9.45 万亿元的
信托资产规模进一步巩固了信托业作为我
国第二大金融业态的地位。8 月底的国务
院常务会议提出要进一步扩大信贷资产证
券化试点。信贷资产证券化试点进一步扩
大后,信托业会扮演什么角色？

“在前期开展的资产证券化业务中，还
是以银行为主导，信托公司处于配合的角
色。”方正东亚信托研究发展部总经理杨帆
说，信贷资产证券试点进一步扩大之后，随
着更多的中小银行进入试点，信托公司作
为特定目的信托受托人参与证券化业务的
收入也能随着总规模增长而有所上升。

“虽然信贷资产证券化业务对信托公
司而言盈利空间较小，试点的扩大对信托
行业本身规模和盈利的增长贡献有限，但
对信托业而言，信贷资产证券化的扩容有

利于其盘活存量资金，在一定程度上优化
信托业整体的展业环境。”中建投信托研究
员王苗军表示。

当然，信托公司也可以作为投资者适
度参与投资资产证券化产品获取投资收
益。据了解，从中信信托、中诚信托首批获
得特定目的信托受托机构资格后，又有不
少信托公司获得了资格，但由于信贷资产
证券化业务费用较低、传统业务竞争压力
不大等原因，目前为止真正与银行合作开
展过信贷资产证券化业务的公司还是以中
信等大型信托公司为主。王苗军说，当前
信托公司信贷资产证券化存量规模约 900
亿元，已积累了一定的业务经验。

信贷资产证券化试点扩大，对信托业
既有压力也有动力。一方面，在试点银行
范围和规模扩大的同时，证券公司也逐渐

进入这一领域，与信托公司展开竞争；另一
方面，随着试点规模扩大，信托公司参与信
贷资产证券化业务的收入也会增加，并且
这也是信托公司专业化发展的一个方向。

王苗军认为，信贷资产证券化的基本
要求是实现资产与贷款机构的分离，相对
来说信托在资产和风险的隔离方面是最彻
底的。信托制度的完整适用是信托公司开
展资产证券化的核心优势。“自 2005 年以
来，信托公司已实际参与信贷资产证券化
业务，在人员配置和流程规范、组织架构等
方面相比证券公司更为合理。”杨帆说。

“信托公司需要提高在资产证券化业
务中的专业能力。选择业务合作机构要与
自身业务能力相匹配。”杨帆表示，同时做
好风险控制，首选优质资产为基础资产的
证券化业务，避免成为最后的接盘者。

盘活存量资金 优化展业环境

信托业布局信贷资产证券化
本报记者 常艳军

本报北京 9 月 17 日讯 记者姚进报
道：中国证券登记结算公司今日公布，上周

（9 月 9 日—13 日）沪深两市新增 A 股开户
数突破 10 万户，达到 102537 户，较前一周
大幅增长 25.66%，并创 7月以来的新高。

据统计，上周沪深两市新增股票账户
数共计 102851 户，其中新增 B 股开户数
314 户。截至 9 月 13 日，沪深两市共有 A
股账户数 17138.35万户。

A 股 新 增 开 户 数 创 新 高

本报北京 9 月 17 日讯 记者钱箐旎

报道：国内首只有色金属行业指数分级基
金——信诚中证 800 有色指数分级基金将
于 9 月 18 日在深交所上市交易，这标志着
有色金属行业投资启动“杠杆模式”，步入
杠杆投资时代。

信诚中证 800 有色指数分级基金经理
吴雅楠认为，在稳增长一系列政策发力之
下，周期行业盈利有望好转。

首只有色分级指数基金上市

本报北京9月17日讯 记者何川报道：今日 A 股市
场大幅下挫，上证综指失守 2200 点整数位，与深证成指
同步出现约 2%的跌幅。申万一级行业板块全线下挫，交
通运输、房地产和农林牧渔板块领跌。两市大多数个股
告跌，仅 400余只品种上涨。

截至收盘，上证综指报收 2185.56 点，下跌 2.05%，
成 交 1324.60 亿 元 ；深 证 成 指 报 收 8493.78 点 ，下 跌
1.91%，成交 1074.42 亿元。两市成交金额近 2400 亿元，
较前一交易日略有萎缩。另外，中小板指和创业板指也
分别下跌了 1.13%、0.74%。

盘面上看，前期热点题材如上海自贸区、土地流转等
概念全面退潮。西南证券首席策略分析师张刚表示，目
前双节临近，市场存在节前套现规避外围市场不确定性
因素，导致资金面偏紧。另外，市场传闻 IPO 改革的相关
意见目前仍在完善中，“十一”长假前后或是相关意见发
布敏感期，这也对股市构成较大利空。

沪 指 失 守 2200 点 关 口
前期热点题材概念退潮


