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厦门投洽会特刊
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9 月 8 日上午，厦门市大洲第一广
场，一场别开生面的项目对接会签约仪
式正在举行。

这里既没有常见的鲜花席地，也没
有红地毯铺到电梯，更没有乐队美女相
伴。没有领导讲话，只有生产力促进中
心的工作人担任主持人。

80 多个企业家把 30 平方米的中庭
挤得满满的。记者看到，既有世界 500
强的企业代表，也有国内央企的分公司
负责人，更有海峡对岸的台湾企业家。

半小时内，8 个项目的双方代表在
这里签约，互换文本。涵盖股权投资、城
市综合体、品牌酒店、生物科技、软件开
发、健康生态等业态的企业展示着科技
竞争力和良好的发展前景。

中国经网合资公司的董事长王尾金
说：“签约是一个企业落户的重要时刻，
过去在这方面花的时间精力太多了，找
酒店、讲场面、搞宴会，大家都辛苦。这
次集中签约仪式时间短、效果实、形式
新，大家都不攀比了。我们在这里开办
中经贵金属交易中心，思明区服务效率
又快又高。在思明区生产力促进中心这
个平时给我们办证服务的地方签约，很
有意思！”

思明区区长黄乔生说：“每年我们举
办集中企业投资签约，多的是两天，短的
是半天。现在半小时，省下的时间让我们
有精力有时间去跟企业多沟通，对接商量
深度合作，形式简洁，大家都觉得不错。”

记者了解到，思明区今年招商引资
工作成效显著，截至 8 月底，实际利用外
资 3 亿美元，国内招商引资 211 亿元，均
超额完成厦门市下达的全年任务。江
西、福建等地的大型企业把总部放在厦
门的已有 123 家，总部企业的税收占到
思明财政三成以上。

10 点 40 分，记者和企业家走出生
产力促进中心门口，回头一看，发现上面
写着“只要您轻轻一按，剩下的事交给我
来办”。

黄乔生说，这是思明十年如一日的
招商标准，也是思明干部对客商的承诺。

现 场 特 写

一场特别的签约会
中国国际投资贸易洽谈会品牌影响力的

不断扩大，吸引了越来越多的权威国际组织
和机构的积极加盟。今年，世界贸易组织

（WTO） 正 式 成 为 投 洽 会 国 际 联 合 主 办 单
位，全面参与投洽会的组织工作。至此，投
洽会成为全球惟一一个由联合国贸发会议、
工发组织、世贸组织、经合组织、世界银行
国际金融公司、世界投资促进机构协会等六
大最权威国际经济组织联合参与主办的全球
性投资盛会。

为国际合作服务，为中国企业“走出去”
服务。由于投洽会作为中国与世界合作多赢的

全球投资促进平台的地位和作用，境外参展更
加踊跃。本届投洽会新设立“中非合作”、“金
砖国家”、“东盟合作”等专题展区。在大会项
目对接组织工作中，更加注重双向投资。做好
推动实实在在的项目洽谈、项目签约、项目落
地，体现投洽会的具体成效；今年境外参展更
加积极踊跃。有 100 多个国家参会，50 多个
国家参民。组委会组织国内有实力“走出去”
的大型央企和知名民企参展参会，为中国企业
走向世界搭建高效平台。

为市场服务，为专业人士服务。立足市场
需求，坚持走市场化办会道路，不断提升办会

水平。本届投洽会总展览面积 10 万平方米，
规划设置约 4000 个展位，所有展位均明码标
价，7 月下旬已全部售出，表明投洽会多年坚
持的市场运作逐渐生效。主办方更加注重专业
化，既按照国际惯例，也立足中国特色和国际
产业布局，努力提供更加专业化的投资服务，
凸显投洽会的投资特色，增强投洽会吸引力和
生命力。更加关注区域投资热点，突出国际
性。更加关注产业，突出行业性，大力推动行
业招商。

为项目服务，为企业家服务。更加注重项
目对接，创新“网上投洽会”。针对企业家欢

迎的项目对接会，本届投洽会加大服务力度，
精 选 推 出 近 30000 个 招 商 项 目 ， 围 绕 “ 综
合”、“专题”、“精品”三大系列举办为期 4 天
的 20 多场项目对接活动，在展馆内设置 30 个
小型 VIP 对接单间，举办“新能源专题对接
会”、“金融专题对接会”、“上市公司”、“投资
基金”、“私募股权”等十余场专题对接活动。
组委会建设功能完善的网络平台，将提供会前
网上项目路演、产业推介，会中网上洽谈、对
接，会后跟踪和持续推介等服务，做到全年
365 天常态化的展示、推介、对接、洽谈，打
造永不落幕的全新版“网上投洽会”。

为中国企业“走出去”服务
——第十七届中国国际投资贸易洽谈会纪实

9 月 9 日，“金龙客车 荣耀远航——厦门
金龙 329 辆客车出口南美交车仪式”在厦门现
代码头隆重举行。

329 辆客车出口交付南美洲，这是厦门金
龙联合汽车公司的“大金龙”自 2007 年进军该
市场以来，在产品获得市场高度认可下取得的
又一优异销售业绩，也是积极推动中国客车出
口的又一海外大单。

早在 2007 年，大金龙就开始了与南美的
合作征程，大批量金龙客车现已畅行秘鲁、古
巴等国家。本次 329 辆客车顺利交付南美，是
大金龙在 2012 年 12 月 300 辆 18 米 BRT 客车
出口伊朗后，海外市场征程的又一重要大单，
不仅体现了大金龙作为国内客车领军企业的
实力，更有利于大金龙继续实施海外市场全球
化营销的战略。

在本次交付南美客车中，有 61 辆公交车
将驶入玻利维亚首都拉巴斯市，这是中国客车
批量出口玻利维亚的第一单，也是中玻双方加
强经济合作的又一力证。城市的快速发展离
不开公交，以政府为主导的公交在便民出行、
提升城市管理、打造节能环保城市等方面具有
优势。大金龙海外营销总监谢卫国介绍：玻利
维亚作为海外南美地区深具潜力的市场，大金
龙能够成功打开并拿到批量公交车订单，除优

异的产品品质外，与公司坚持走全球化海外营
销战略、主动满足客户需求、帮助用户解决融
资难题等一系列举措密不可分。

“大金龙”从 2000 年开启海外市场营销，
历经 13 年的不断耕耘，产品已累计出口到全
球 86 个国家和地区。公司凭借多年不断积累
的海外营销经验，依托日益壮大的营销服务网
络布局，在海外市场的拓展呈现市场大单不

断、市场份额逐年提升的发展局面。
大金龙董事长谷涛说，在拓展海外市场的

进程中，一方面要重视中国品牌的长期塑造，
另一方面要满足客户的更全面的需求，将行业
新技术注入今后产品，以科技元素提升客车品
质，使中国制造成为中国智造，树立海外市场
优质售后品牌，为进一步拓展海外市场谋求更
大的发展空间。

“大金龙”挺进南美市场
“中国智造”再启新征程

本报讯 在第九届中国国际会展文化节
上，厦门市被授予“2012—2013 年度中国品牌
会展城市”荣誉称号。

去年厦门市共举办 5000 平方米以上的展
览 66 场，总面积达 123 万平方米。今年上半年
厦门市共举办 5000 平方米以上的展览 34 场，
总面积达 58.5万平方米。

厦门市近年来成立会展局等协调部门，加
强行业协调，营造良好的市场环境，市场主导类
展会占项目数量和展览面积总数近 8 成，反映
厦门会展业发展已进入良性状态。

厦门市获评中国品牌会展城市厦门市获评中国品牌会展城市

本报讯 第九届海峡旅游博览会通过强有
力的市场运作，不但旅游精品会展规模再创历
史新高，展馆面积由往届的 8000 平方米扩大
到创纪录的 11000 平方米，展位数量由 400 个
增加到 600 个，而且旅游项目推介洽谈转方式
重实效，从注重传统项目招商向突出新业态项
目招商转变、从注重邀请旅行商向注重邀请境
外省外投资商转变、从注重投资项目推介向注
重投资商与项目业主洽谈转变、从注重招商形
式向注重招商实效转变。

据介绍，在第九届海峡旅游博览会上共签
约 59个旅游项目。

第九届海峡旅博会市场运作气象新第九届海峡旅博会市场运作气象新
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