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公司时讯

商品条码前缀码不表示商品的原产地商品条码前缀码不表示商品的原产地

中国物品编码中心公告（1553）
现将第1553批中国商品条码系统成员（经中国物品编码中心批准，获得使用商品条码资格的企业）名单公布如下：（自批准之日起，有效期二年）

详情可至中国物品编码中心网站（www．ancc．org．cn）查询

厂商识别码厂商名称厂商名称

姜堰市星美西点坊
扬州市开发区淮扬人家酒店
镇江市久扬食品有限公司
咸安区仨联食品厂
恩施博云食品制造有限公司
咸宁市荣恩堂药业有限公司
恩施市龙头湫茶业有限公司
慈溪市百力电器有限公司
慈溪市匡堰镇良兄服装厂
慈溪市逍林友达鞋厂
宁波杭州湾新区腾翔电器厂
山东省中鲁远洋(烟台)食品有限公司
如皋市菲尔特电动车厂
龙海市阳泰食品有限公司
苏州市天帆茶业贸易有限公司
烟台梅多克庄园葡萄酒有限公司
龙口市金兴养殖专业合作社
武汉衣景商贸有限公司
武汉利安生物科技有限公司
河南省科学院生物研究有限责任公司
河南金丹搪瓷有限公司
焦作市一泉饮品有限公司
郏县吉康面业有限公司
河南省文博生物科技有限公司
开封市顺河区正康贸易有限公司
顺河区超强洗涤用品厂
开封市顺河区源泉饮用水厂
河南正大畜禽有限公司南阳分公司
安阳市小鱼儿商贸有限公司
河南省新郑金芒果实业总公司
驻马店市天香原农产品加工有限公司
河南瑞贝特兔业发展有限公司
荆州市三袁酒业有限公司
建始县天露茶叶有限公司
锦州柯兰石油化工有限公司
开原大宇纸业有限公司
烟台市雅元食品有限公司
湖南友迪环保科技有限公司
南京承创环保节能科技有限公司
安吉馨骏竹制品厂
义乌市顺来塑料制品有限公司
义乌市奇恒饰品商行
义乌市好足逸日用品有限公司
义乌市宇泽假发有限公司
海宁市提格服饰有限公司
浙江蓝巨星国际传媒有限公司
广州智古贸易有限公司
广州市粤煌精细化工有限公司
广州世泰服饰发展有限公司
广州刚奇食品有限公司
广州市涵美化妆品有限公司
广州市耀派贸易有限公司
新都区速洁洗涤用品厂
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69533821
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成都蓝凯酒业有限公司
甘肃天水羲皇阿胶有限公司
潮安县彩塘尚艺五金电器厂
慈溪市美裕电器有限公司
慈溪市蓝波电器厂
奉化市近天堂矿泉水有限公司
慈溪市暖都服饰有限公司
烟台宏威酒业有限公司
饶平县锦裕贸易商行
揭阳市榕城区榕东中联模具厂
汕头市澄海区莲上荣华塑料厂
四川菜羹肴蔬菜制品有限公司
陕西鼎昌生态农业科技开发有限公司
西藏日喀则地区雪山商贸有限公司
长春市长春经济技术开发区钰信食品厂
吉林天光生物科技有限公司
吉林维臣生物科技有限公司
长春市金记食品有限公司
秦皇岛豪威生物科技有限公司
新乐市天意冷饮厂
北京首钢实业有限公司迁钢服务分公司
辛集市月耳营佳露酿造厂
兴隆县春城食品厂
高阳县伟佳家座便套厂
承德县怡香园食品加工厂
冀州市博爱医疗器械有限公司
石家庄市利生食品厂
裕华区杰伦食品销售中心
天津润杨宏泰商贸有限公司
天津鹿鸣国际贸易有限公司
齐河福顺源食用油脂有限公司
夏津县树昌塑料镜品厂
山东爱娃伊服饰有限公司
济南华杰面粉有限公司
济南永林家居用品有限公司
威海圆脆缘食品有限公司
潍坊诚润化工有限公司
诸城市高升制衣厂
山东帅奇鞋业有限公司
淄川商城多彩服装加工厂
安徽白云春毫茶业开发有限公司
望江口尚口食品有限公司
安徽华健体育用品有限公司
蒙城县庄周办事处信诺纸品厂
安徽省亳州市芍花堂药业有限公司
合肥市香得利食品厂
黄山市永日昶茶业有限公司
亳州市乐生堂生物科技有限公司
安徽盛冕生物科技有限公司
江陵县真好米业有限公司
湖北三湖天星米业有限公司
宜昌闪电化工科技开发有限责任公司
青岛乐天正上商贸有限公司

青岛市四方区众鑫堂大药房
青岛绣购化妆品有限公司
青岛梅帝保罗针织服装厂
青岛吉利来服饰有限公司
青岛德志粮油食品有限公司
青岛宏祥汽车用品材料厂
青岛走啊工艺品有限公司
太阳海(福建)制衣有限公司
永安市南天竹食品厂
福州台江区偶耶贸易有限公司
福建班乐士实业发展有限公司
尤溪县玉厨娘食品有限公司
福建绎天数字城市信息科技有限公司
宁波市镇海奇杰塑胶有限公司
慈溪市梦梦蔬菜有限公司
慈溪市暖人间针织服装厂
慈溪市逍林美尚佳鞋厂
慈溪市足尔思鞋厂
慈溪市周巷红枫塑料制品厂
可口可乐企业管理(上海)有限公司
上海兰博星儿童用品有限公司
上海珍崇服饰有限公司
上海震海家具有限公司
上海百展投资有限公司
上海益品果蔬专业合作社
上海成运内窥镜设备有限公司
上海力狮生物科技有限公司
厦门雷腾服饰有限公司
厦门伟屹进出口有限公司
长沙迪邦百货贸易有限公司
衡阳市珠晖区雅洁纸品加工厂
长沙洋格服装有限公司
麻阳苗族自治县新市食品厂
南京豪润贸易有限公司
衢州市柯城幸福饺子加工厂
长兴县泗安酒厂
嘉兴市红润袜业有限公司
嘉兴市楚风斋食品有限公司
浙江川本卫生材料有限公司
温州盘阳健康科技有限公司
义乌市腾隆塑料厂
义乌市马亮笔行
义乌市树海冰糖厂
浦江县联谊办公用品经营部
浦江县圣剑锁厂
义乌市水亭内衣厂
绍兴兰博照明电器有限公司
台州市红杉树塑胶制品有限公司
永康市华瑞四海家居用品有限公司
金华市景迪医疗用品有限公司
浙江爱丽莎壁纸有限公司
杭州戴家食品有限公司
杭州索华服饰有限公司

安吉县宇明家具有限公司
浙江诸暨夏薇纺织纤维有限公司
浙江省德清县莫干山碧坞笋厂
上海宝安缝纫制品有限公司
上海铭越服饰有限公司
上海梦至美家居用品有限公司
上海淳萱商贸有限公司
上海广源生物科技有限公司
流沙南街道光草洋新埕园52幢445281600182772

(陈育金 445281197911091810)
喀左县佳润生态农业开发有限公司
鞍山市九股河食品有限责任公司
鄂尔多斯市东胜区浪子心情食品有限责任公司
乌兰浩特市可为食品饮料厂
锡林郭勒盟牛都肉业有限责任公司
巴彦淖尔市临河蒙得肉业有限责任公司
内蒙古达健医疗科技有限公司
达拉特旗达尔源饮品有限责任公司
正镶白旗圣雏食品加工厂
联邦制药(内蒙古)有限公司
佳木斯养新鞋巾有限公司
黑龙江省五大连池矿泉水开发有限公司
肇州县青马湖食品厂
绥化市北林区秦家镇鹏程米业
黑龙江省锦益康米业有限公司
林口县裕达粮油有限公司
铁力市正阳万成医疗卫生用品厂
佳木斯市十里香食品有限公司
集贤县家兴米业有限公司
双鸭山市尖山区天力食品厂
伊犁缤纷农业开发有限公司
石河子开发区康友食品科技设备制造有限公司
焉耆县焉宝面粉厂
和田市堂努尔汽车电器修造厂
水磨沟区七道湾创业园格外亲食品厂
新疆德法股份有限公司
乌鲁木齐莲医生物科技有限公司
和硕县绿草原风干肉厂
新疆麦尔哈巴国际贸易有限公司
喀什市老地方食品加工厂
托里县心连心食品加工有限公司
新疆长安绿色沙漠果业有限公司
新疆联捷果业有限公司
呼图壁县芳草湖味美佳食品厂
南宁市威诺敦医疗器械有限公司
深圳市爵影科技有限公司
三亚邦士贸易有限责任公司
梅县程江嘉合纸品包装服务部
广州市伊迪美鞋业有限公司
潮州市湘桥区康鼎电子厂
宜川兴华酒业有限责任公司
南昌鑫林贸易有限公司
南昌爱宝乐生物科技有限公司

利添生物科技发展(信丰)有限公司
江西美生源天然食品有限公司
贵溪市忆风纸制品厂
宜丰县五指峰日用陶瓷有限公司
江西御锦隆茶业有限公司
扬州市开发区依云纸品厂
大丰裕丽化妆品有限公司
启东优思通信有限公司
靖江市三三食品厂
常熟市友丰商贸有限公司
贝卡尔特特殊镀膜(苏州)有限公司
苏州同力食品有限公司
宿迁创达纸业有限公司
南京俊升机械工具有限责任公司
武穴市余川凤舞食品厂
武汉格兰斯特服装贸易有限公司
济南元帛祥纺织品有限公司
合肥市盛鑫食品厂
安徽展华食品有限公司
来安县兴隆纸制品厂
合肥香汇轩食品有限公司
安徽培林食品科技有限公司
青岛盛杰肉制品有限公司
福建绿谷阳光商贸有限公司
宁波大榭开发区恒翔保险箱有限公司
上海东凌纺织科技有限公司
武汉家德福医药科技有限公司
武汉市江汉区奔潮赛狼鞋店
武汉万氏达科技有限公司
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中国物品编码中心开通全国统一咨询服务电话
- 4007 000 690

为了更加及时、高效解答有关物品编
码和自动识别技术方面的问题，更好地
为全国商品条码系统成员及企业服务，
中国物品编码中心已开通全国统一咨询
服务电话 4007000690。

无论您在何地，无论您用固话、手机、
小灵通，只需拨打 4007000690 号码，您
提出的问题就可以得到圆满解答。您提
出的是疑问，收获的是答案，感受的是真
诚！

4007 000 690真诚为您服务！

中国物品编码中心
电话：84295477
传真：84295483

中国物品编码中心
电话：84295477
传真：84295483

厂商名称

提供差异化内容 争食传统厂商份额

互联网厂商频频出手做电视
本报记者 陈 静

奔驰公司：

“反击”才刚开始
本报记者 杨忠阳

互联网企业的触角从未像现在这样远
远地伸入传统电视厂商的地盘。手机、电
脑之外，电视已真正成为互联网企业激烈
竞争的“第三屏”。

由互联网厂商主导的产品，究竟会像
此前的互联网手机一样“雷声大雨点小”，
还是像智能手机颠覆功能手机市场那样势
不可挡？传统电视厂商又将如何应对？

互联网厂商的“神通”

8 月 29 日，视频网站乐视宣布与国美
合作推出 60 英寸和 39 英寸的两款定制版
本超级电视，国美方面表示，计划在 1 年
内销售 10万台。

9 月 3 日，百度旗下视频网站爱奇艺
宣布与 TCL 合作推出 TV+互联网电视，
首先推出的是两款 48 英寸电视，用户可
以在 TV+上观看爱奇艺及 PPS视频内容。

9 月 5 日，小米发布了其第一款智能
电视产品小米电视，主打“年轻人的第一

台电视”概念，小米科技董事长雷军在其
产品发布会上称，“现在的智能电视都不
智能，只是多了个外挂。”

尽管在不到一周时间里动作频频，但
互联网企业与智能电视的“那点事”仍未
画上句号。有消息称，阿里巴巴将与创维
在一周内发布其智能电视产品。创维负责
硬件制造，阿里巴巴则作为云平台服务商
加盟，为创维提供数据支撑和云端服务。

对此，投资机构深圳市创新投资集团
有限公司投资副总监张华认为，“对于互
联网厂商来讲，在三网融合的背景下必然
会抢夺客厅这块屏幕，并且只要有一家进
入，其他公司也会在试错成本不高的前提
下跟进，以防被对手占去先机。”

新型电视的“杀手锏”

来自国家新闻出版广电总局发布的
《中国视听新媒体发展报告》 显示，截至
2012 年 底 ， 中 国 网 络 视 频 用 户 达 3.72
亿，视频流量已占到互联网总流量的 70%
以上。与此同时，传统广电媒体受到巨大
冲击，在北京地区电视开机率已由 3 年前
的 70%下降至 30%，并且收视主力为 40
岁以上人群。具有互联网收视习惯的年轻

人群，成为互联网电视瞄准的对象。
因此，针对年轻网民价格敏感的特

点，互联网企业争先恐后地打出“高性价
比”牌，无论是乐视、爱奇艺还是小米，
其互联网电视价格，明显低于传统厂商相
同尺寸和配置的电视。

目前，互联网厂商都在推广自己研发
的操作系统和内容服务，其产品都与持有
牌照的 9 家播控平台合作。用户可以直接
通过电视上网收看高清在线视频，并使用
视频通话、视频游戏乃至电子商务等一系
列服务。市场研究机构 DCCI 互联网数据
中心创始人胡延平表示，随着应用的拓
展，电视在未来将是家庭娱乐中心、家庭
应用消费中心以及收视和内容中心。

与传统厂商的博弈

面对来势汹汹的互联网厂商，传统电
视厂商也不是被动迎战。康佳集团总裁刘
凤喜坦言，传统家电行业在渠道领域、售
后服务方面优势巨大，新进入者短时间内
难以做到，成体系的售后服务对于传统行
业是非常强大的竞争优势。

对于这种竞争，互联网企业已有所体
会。乐视的互联网电视产品曾被曝出部分

出现质量问题，乐视 TV 高级副总裁梁军
就表示，这是因为对国内的物流运输情况
了解不足。企业在为每台电视增加了 200
元包装成本后，这一问题才得到解决。而
在售后服务方面，无论乐视还是小米，目
前的布局也仅集中在一线城市。

在硬件层面，传统电视厂商显然也对
供应链的掌控更有信心。以超高清为卖点
的 4K 电视，已成为各大传统电视厂商的主
推款型。目前，已有 9 个主流彩电品牌，超
过 15个系列、近 40款 4K 电视在售。

从这两点来看，以乐视与阿里巴巴为
代表的“合作型”，或许将为互联网厂商
与传统厂商“共赢”提供可能性。爱奇艺
CEO 龚宇透露，在与 TCL 合作互联网电
视的时候，TCL 可以下发 1000 台在全国
各地进行测试，而纯粹的互联网公司就很
难做到。

市场研究机构中怡康分析师左延鹊分
析认为，未来双方需要也应该有更多的合
作，共同通过打造“平台+内容+终端+应
用”构成的全生态链的加速度，推动智能
电视产业进程，让硬件、软件、内容、核
心应用更好地结合起来，只不过这种合作
必须明确主导权和利益分成的问题。

在 8 月 31 日至 9 月 8 日举行的第十六届成都车展
上，奔驰的表现令人眼睛一亮。此次车展，奔驰不仅重磅
推出全新一代 E 级车，通过加速新产品投放以赢得更大
市场销量，而且抢在竞争对手奥迪和宝马之前，启动了覆
盖奔驰全系乘用车品牌在中国市场的“三包”服务。

“和 10 月 1 日将实行的国家三包相比，我们不仅覆
盖了所有法规，还超出国家的三包政策。比如，在保修方
面，国家规定的是 3 年 6 万公里，但我们是 3 年内不限公
里数，规定的道路救援必须是在保修期内基于质量问题，
才会提供道路救援服务，而我们不管有没有质量问题，只
要客户有需求，我们就会提供 3 年不限公里数免费的道
路救援服务。”北京梅赛德斯-奔驰销售服务有限公司总
裁兼首席执行官倪恺说，“我们还会把三包政策回溯到今
年 3 月 1 日，凡是从今年 3 月 1 日之后买奔驰车的用户都
可以享受到三包。”

对于“傲慢”惯了的德系品牌而言，奔驰和消费者套
近乎的举措多少有点出乎意料。但联想到奔驰高层频频
提及的全球战略目标，其实并不难理解此举背后的深意。

“我们十分清楚中国市场的重要性，为此奔驰将在未
来两年内在华实现 20 亿欧元的投资，并推出约 20 款全
新和升级版车型。”戴姆勒大中华区 CEO 唐仕凯表示，要
想实现戴姆勒 2020年的全球战略，现在就必须带领公司
实现改变，“对于产品线的重整，除了此次发布的 E 级轿
车，今年第三季度，我们还将推出全面改版后的旗舰产品
S 级轿车；明年奔驰将推出更加经济的 GLA 级小型运动
型多功能车，这款车也将成为继 GL 之后奔驰在华国产
的第四款车型。总之，2015 年之前要将奔驰在中国市场
的销量提高三分之一，达到每年逾 30 万辆，其中 70%为
中国本土生产的汽车。”

其实，在过去 10 年，特别是最近几年，奔驰在华发展
之所以落后于竞争对手，除了产品国产化步伐缓慢外，更
重要的原因则在于，奔驰在经销商渠道布局上落后于竞
争对手，特别是在三、四线市场的开发上。“今年奔驰将发
展 75 家新增网点，其中有 36 个是之前奔驰没有到达过
的空白市场。”北京梅赛德斯-奔驰销售服务有限公司高
级执行副总裁李宏鹏表示。

今年 3 月，奔驰公司将进口奔驰和国产奔驰两张销
售网路进行了合并，他们希望借新销售公司的成立、一系
列新产品的投放，及不断提升的经销商服务能力，重返中
国汽车发展的高速轨道。

看来，奔驰的“反击”才刚刚开始。

本版编辑 董庆森 梁剑箫

本报讯 北京合众思壮科技股份有限公司近日宣
布，公司已向新疆维吾尔自治区交付 2 万台北斗移动
警务手持终端。该款产品由合众思壮自主研发，集警
务对讲、身份证验证、移动计算机等功能于一体，同时
支持北斗和 GPS 双系统导航定位，这是我国北斗移动
执法产品首次在公安领域开展规模化应用。

“北斗产业的发展重点是补强核心技术与快速抢
占市场。”合众思壮战略副总裁黄海晖表示，公司在加
强核心技术研发的同时，在行业拓展上独辟蹊径，目前
已在公共安全、精细农业、智能驾考等高端专业市场取
得突破。此外，在今年 9 月 25 日举行的中国卫星导航
与位置服务年会上，合众思壮打造的北斗公共平台门
户也将正式上线。 （何 悦）

合众思壮突破高端专业应用市场
近日，北京公交集团采购的

首批福田欧辉 LNG 公交正式上

线运营。据悉，北京公交集团与

福 田 汽 车 共 签 订 3012 辆 LNG

公交车销售合同，此次上线运营

车辆是其中一部分。其中，上线

运营的 BJ6127 城郊客车、BJ6128

双层 LNG 城市客车、BJ6180 低

地板大容量 LNG 城市客车等车

型均为福田欧辉为北京公交专

属研发，坚持科技、绿色、低碳、

环保的造车理念生产的新能源

客车产品。

本报记者 金 晶摄


