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文化产业文化产业

本报讯 由北京广播电视台、北京奥运城市发展
基金会主办，北京数独运动协会、学而思培优承办的
2013中国数独锦标赛决赛，日前在北京落幕。

本届锦标赛共设立了北京、上海、西安等 11 个赛
区，吸引了全国 762 名选手报名参赛。他们与过去一年
在各类数独比赛累计积分达到 2000 分以上的前 10 名
会员，以及2012年全国大学生数独挑战赛前10名的选
手同场竞技，最终选拔出的8名选手，将参加今年10月
首次在我国举行的第八届数独世锦赛。 （李 明）

中国数独锦标赛决赛在京落幕

中国动漫看这里
本报记者 郑 杨
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这个夏天，每当夜幕降临，贵州省天柱
县城都会出现一道新风景：数千男女老少，
身着民族服装，聚集在金凤文化广场唱苗
歌，对侗歌，散步、看灯、赏月，连郊区居民也
乘上公交、骑着摩托前来享受欢乐时光。

金凤文化广场位于天柱县城区的鉴江
河畔，总投资 1280 万元，建设面积约 56000
平方米，是目前贵州省黔东南州最大的群众
活动广场。

建设这个广场曾引起过争议：这么大一
块地方，就供老百姓跳舞唱歌，是不是有点
太不划算了？要是用于商业开发，不知道能
赚多少个金罐银罐呢！

最后，天柱县委、县政府拍板：就建广
场！因为在他们看来，提高群众幸福指数，
不能只看 GDP 的增长,物质文明与精神文
明同步提升才是真正意义上的幸福。

金凤广场并不是孤例。近几年，天柱县
在抓经济建设的同时，大抓文化基础设施建
设，一改过去城乡文化活动基础设施几乎为
零的落后面貌，形成了“城市有广场，乡镇有
乐场，村寨有歌场、组户有舞场”的城乡文化
活动崭新格局。

随之改变的不仅是多了几个活动场所，
还有人们的思想。前些年，由于户外活动场
地缺乏，天柱县城居民及周边农民文化生活

单调，靠打麻将、打牌消遣。为彻底改变这
一状况，该县提出“文教兴县战略”，全力推
进公共文化服务和民族文化事业快速发展。

他 们在县城留足 2600 亩空地，打造
“三星岩文化产业园区”，计划总投资 10 亿
元，以北部侗族民族风情为建设主题，建设
民族歌舞休闲广场、文化交流中心、苗侗民
俗文化村等。同时，该县还精心构建清水江
文化旅游长廊，充分挖掘沿岸的古村落、古
民居、古渡口、古歌场等民族文化，打造民
族歌舞、服饰、工艺品等特色品牌，推进“侗
族文化旅游圈”建设。

目前，天柱县先后建成乡镇综合文化

站、“民族文化家园”、村级活动广场等 20 多
个，“农民文化家园”18 个、农家书屋 60 多
个，政府支持、农民自费修建的村组歌场舞
场等活动场地 20 多个。另有 180 多支农村
民族业余文艺队伍异军突起，唱侗歌、演阳
戏、玩龙、跳舞各有去处，山寨处处充满着快
乐吉祥。

有了文化活动场所，人们纷纷从麻将桌
上、游戏厅里走了出来，参加唱歌跳舞、看灯
赏月。秧歌舞群里的吴大妈开心地笑了，

“早晚出来唱唱跳跳，开开心心，身体健康，
不用花钱治病，不用出钱打牌，拥有快乐比
拥有沉甸甸的金罐银罐更幸福！”

山 寨 处 处 飘 欢 歌
——贵州天柱县公共文化服务设施建设素描

本报记者 王新伟 通讯员 龙胜洲

设计“纸上谈兵”，制造难以入门，这
已经是制约创意设计发展的“旧”问题
了。近几年高校设计专业非常热门，各类
学校争相开设，但设计与制造业的不对
接，造成设计教育脱离实践，大部分青年
教师缺乏设计经验，也缺乏在企业工作的
经历。

上海第二工业大学应用艺术设计学院
则与之大为不同。院长张展主持过 300 余
项新产品设计开发工作，派出的 3 位青年
教师都是有着 10 多年设计经历的工程师。
张展告诉选手们，只有不好的产品，没有
不好的市场，做得好的产品都有市场，惟
创新设计任重道远。

在该院师生设计投产产品陈列室，选
手们面对满眼的新产品，显得十分惊讶。

不断有人问，这些产品都投产了吗？张展
给以肯定的回答，并说，“让好的创意发挥
价值，创意落地才能创造财富”。他告诉记
者，大赛中选手们在把艺术元素植入生活
用品时，方向把握还可以。但由于以前没
有做过艺术衍生品设计，在处理手法上存
在一些问题，不符合产业化要求。

创意营可以补上这一课。记者了解
到，为期两天的创意营力争最终形成一批
可生产的、有竞争力的产品样品。主办方
将为这些样品搭建推介展示平台，对接 9

月举办的上海“设计之都”活动周和 11 月
举办的上海艺术博览会，不断拓展这些作
品走向市场的窗口渠道。

此外，大赛主办方与建设银行“善
融商务”商城合作开通的国内首个艺术版
权商品正品销售的电商平台，以及在陆家
嘴金融区核心商圈内筹建的“艺术衍生
品旗舰体验销售中心”和“艺术大师跨
界实验工作室”，都将成为大赛作品转化
和展示推广销售、甚至新锐设计师孵化
的优势平台。

• 锦上添花

让创意走下设计稿
本报记者 沈则瑾

今年的旅游市场走起了时下最流行的
“小清新”路线，与空气质量相关的旅游方式
——“清新洗肺游”，受到越来越多人追捧。

想呼吸纯净空气

在今年的各类热词排行中，“空气质量”
一词的搜索量名列前茅。“洗肺”、“氧吧”、

“清新游”成为旅行社推介生态旅游产品的
主打卖点。

在全国多地遭遇雾霾沙尘天气之际，福
建省将海洋文化与清新环境相结合，把“卖
空气”作为上半年旅游业的最大亮点，推出

“清新福建”主题游，省内各地旅游部门陆续
推出 80 多项“清新”主题旅游活动。目前，
超过 1500 家省外国内旅行社推广“清新福
建”，专题线路达 25194条。

这一举措极大地拉动了福建旅游市
场。福建省旅游局发布的上半年旅游经济
数据显示，全省旅游经济 5 项可比的主要指
标中，有 4 项高于全国平均水平；全省累计
接 待 游 客 8267.69 万 人 次 ，同 比 增 长
11.0%；全省旅游总收入 909.38 亿元，同比
增长 10.9%。

以生态旅游为卖点的远不止于福建。
“今年夏天，游客报团时问得最多的一个问
题就是‘哪里空气好呀？’”。一位中青旅工
作人员告诉记者，气候适宜、空气清新的地
方是游客首选，而景点丰富的海南和云南等
地报名者最多。

前不久，在海南省呀诺达雨林文化旅游
区进行了一项检测，发现该景区负氧离子含
量均值为每立方厘米 3 万个，是世界卫生组
织公布标准(每立方厘米 1000 个至 1500

个)的 30 倍，居全国各著名景区前列，可谓
“天然氧吧”，从而引得大量游客慕名而来。

“现在空气质量让人担忧。在城市里生
活久了，就更喜欢这种远离城市喧杂的感
觉。面朝大海，呼吸着纯净的空气，觉得身
心得到舒展，生活的节奏也变得平缓！”从海
南返回北京的游客任晓光说。

别忘记配套设施

南有“清新福建”、“氧吧海南”，在祖国
的最北边，拥有丰富原始森林和天然湿地资
源的黑龙江,也推出了“洗肺”主题旅游来吸
引游客，传统“消暑”主题独揽夏季旅游市场
的局面被逐渐打破。

黑龙江中旅国际旅行社导游小陈告诉
记者，省内多条“洗肺”旅游今夏呈现火爆态

势，其中“林都”伊春、大兴安岭原始森林之
旅等热点线路更是火爆。

“我们平时会带着孩子去郊区旅游，呼
吸新鲜空气。今年暑假，在网上看到伊春有

‘洗肺游’，觉得很新鲜，就决定去感受一
把！”来自湖南的张女士告诉记者。

旅行社工作人员告诉记者，面对突增的
游客需求，部分景区已经有些“吃不消”，一
定程度上会对游客的旅游体验有所影响。
想要真正享受“洗肺游”，景区、景点综合考
虑自己的接待能力非常必要。另一方面，
部分景点“借势”推出的“清新洗肺之旅”，
实际上并无针对性的设计。业内人士建
议，“洗肺”主题旅游市场虽发展形势良好，
但尚不成熟，仍待完善。游客在出游前应
尽量了解景区特色、服务水平和基础设施
配备情况，才能真正达到“吸氧”的目的。

旅游也走“小清新”
本报记者 李盛丹歌
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这个暑假，一个特殊的训练营在上海第二工业大学开启。参加的学员都是“ART EASY”首

届上海艺术衍生品设计大赛的入选选手，老师则是该校应用艺术设计学院的 3位青年教师。

为何会出现这样一个训练营？学员们都要学什么呢？

要回答这些问题，还得从今年 4 月的
“ART EASY”首届上海艺术衍生品设计
大赛说起。这次大赛以吴昌硕、齐白石、林
风眠、吴冠中和张桂铭 5 位艺术大师的 20
幅代表作品为核心设计元素，进行家居、时
尚、旅行和休闲用品设计。它与近年来各地
数不胜数的创意设计大赛有很大不同：

大赛为革除获奖作品止步于赛事结束
的弊端，规定所有晋级作品均需完成产品
打样制作，方可进入下一轮角逐，也就是
说，设计不仅得有创意，还得能做出来，
有可实现性；

大赛将为选手们搭建推介展示平台，入
围作品有望在上海“设计之都”活动周、上

海艺术博览会上展出，优秀设计作品还将推
荐给企业投入量产，设计师可获销售奖励。

一切听上去都很美好。想做艺术衍生
品的机构和企业很多，知道应该怎么做的
却很少。例如中华艺术宫和上海当代艺术
博物馆，它们收藏颇丰，却没有令人心动
的艺术衍生品。所以，这两家博物馆对本
次大赛寄予厚望，将在两个场馆展示推荐
大赛成果。

这次大赛引起了广泛关注。截至 7 月 5
日作品征集结束，共收到参赛作品 3041
件，参赛者来自全国8个省市，大部分是高
校设计专业的学生，也有来自广告、设计等
相关行业的从业者，甚至还有广告公司的设
计总监。最终，30 件作品成功入围。这次
训练营，就是要对这些入围作品的设计者进
行培训，帮助选手提升、优化设计方案，选
择更好的打样方式，增强作品的竞争力。

记者参加了创意营第一天的活动，和
年轻选手们一起听课，感受着他们入围的
兴奋心情和高涨的学习热情。孙祖敏、赵
春阳是来自安徽蚌埠学院工业设计专业的
大二学生。他们设计的早春手袋系列造型
似古代瓷枕，选用张桂铭国画 《清荷图》
局部，水墨江南韵味十足。赵春阳告诉记
者，老师讲的内容对他们很有启发，他们
会进一步挖掘作品内涵，艺术品画面部分
可能会更简约留白，提手部分会更注重细
节，也会对市场前景进行重新审视。

3位老师对10几位选手的作品一一点评
后，记者发现，这些很有创意的作品在大屏
幕上看起来都很美，但在老师们专业眼光的
细究下问题就出来了：很多设计未考虑材
料、工艺，如果按生产标准来衡量，就是美
图一张，打样有难度，更不用说成为产品。

3 位老师显然在之前研究这些入围作
品时已经看到上述问题，他们告诉记者，
这是因为目前的设计教育存在着与实践严
重脱节的缺陷，教师自己也没有真正设计
过产品，又怎能指导学生设计出符合市场
需求的产品呢？

一次与众不同的创意赛

一个脚踏实地的训练营

一个亟待解决的旧问题

本报讯 第二届契丹文化研讨会日前在河北省平
泉县举行，来自海内外的数十位有关专家学者出席了研
讨会。

契丹文化在平泉源远流长，至今有 1000余年的历
史。近年来，平泉大力发掘契丹民族文化。2011 年 5
月，《契丹始祖传说》被列入国家非物质文化遗产保护
名录。目前，总投资 80.5 亿元的辽河源契丹文化产业
园正在加快建设，建成后将填补国内契丹始祖文化旅
游产业的空白。 （陈彦华）

河北平泉举办契丹文化研讨会

图①、②、③：从上至下，分别为选手

设计的仕女造型梳子、手链和莲蓬熏香。

图④：选手在老师的指导下学习。
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米老鼠、大嘴猴、愤怒的小鸟、喜羊羊⋯⋯，8 月下
旬，家喻户晓的国内外动漫形象奇聚广东省东莞市，来
自 15 个国家和地区的 61 家海外知名动漫企业携 110
个品牌，亮相第五届中国国际影视动漫版权保护和贸
易博览会（简称漫博会）。

“晴雨表”商机无限

走进漫博会主会场东莞市会展中心，只见人头攒
动。在中国第一动漫品牌——“喜羊羊与灰太狼”的展
位前，不间断播放的动画片段和各色玩具引来众多小
朋友驻足。“我们广东原创动力文化传播公司是喜羊羊
系列卡通形象的著作权人，现在喜羊羊衍生产品的授
权商已超过 250 个，涵盖文具、玩具、儿童服装、食品等
很多领域。”展位负责人伍先生说，“本届漫博会，还不
断有企业来找我们洽谈。”

在国际知名动漫品牌“钢铁侠”展位前，孩子们争
相与高达 6 米的钢铁侠合影留念。展位负责人告诉记
者，已有不少制造企业主动前来洽谈，希望能承接“钢
铁侠”的衍生品生产业务。

据了解，漫博会举办 5 天内，共吸引了海内外参展
企业 418 家，观众超过 60 万人次，现场签约金额 33.5
亿元。“作为我国首个以版权保护和交易为主题的国家
级文化产业盛会，漫博会历经了 4 届沉淀成长，正朝着
国际动漫产业最佳对接平台的目标迈进。”东莞市市长
袁宝成说。东莞是一座拥有 55 万家市场主体的制造
业城市，作为国际动漫衍生品的重要生产基地，生产的
玩具占全球的 30%，原创动漫电视片时长总量居全国
第三位。依托东莞乃至广东雄厚的制造实力，漫博会
正成为我国动漫产业发展的“晴雨表”。

做“红娘”自创品牌

与往年相比，今年漫博会促进动漫产业和传统产
业对接的“红娘”作用更加明显，不仅品牌授权进入了
深度合作开发，不少制造企业还提出了比授权更为迫
切的需求——创品牌。

“漫博会为制造企业和原创动漫企业搭建了一个
对接平台，葫芦堡也尝到了不少甜头。”葫芦堡家具有
限公司董事长林创举说。去年漫博会，葫芦堡签下了

“蜘蛛侠 4”在迪拜的授权，还取得了“大嘴猴”的形象
授权，根据这些形象生产的儿童家具即将投放市场。

今年，葫芦堡也与几个动漫品牌达成了合作意
向，但他们已经不再满足于单纯寻求品牌授权。“我们
现在迫切希望自创品牌，想通过漫博会寻找到合作方，
共同开发设计一款适合我们的卡通动画，反哺制造
端。”林创举说。

“新机遇”潜力巨大

在漫博会期间举办的中国动漫产业国际高峰论坛
上，来自美国、德国、新加坡等国的动漫行业专家普遍
认为，中国市场已成为全球动漫产业链上最值得重视
的市场，潜力巨大。

国际授权业协会主席查尔斯·里奥托指出，中国已
成为全球授权产业增长最快的地区，2006 年至 2011
年间增长了 3倍，达 47亿美元，但这还远远不够。

华特迪士尼大中华区消费品董事总经理韩刚则
称，“迪士尼玩具在日本市场有 300 亿美元，在美国市
场有 50 亿美元，而在中国市场仅 30 亿美元，这意味着
还有巨大空间去开拓”。

国家新闻出版广电总局副局长童刚表示，当前中
国影视动漫产业面临前所未有的发展机遇。我国已连
续多年对国产动画发展出台奖励政策，全面加强政府
引导和服务，力争形成结构合理、产业链更加完整、市
场竞争有序、经济效益显著的动漫产业发展格局，加速
我国从动漫大国向动漫强国迈进。
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