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财商小测试 有的人可以成为财富的主人，有的人却容易被钱财
牵着鼻子走，你属于哪一种？一起来测试一下吧！

拒绝钱财的“牵绊”
和讯论坛 李明昊

拒绝钱财的“牵绊”
和讯论坛 李明昊

1、对于那种很重义气的人，你觉得？
很想成为他的朋友→3
可以做朋友，却担心他容易冲动→2

2、当心情低落的时候，你会用大吃一顿
的方式来让自己心情变好吗？

是的→4
不会→5

3、你觉得每个人的命运都是注定的？
是的→5
不是→6

4、你觉得什么样的人是有修养的人？
注意细节，能在行为上照顾他人→5
在愤怒的时候能控制住情绪→3

5、刚接触一个人，你总是下意识关注
TA的哪个方面？

行为细节→A
衣着打扮→B

6、看见路上走在一起的情侣，你觉得什
么样的组合会让你觉得羡慕呢？

青春靓丽配帅气阳光→C
小鸟依人配成熟稳重→D

结果看这里——
A：降低自己的物欲

对于你来讲，钱财是一件过于重要
的事情。为了钱，你愿付出很多，容易
彻彻底底地被牵制住脚步。对你而言，
眼下最重要的是放眼长远，控制自己的
物质欲望，才能继续向前迈进。
B：坚持做自己

你是个喜欢自食其力的人，任何事
情都喜欢通过自己的努力达到目的，自
身物质要求也并不高。但重情义的你很
有可能为了帮助别人而想尽办法，就算
因此你放弃很多东西，你也会觉得值
得。但是，这样做的结果往往是你忘记
了自己真正想要的东西，反而觉得钱财
成为了一种负担。
C：不容易被牵绊

你懂得钱财的正反两面，也懂得如
何投资，你不会过分节俭，也不盲目追
求享受。因此，理智的你被钱财牵绊的
可能性很小。
D：让自己真正自信

在别人眼里，你是努力又成功的人。
但是你其实很纠结，你希望通过积累钱财
来获得自信。这样的你，迟早有一天会为
钱财所累。你需要学会真正对自己有信
心，而不是靠钱财武装自己。

近期 A 股市场成长板块表现较为活
跃，给了主动偏股型基金有所斩获的机
会。其中，偏成长配置个基的业绩表现亮
眼，而偏大盘蓝筹配置个基的业绩略差。

开放式主动偏股型基金方面，由于基
金配置较多的成长板块表现较好，主动偏
股型基金多有表现，有20只净值上涨超过
了10%。总体来看，主动股票型基金平均
上 涨 4.32% 、 混 合 型 基 金 平 均 上 涨
3.33%，涨幅高于指数型、债券型、保本
型、QDII基金、货币型、短期理财基金等
其他类型基金。在354只主动股票型基金
中，335 只收涨、2 只收平、17 只收跌。
在204只混合型基金中，190只收涨、1只
收平、13只收跌。

观察主动偏股型基金近一个月业绩表
现，目前表现较强的基金仍是偏成长配置
的个基，其中包括一些持续关注价值较高
的基金，比如景顺长城内需增长、景顺长
城内需增长二号，银河行业优选、银河竞
争优势成长，以及华商主题精选、华商盛
世成长等。

景顺长城系主动偏股型基金今年以来
总体表现出色。旗下的景顺长城内需增长及
内需增长二号上月涨幅均超过10%，业绩
排名列入同类型前十位。该基金对三季度
TMT（科技、媒体、通信）行业竞争力提
升下的投资机会将继续保持较高关注度。银
河系主动偏股基金旗下的银河行业优选、银
河主题策略等4只基金，上月跻身同类型基
金排名前五位。该基金配置的重心在信息技
术业、机械设备仪表、电子、食品饮料上，

挖掘成长股的思路清晰。华商系主动偏股型
基金旗下的华商主题精选成立仅一年多，上
月收益达到9.35%，具有细挖成长股、集中
持有的风格特征。

另一方面，近期业绩靠后的基金多数
有着较浓的大盘蓝筹配置风格，比如工银
瑞信精选平衡、长信金利趋势、东吴行业
轮动等。这些基金以房地产、金融业、建
筑业、采掘业等为重点配置。由于目前经
济基本面、政策面均难以支撑周期板块持
续表现，典型大盘蓝筹配置难以适应当前
市场，这类基金可能在行业轮动效应或者
其他因素推动下阶段性表现较强，但可持
续性却可能欠佳。因此，目前不建议关注
典型大盘蓝筹配置的主动偏股型基金。

相比较而言，在经济结构转型升级的
大背景下，选股能力优良的偏成长配置基
金值得持续关注。当前由于经济复苏弱、
大规模经济刺激政策难以期待，市场对周
期板块的信心缺乏，尽管市场曾几度出现
风格切换，但二八风格似乎总是难以持
续，因此，目前保持偏成长配置基金的核
心地位较为合理。

但这类基金短期内也有一些潜在风
险。目前，成长行业中的大量股票已积累
大幅超额收益且估值水平高，成长板块还
面临中报业绩对个股成长性真伪的检验，
并叠加 IPO 即将开闸的流动性冲击，因
此，建议投资者加强对偏平衡配置优质基
金的关注，如上投摩根双息平衡等，以及
可加强对调仓换股较灵活的优质基金的关
注，如国泰事件驱动等。

风险提示：本刊数据、观点仅供参考，入市投资盈亏自负

统计近一个月以来 116 家银行发行的 3301 款个人理财产品，不难发现，发行总量环
比下降 0.84%，其中发行数量超过百款的银行有建设银行、中国银行、平安银行、浦发
银行、工商银行、恒丰银行和招商银行，共计发行 1318 款产品，市场占比 39.93%。而发
行数量排名前 20 位的银行发行的 2225 款产品，市场占比 67.40%，环比下降 1.36 个百分
点，发行集中度再次出现下降。比较其风险收益特征，非保本浮动收益型产品共发行
2243 款，环比减少 102 款，市场占比下降 2.49 个百分点至 67.95%，并依然是最主要的产
品收益类型，其平均预期收益率为 4.88%。

截 至 2013 年 8 月 5 日 统 计 数
据，2013 年 1 至 7 月共有 24612 款
银行理财产品到期，在 16885 款公
布了到期收益率的产品中，共计 524
款产品到期收益率达到 6.00%及以
上，虽然各类型银行均有到期实现
高收益率的产品，但是股份制银行
占了绝对优势，产品占比接近 60%。

具体来看，共计 45 家银行有到
期收益率较高的产品，其中中信银
行、光大银行和交通银行到期产品
表现突出，在其 1 至 7 月到期的产品
中有超过 50 款产品到期收益率在
6.00%至 8.00%，各家产品也有着显
著不同的投资特点。

在 中 信 银 行 表 现 优 秀 的 产 品
中 ， 人 民 币 产 品 到 期 收 益 率 在
6.00%至 8.00%，澳元产品到期收益
率在 6.50%至 8.65%。这些产品来自
其多个系列，主要包括“稳健投资
计划”、“惠益计划稳健系列”、“惠
益计划成长系列”和“私人银行澳
元外币”四个系列。不同资金投向
的产品系列，构成了较为丰富的风
险特征不同的产品层级，使得不同
风险偏好的投资者都能获得实惠的
收益，52 款产品的存续期限在 101
天至 378 天不等，能较好地满足中
长期的投资需求。

光大银行到期收益率在6.00%至
8.00%的产品中，除 1 款“阳光理财
A+计划 2012 年第六期产品 2”产品
为与香港盈富基金表现挂钩的结构性
产品外，其余均为“T 计划”产品。
该系列产品以高端客户为主要目标客
户，投资门槛较高，主要通过对信托
计划优先受益权的投资，最终将资金
投向股票、基金及债券和货币市场工
具，产品投资标的中包含了高风险的
资产，但组合投资的策略在产品风险
和收益上实现了较好的平衡。同时这
些产品期限丰富，存续期限在 53 天
至711天不等，涵盖了短、中、长各
个期限，满足了不同流动性需求的
投资者。

交通银行的人民币产品到期收益
率在6.00%至26.21%，澳元产品到期
收益率在6.10至 7.80%，这些产品主
要来自其“至尊系列”、“沃德添利”
和“‘得利宝新绿’澳元产品”三个
系列。尽管其高收益率产品系列和产
品数量均较多，但并不都是一般投资
者可以触及的产品，其中近一半比例
的产品面向私人银行客户，而且投资
期限均较长，其中存续最短的 1款产
品，期限也达234 天，适合对资金流
动性需求不强的投资者进行投资。

从各类型机构产品发行占比来看，国有
银行的发行数量和市场占比均有较大幅度的
上涨，其占比为 28.45%，环比上升 3.64 个
百分点；同时城商行、农商行等区域性商业
银行的产品发行数量亦稳步攀升，其中城市
商业银行占比 31.66%，环比上升 1.70 个百
分点，农村商业银行占比 6.30%，环比上升
1.67个百分点。

“钱荒”过后，7 月银行间市场资金面
紧张形势得到缓解，货币市场利率较前一月
出现明显下降，使得以债券和货币市场工具
投资为主的新发理财产品收益率有所回落。

比较各类型银行收益率涨跌幅，国有银

行和股份制商业银行的平均预期收益率环比
下降明显，股份制商业银行发行产品的平均
预期收益率为 4.61%，环比下降 0.23%，国
有 银 行 发 行 产 品 的 平 均 预 期 收 益 率 为
4.43%，环比下降 0.17%。

然而区域性商业银行则变动幅度不大，
具体来看，城市商业银行发行产品的平均预
期收益率为 4.83%，环比上升 0.02%；农村
商 业 银 行 发 行 产 品 的 平 均 预 期 收 益 率 为
4.61%，环比下降 0.02%；农村信用社发行
产品的平均预期收益率为 4.20%，环比上升
0.07%；外资银行发行产品的平均预期收益
率为 5.21%，环比上升 0.09%。

理财产品之“远近高低”
普益财富 方 瑞

高收益产品
货比三家

吴泞江

优配偏成长个基
众禄基金 廖 帅

在 A 股市场机会匮乏的环境中，投资
者不妨跳出投资标的束缚，多寻找一些独
立于 A 股市场的品种，为自己的财富多添
一份增长的力量。

以管理期货对冲基金为例，管理期货
CTA 即商品交易顾问，可直接代理客户
在商品期货市场进行交易，或提供商品期
货、期权及相关衍生品种的买卖建议及研
究报告。管理期货的收益来源于各种商品
价格的波动，独立于股票、债券等传统投
资标的，同时可多空双向操作，即使在股
票市场连续下跌时，也能持续获利。

境外管理期货的基金采取了多种模
式进行投资，较为主流的是程序化交易，
它依赖于事先导入计算机系统的策略模
型来做出决策，防止在市场过于繁荣或悲
观时，投资者做出不理智的交易行为。目
前国际上运用程序交易的基金公司有元
盛资产管理公司，旗下产品主要是用计算
机进行趋势跟踪，其关注的核心信息是各
个期货品种的价格变化，而非其基本面。

此外，还有多元化交易及自由式交易
模式，这类期货管理者通常会对投资标的
基本面进行分析或对一些核心数据进行
研究后再做出决策，同时会结合基金经理

以往的投资经验，附带一些主观的行情判
断，所以该类模式的投资经理只专注于某
个他们熟悉的特殊或相关市场领域。

我国期货市场也孕育出一些以期货
为投资标的的产品。不过，就国内管理期
货的私募基金来说，由于该类对冲基金多
由有限合伙方式或单账户期货的形式存
在，目前部分产品信息披露、基金估值体
系还不完善。

这类产品中业绩较好的是淘利资产
旗下的淘利趋势 1 号、2 号。其中，后者主
要进行期货的趋势交易及商品期货的现
货与期货之间的跨期套利。在趋势交易
上，淘利量化交易模型都有通用的金融
逻辑，包括技术面、行为金融学等理论的
支持；交易模式上，淘利采取“人—机”结
合，交易员有一定权限，可根据市场临时
更 改 参 数 ，但 主 要 是 针 对 极 端 的 情 况
发生。

在期货交易中，淘利的每个策略都会
通过公司自有资金实盘测试后，再运用到
实际产品中。这有利于调试策略的不足，更
好地与市场相契合。年初以来，截至7月12
日，淘利趋势2号的绝对收益为55.37%，大
幅跑赢沪深300指数。

换个标的来投资
好买基金

从投资币种来看，人民币理财产品占据
绝对主导地位，该币种理财产品上月发行数
量为 3206 款，市场占比下降 0.41 个百分点
至 97.12%。外币理财产品发行力度微幅增
强，其中美元产品增幅较大，其市场占比环
比上升 0.37个百分点至 1.61%。

产品投向方面，债券类产品发行的大幅
上涨使其回到了银行的发行主力位置，而组
合投资类产品则出现大幅下降。

统 计 显 示 ， 人 民 币 债 券 类 产 品 发 行
1532 款，较上月增加 128 款，市场占比上
升 4.24 个百分点至 46.41%；外币债券类产
品发行 57 款，较上月增加 17 款，市场占比
上升 0.53 个百分点至 1.73%；结构性产品发
行 130 款，较上月减少 7 款，市场占比下降
0.18 个百分点至 3.94%；信贷类产品发行 5
款，较上月增加 1款，市场占比上升 0.03个
百分点至 0.15%；票据资产类产品发行 48
款，较上月增加 29 款，市场占比上升 0.88

个百分点至 1.45%；包含组合类和未公布投
向的其他类产品发行 1529 款，较上月减少
196 款 ， 市 场 占 比 下 降 5.50 个 百 分 点 至
46.32%。

值得注意的是，银行理财产品的发行进
一步趋向短期化，半年以下期限产品的市场
占比出现明显上升。其中，1 个月及以下期
限 产 品 发 行 数 量 为 156 款 ， 环 比 减 少 38
款，市场占比下降 1.10 个百分点至 4.73%；
1 个月至 3 个月 （含） 期限产品发行数量为
1874 款 ， 环 比 增 加 7 款 ， 市 场 占 比 上 升
0.69 个百分点至 56.77%；3 个月至 6 个月

（含） 期限产品发行数量为 839 款，环比增
加 54 款，市场占比上升 1.84 个百分点至
25.42%；6 个月至 1 年期 （含） 期限产品发
行数量为 383 款，环比减少 31 款，市场占
比下降 0.83 个百分点至 11.60%；1 年以上
期限产品发行数量为 40 款，环比减少 27
款，市场占比下降 0.80个百分点至 1.21%。

从银行理财产品的投资对象来看，人民
币 债 券 与 货 币 市 场 类 产 品 市 场 占 比 为
46.41% ， 人 民 币 组 合 投 资 类 产 品 占 比 为
44.65%，两类产品合计占比达 91.06%。

就以上两类产品的预期收益率进行分析，
统计人民币债券与货币市场类产品，可以发
现，1个月以下期限类型产品平均预期收益率
为 3.61%，环比下降 0.61%；1个月至 3个月

（含）期限类型产品平均预期收益率为4.58%，
环比下降0.24%；3个月至6个月 （含） 期限
类型产品平均预期收益率为4.75%，环比下降
0.06%；6个月至1年（含）期限类型产品平均
预期收益率为4.90%，环比上升0.05%；1年
以上期限类型产品平均预期收益率为4.97%，
环比上升0.02%。

而同期人民币组合投资类产品方面，1个
月 以 下 期 限 类 型 产 品 平 均 预 期 收 益 率 为
4.41%，环比下降 0.02%；1 个月至 3 个月

（含）期限类型产品平均预期收益率为4.75%，
环比下降0.15%；3个月至6个月 （含） 期限
类型产品平均预期收益率为4.93%，环比上升
0.07%；6个月至1年（含）期限类型产品平均
预期收益率为4.96%，环比上升0.01%；1年

以上期限类型产品平均预期收益率为5.06%，
环比下降0.32%。

对于这两种类型产品的利差，中短期产
品利差出现扩大，中长期产品则有所收窄：
1 个月以下、1 个月至 3 个月 （含）、3 个月
至 6 个月 （含）、6 个月至 1 年 （含）、1 年以
上期限类型的人民币组合投资类与债券与货
币市场类产品的利差环比分别增加 0.59、
0.09、0.13、-0.04和-0.34个百分点。

而从期限类型来看，1 个月以下期限类
型产品平均预期收益率为 3.75%，环比下降
0.39%；1 个月至 3 个月 （含） 期限类型产
品 平 均 预 期 收 益 率 为 4.64% ， 环 比 下 降
0.17%；3 个月至 6 个月 （含） 期限类型产
品平均预期收益率为 4.75%，与前一月持
平；6 个月至 1 年 （含） 期限类型产品平均
预期收益率为 4.75%，环比下降 0.15%；1
年 以 上 期 限 类 型 产 品 平 均 预 期 收 益 率 为
6.08%，环比上升 0.20%。

对比各期限类型收益率及环比涨幅，
可以看出，受银行间短期资金利率回落影
响，3 个月以下期限产品的收益率下降态
势比较显著。

★区域性银行“维稳”增长

★债券类占据主力

★中短期产品利差扩大


