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公司时讯

首批淘汰落后产能部分企业名单
铅（含再生铅）冶炼行业

本版编辑 董庆森 梁剑箫

我国铅精矿资源量约占全球的 15%，主要分布在中

西部地区。2008 年以来的国际金融危机，为全球铅工业

的战略重组提供了良好机遇，持续推动了世界铅产业格

局发生变化。中国、印度等发展中国家的铅企业抓住这一

历史性机遇，积极参与世界铅工业的战略重组，进而在全

球铅产业中占据了主导地位。

但是，铅（含再生铅）冶炼属高耗能、高污染行业，在

我国淘汰落后产能、促进行业整合的大背景下，作为资源

性产品，铅冶炼在准入条件、工艺水平与环保等方面的要

求都在逐年提高。

2012年，工信部和环保部联合发布《再生铅行业准入

条件》明确，各省份须严格审批再生铅项目，抑制盲目扩

张。《条件》还要求各省份根据自身资源、能源状况和市场

需求情况，同时依据产业布局和国家相关规划严格审批

再生铅项目，并在再生铅企业厂址选择应符合本地区大

气污染防治、水资源保护、自然生态保护等方面提出了明

确要求。准入门槛的提高，表明国

家在保护环境、防止重金属污染

方面的决心，既要经济发展，也要

绿水青山。
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（更多内容请关注中国经济网 www.ce.cn）

发布新战略新品牌新产品

上海家化剑指世界行业 20 强

本报上海 8 月 6 日电 记者李治国报
道：上海家化联合股份有限公司今天在沪
举办“中国美丽，中国创造”品牌战略发
布会，携旗下 5 大品牌佰草集、启初、玉
泽、恒妍、茶颜共同亮相。该公司董事长
葛文耀表示，上海家化希望凭借中国优
势、产品优势、营销优势和人才优势，打
造在世界范围具有知名度的中国名牌。未
来，上海家化不仅要牢固占据本土日化行
业的领军地位，更要实现跻身世界化妆品
行业 20强的目标。

从发展数据来看，尽管历经动荡风
波，上海家化依然连续 8 年以快于同行业
的速度增长。2012 年，上海家化实现销
售收入 45.04 亿元，同比增长 26%，实现
净利润 6.15 亿元,同比大幅增长 70%。葛
文耀表示，2013 年，上海家化将有效应
对经济和零售增长放缓的压力，着力实现

销售和利润双增长的目标，进一步提高市
场份额。

从各子品牌发展来看，上海家化未来
品牌有 3 项核心任务：第一是打造 3 大超
级品牌，即六神、美加净、佰草集；第二
是培育细分化品牌体系，除了上述 3 大品
牌，还要发展双妹、高夫、玉泽、启初、
恒妍、茶颜、家安。佰草集将通过百货商
店、化妆品专卖店和电子商务三管齐下实
现新一轮快速发展；六神将主动出击、突
出重点、集中资源，强化品牌伞效应，保
持快速增长趋势；美加净将完善品类布
局，推陈出新，升级换代，促进产品、分
销和传播之间的协同提升，奠定超级品牌
基础。与此同时，上海家化还根据市场变
化趋势，完善渠道和品牌布局，大力推进
化妆品专营店和电子商务渠道业务，启
初、恒妍、茶颜便是此战略的产物。

葛文耀认为，上海家化目前与外资企
业的实力差距正在缩小。近年来，公司的
科研能力、品牌管理能力、质量管理能
力、预知和控制风险能力等构成的综合实
力有了大幅提高。

葛文耀表示，上海家化与外资进行竞
争具备以下几大优势：一是更加理解中国
市场和中国消费者的洞察力优势，二是
中 医 中 草 药 研 发 优 势 以 及 中 国 文 化 优
势，三是细分市场或利基市场优势，四是
人才优势，特别是管理者和业务骨干实施
股权激励机制，收入大幅提高，五是快速
决策优势。

谈及未来发展，葛文耀说，此次上海
家化让公司新战略、新品牌、新产品集中

亮相，展示了上海家化为主动迎接消费格
局多元化新时代所做的准备、变革和创
新。中国的化妆品人均销量与发达国家相
比仍有很大距离，中国市场的潜力巨大，
从纵向和横向的比较来看，现在是做民族
品牌的最好时机。上海家化将把握机遇，
深入了解和理解消费者需求及变化，不断
增强科研实力，加大营销力度，发展多样
化、多渠道的品牌战略，打造强大的综合
实力，以实现企业的快速发展。

目前，上海家化在大众日化用品市
场和中高端化妆品市场,都占有一定市
场份额。业内分析，未来若还能有一个
品牌获得突破,上海家化的多品牌运营
能力将不断提升,成为国内日化和化妆
品领域首个在多品牌运营上取得持续突
破的企业。

作为此战略主导者的葛文耀，于今

年 5 月份经历了一场内部风波。随后，
双方在上海国资委调停之下噤声。之
后，葛文耀除出席一次股东大会外，再未
公开露面。

业内人士认为，5 月上海家化内斗
风波只是公司成长中的烦恼,无碍公司
持续强劲增长。大股东虽然与管理层曾
有分歧,但在上市公司层面利益一致,都
乐于见到上海家化做大做强。短暂的
风波可能并不会影响上海家化高速发
展的步伐。

链 接

本报讯 记者陈静报道：在近日举办的
4K 智能电视新品发布会上，海尔云平台架构
师周远武表示，海尔正试图以智能电视为中
心架构智慧家庭，智能电视将作为智能家庭
的入口。电视与智能家庭的结合将成为海尔
未来的竞争优势。

据了解，利用海尔的 4K 电视所配备的
一套中间件，可以通过电视控制冰箱，调节空
调 温 度 。 此 外 ，海 尔 4K 智 能 电 视 智 臻
H9000 还具有“电视聚”等功能。用户可以
直接使用电视遥控器控制机顶盒，同时浏览
多个喜爱的频道，甚至可以跳过广告等内容。

海尔借智能电视构建智慧家庭

本报北京 8 月 6 日讯 记者谭辛报
道：互联网安全公司奇虎 360 与网易有道
8 月 2 日联合宣布，双方在搜索业务方面
达成战略合作，360 搜索将为有道搜索提
供技术支持服务。今后，用户在使用有道
搜索时，搜索结果将由 360 搜索提供，在
页面的右上方将会有“360 搜索提供技术
支持”的标注。

对于奇虎 360 来说，此项合作可以为
奇虎 360 带来网易有道的流量，更重要的
是提升了 360 搜索品牌。据了解，双方本

次合作将包含网页、新闻、图片、视频等多
个搜索服务产品，但不涉及资本层面及广
告业务。不过，也有分析认为奇虎 360 不
能通过此次合作在搜索广告上获得利润，
而只是收技术服务费。技术服务提供商
并非会是搜索市场盈利模式的主流。

网易高级副总裁、网易有道 CEO 周
枫透露，虽然网易有道以搜索起家，但
目前网易有道以语言翻译应用与服务、
个人云应用和电子商务导购服务等 3 个
核心业务方向。

艾瑞咨询分析师张希认为，尽管当前
搜索市场营收份额的结构仍相对稳定，但
流量竞争已进入较为激烈的阶段。联想到
最近即刻搜索和盘古搜索合并，以及奇虎
360 收购搜狗的消息，可以断言，未来搜
索市场的竞争将进一步加剧。

奇虎 360 为网易有道提供搜索服务

搜索领域马太效应显现


