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下半年家电市场面临调整
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二季度，家电行业
整体运行稳中有升，中
经家电产业景气指数较
上季度上升 0.1 点，预
警指数较上季度上升6.7
点。刺激政策在提振行
业景气上发挥了不容忽
视的作用。随着节能家
电补贴政策的退出，家
电市场面临新一轮的调
整。全年行业走势可能
会前高后低，家电业须
增强内生动力，迎接挑
战赢得发展
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今年 5 月 31 日,持续一年的节能家
电补贴政策宣告结束，从 2013 年 6 月 1
日起消费者购买节能家电产品将不再享
受国家补贴。

数据显示，在节能家电补贴政策的
带动下，节能家电的市场占有率得到显
著提升。节能平板电视的市场占有率已
高达 93%，节能空调、冰箱和洗衣机的市
场占有率分别达到 53%、57%和 46%。平
板电视由于整体能耗较低，目前国内在
售的平板电视 70%都符合一级能效水
平，成为节能补贴的最大受益者。截至今
年的 2 月底电视行业已经获得 90 多亿元
补贴，占 265亿元补贴的 1/3。

我们认为，我国政府已经做出了节
能减排的承诺，家电是居民生活能耗大
户，政府补贴节能家电不仅仅是为了促
进家电内销，还是为了推动从上游零部
件企业到家电生产企业整个产业链向节
能环保方向发展。以变频空调为例，该产
品具有节能特点，但是价格高于定速空
调。在本次的节能家电补贴中，对于符合
标准的定速空调补贴 180 元—330 元，变
频空调为 240 元—400 元，这种补贴有利
推广变频空调，目前变频空调的市场占
比已经超过了定速空调，其核心零部件
变频控制器、相关驱动 IC 和功率器件同
样获益于补贴政策得到快速发展。

节能补贴到期后，政府仍会通过提
高家电能效标准等方式推动企业降低产
品能耗。近日国家标准化管理委员会公
告，包括平板电视、变频空调、洗衣机、吸
油烟机、热泵（即空气能）热水器等在内
的五类家电产品能效新标准完成审定，
将于今年 10月 1日开始实施。

家电能效标准提高后，不符合能效
新标的家电库存将被迫退出市场，预计
家电企业将采用降价方式处理老产品库
存。降低产品能耗，一方面对于家电企业
的技术、生产水平提出更高的要求，有利
于产品升级；另一方面，在目前家电整体
产能过剩的情况下，能效提升带来的成
本增加很难向消费者全部转移，需要生
产企业通过内部提高管理水平、增加规
模效应来消化，这些方面一、二线家电企
业具有优势。这有利于市场优胜劣汰、提
高家电业集中度。

整体能效水平
仍需继续提升
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节能家电补贴政策实
施效果明显，节能家电的
月销量已从 2012 年 6 月政
策启动时的 160 余万台增
加到近期的700万台。由于
节能环保是大势所趋，今
后各方仍将着力提高家电
能效水平，家电业的绿色
发展前景可期

产业观察

政策刺激作用明显

上半年，家电业运行呈上升态
势，尤其是 4、5 月份，由于节能家电
补贴政策即将到期引发各方抢搭政
策“末班车”，出现了一轮销售热潮。
奥维咨询统计今年 1 至 5 月白电市
场的销售数据显示，冰箱累计销量
1708.8 万台，同比增长 21.0%；空调
累 计 销 量 1792.4 万 套 ，同 比 增 长
14.6%；洗衣机累计销量 1342万台，
同比增长 19.1%。尤其 5月份同比增
幅明显，究其原因，主要是受五一假
日促销、节能家电补贴即将到期的
双重因素影响。

随着节能家电补贴政策退出，6
月份的家电市场形势突变，销售不
复火爆景象。奥维咨询的零售监测
数据显示，6月3日至30日，冰箱、洗
衣机、空调、平板电视零售量同比分
别增长-5%、3%、24%、-19%，其中
电视下滑最为明显。

从企业情况来看，6 月份，创维
的平板电视销售量 33.6 万台，同比
下跌 17%;TCL 液晶电视产品销量
为 28.22 万台，同比下降 35.47%。两
家企业均表示，补贴政策退出后，消
费者购买电视机节奏的暂时性改
变，对国内市场需求产生较大影响，
导致当月销量同比明显下降。

近年来，家电业受到多项扩大
消费政策的扶持，刺激政策已成为
影响家电业短期走势的重要因素。
根据财政部的有关数据，截至 5 月
底，中央财政已拨付补贴资金122亿
元，推广五大类节能家电 6500 余万
台，拉动消费需求超过 2500 亿元。
中经家电产业景气指数报告也显
示，剔除随机因素后,二季度中经家
电产业景气指数为 95.7，较未剔除
随机因素的指数低 1.6点，两者之间
的差值充分体现了政策的作用。

应该说，刺激政策一方面扩大
了市场需求、提振了行业的景气度，
另一方面也透支了市场的购买力。
从客观规律看，一个行业要想实现
持续健康发展，终归要靠内生增长
而非政策呵护。

内生动力有待增强

展望下半年，家电业形势不容
过度乐观。全球经济形势依然严峻
复杂，家电业行业发展缺乏新的利
好因素。宏观经济增速放缓，消费市
场需求增长较为平稳，不会有超预
期的表现。在节能家电补贴政策退
出后，市场还需要用一段时间来消
化透支因素，家电销售将受到直接
的影响。因此，今年的行业走势可能
会呈现前高后低，但是家电行业较

为平稳的发展基调仍将继续。家电
业将回归较为正常的竞争环境，市
场实现优胜劣汰，有利于行业健康
发展。

值得欣慰的是，二季度，剔除随
机因素的中经家电产业景气指数较
上季度上升 0.2点；家电行业利润总
额同比增长28.2%，增速较上季度加
快 10.5 个百分点，销售利润率也较
去年同期提高0.4个百分点。这说明
家电业内生动力逐步增强、结构调
整取得新进展。

当前，家电业正处在转型升级
的关键时期。面对家电消费升级热
潮，企业加大了技术创新、产品升级
力度，提高了产品的科技含量和附
加值。比如，3 门及以上冰箱和对开
门冰箱在冰箱整体销售量中的占比
已接近一半，变频空调的销售额占
比超过了定频空调。与此同时，面对
外部需求减弱、劳动力成本上升、人
民币汇率攀升等挑战，家电业加快
实施技术改造、优化流程，提高软硬
件水平，以此有效控制成本、提高生
产效率、提高产品质量。比如，海尔
集团提出到 2015 年要实现自动化
率提高1倍；扬子空调通过对生产线
的技术改造，使生产效率提高了
20%左右。通过制造升级，企业的生
产制造水平将得到大幅提升，企业
的市场竞争力会随之增强。

二季度，根据家电行业企业景气
调查结果显示，家电行业企业家对三
季度企业经营状况预测的预期指数为
133.5，比对二季度企业经营状况判断
的即期指数高 0.5 点，与上季度的预
期指数相比下降9.4点。

企业家预期的下降主要由于对家
电行业“能效补贴”政策退出以及宏观
经济增长放缓等因素所致。二季度接
受调查的家电行业企业中，80.2%的

企业订货量较上季度“增加”或“持
平”，较上季度下降 0.6 个百分点；
86.9%的企业用工需求较上季度“增
加”或“持平”，较上季度下降 1.4 个百
分点；78.8%的企业投资较上季度“增
加”或“持平”，较上季度下降 1.9 个百
分点。

经模型测算，三、四季度中经家电
产业景气指数或略有回落，具体数值
分别为 97.0 和 96.5；预警指数保持平

稳，具体数值为90.0。
由于有宏观经济面的支撑，国家

宏观调控将使经济在调整中实现稳定
发展，以改善民生、提高人民福祉与和
谐发展为主旋律的经济发展战略调
整，有利于家电产业的增长。尤其是消
费拉动经济增长的大方向没有改变，
进一步改善收入分配结构的政策，将
提高中低消费群体的收入水平，对家
电形成较强购买力。


