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受持续高温天气的影响，重庆各地避暑景区都迎来
了避暑游的高潮，由此也带动了防暑旅游用品市场的火
热。近日，记者在重庆市解放碑、观音桥等几大商圈走
访时了解到，防暑旅游用品已经进入销售高峰期，遮阳
伞、防晒霜、防暑小风扇等产品受到了市民和游客的欢

迎。
记者在位于重庆解放碑的百货商场里看到，许多市

民正忙着挑选防暑用品。正在化妆品专柜挑选防晒霜的
市民黄女士告诉记者，防暑用品是暑期旅游的必备品，
但是目前市场上的防暑旅游用品质量不一，价格悬殊较
大，挑选起来比较费劲。

商场工作人员告诉记者，防晒霜是夏季销量最大的
防暑旅游用品，每天可以卖到三四十套。采访中，记者
了解到，目前市场上销售的防晒霜有物理、化学和植物
防晒等多种材质，材质和品牌不同，价位也从几十元到
几百元不等。

记者注意到，除了传统防暑商品外，一些科技含量
较高的新产品也不断现身市场。以太阳帽为例，一款名
为太阳能风扇帽的新产品成了今年市场一道风景线。销
售人员告诉记者，太阳能风扇帽在阳光下，通过太阳能
板吸收能量带动装在帽舌上的微电机发出微风，在炎热
的夏季能保持面部清亮干爽，很适合户外活动。记者注
意到，虽然该产品价格较普通的太阳帽高出不少，但消
费者仍络绎不绝。

防暑用品，安全实用是正道
魏 言

提到防暑用品，以前人

们或许会脱口而出扇子、草

帽、清凉油，现在可能一下子都数不过

来。防暑用品随着人们的需求不断派生

出更多的品类，出现更多令人眼花缭乱的

品种。

暑期旅游的人多了，太阳能风扇帽、

针对不同环境防晒霜等等专门为旅游防

暑开发的用品多起来；烈日当空，五颜六

色的防晒服成了不少城市的一道风景，不

论大人小孩都开始穿上身；宝宝的防暑用

品一点不能马虎，商家的服务更是到位，

仅是驱蚊这一项，现在就细分为预防用的

驱蚊水、防蚊贴，叮后用的止痒膏等等，还

是国产进口多种品牌、多种香型供选择；

家家有汽车了，酷暑之中爱车也得降降

温，车用遮阳伞、车内遮光板、亚麻车垫、

车载冰箱等汽车防暑用品越来越多。

丰富多样的产品在炎炎夏日给人们

增添了许多便利，也激发了防暑用品巨

大的市场需求，使之成为令商家垂涎的

大蛋糕。同时由于品类繁多，多是“小

物件”，很难有品牌独占鳌头，于是乎大

小品牌“百花齐放”成了防暑用品市场

最大的特点。但在这种丰富到令人眼花

缭乱的选择背后，鱼龙混杂的现象就难

以避免。

我们的记者在对不同的防暑用品市

场调查中发现，夸大用途、以次充好、超过

保质期等诸多问题都有出现。只见商标

不见厂址、生产日期等任何说明的儿童游

泳圈，可能含有大量甲醛，还容易漏气造

成危险；汽车换气扇、快速降温剂一类的

产品，有些噱头大于实际用途，有的还可

能造成车内二次污染；号称能防紫外线的

防暑服，有不少可能就是件能阻隔阳光的

一般长袖衫⋯⋯

在参差不齐的用品市场中，假冒伪

劣要依靠市场监管者打击，在市场源头

堵住“非正品”进场；商家得有良心，

拿出真本事，做出属于自己的正品，相

信小品牌照样可以做出大市场；消费者

需要慧眼识珠，依靠正规的购买渠道，

多了解些用品安全质量知识，不给忽悠

者生存的土壤。

特别想说的是，虽然消费者难免会

为尝试新鲜的物品买单，但安全是不容

突破的底线，是正品的底线。不是只有

进“口”的东西才涉及安全，消费者对

于用品的质量和环保安全知识越来越丰

富，用品安全的诉求越来越强烈。在食

品领域，商家已经见识过让消费者重拾

信心是一项多么艰难的任务，当信任失

去时，再低的价格也无法挽回消费者的

心。希望这样的弯路不要在用品领域再

次上演。

“为了防晒，也因为好看！”邹小姐这样说。在商场
的专业户外运动品牌中反复挑选对比后，她最终买了一
件 Rapido 的防晒衣，即便打完折还花了将近 1000 元。
这件明黄色的半透明长袖薄衫，成了她今夏长时间户外
活动的保护伞。

这两年，色彩缤纷的防晒衣开始悄然流行，不但在
各地的服装市场常能看到，而且网络上也掀起了购买狂
潮。在淘宝，输入“防晒衣”后会出现数万条商品检索
结果，一件特价 23.98 元的防紫外线长袖衫月销售量竟
高达93633笔。

这是什么概念呢？就是说这件防晒衣相当于一把防
紫外线伞的价格，甚至更便宜。在这件防晒衣的详情介
绍中，提到“一件轻盈的防晒衣就可以将刺眼的阳光、
伤人的紫外线挡在外面”，但既没有说明防晒的原理也没
有提供证明防晒性能的专业参数。不过，天蓝、玫红、
荧光粉、湖蓝、橘黄、苹果绿等 12 种可供挑选的颜色，
的确如糖果般甜美。

什么是防晒衣？简单来说防晒防的是紫外线。国家
质检总局发布的 《纺织品防紫外线性能的评定》 中规
定：只有当产品的 upf （紫外线防护系数） 大于 30，且
uva （长波紫外线） 透过率小于 5%时，才可称为“防紫
外线产品”。这两个条件缺一不可。这件能有效防止紫外
线的衣裳，也可以成为防晒衣。upf 值为 30，就是只有
1/30 的紫外线可以透过织物，upf 值越高，就说明紫外
线的防护效果越好。根据不同的 upf 值，防晒衣的吊牌
上也会注明“30+”或“50+”的字样。

而在淘宝上热销的防晒衣，绝大多数都没有面料介
绍、upf 值，咨询卖家，得到的回答大都是“肯定能防
晒”、“能有效反射太阳光”。在专业户外品牌 NIKKO，
工作人员告诉记者，只有一款采用了特殊面料的短袖 T
恤可以称得上是防晒衣，这款售价不到 200 元的 T 恤，
标签上就有“30+”的标识。

也就是说鲜艳、长袖、轻薄并不是防晒衣的充分条
件。在淘宝上从几元到几十元不等的防晒衣，更多的只
起到了一般长袖衫阻隔阳光的作用，而不是针对性的防
紫外线用品。消费者购买防晒衣，一定要看清标识。

连续多日的桑拿天，使广东市场上的婴幼儿防暑降
温用品火了起来。

记者在市场上走访发现，品类众多的宝宝防暑用品
难免鱼龙混杂，品质参差不齐，价格则存在天渊之别。东
莞一家大型外资连锁超市专门辟出了“嬉水乐园”，一个
婴儿用充气泳池售价高达 468 元，一只带音乐功能的婴
儿套颈游泳圈售价达 158 元；而在一家平价母婴商店，记
者发现有类似功能的充气泳池和套颈游泳圈售价分别仅
为 90 多元和 25 元。在金树路街边小摊上，甚至有八九
元的儿童游泳圈出售，包装上除了商标不见厂址、生产日
期等任何说明，当记者提出质疑，摊主轻松回答：“又不是
吃的，还怕过期吗？”

在宝宝防暑促销大战中，不少商家推出了“限时促
销”、“买一送一”等各种优惠，其中暗藏不少陷阱。在一
家“母婴世界”商店，记者看到一款婴儿驱蚊器包装内附
赠一瓶婴儿痱子水，打开一看，痱子水瓶身上的限期使用
日期已到期。在另一家“今生宝贝”母婴店，一款“买一送
一”的大瓶婴儿花露水，使用期限仅到明年 3 月，想要为
明年夏天囤货的妈妈们若不细看，难免“中招”。

记者随机采访了一些家长发现，面对令人眼花缭乱
的宝宝防暑用品，他们最大的困惑一在于安全性，二在于
价格。对此，有关专家指出，选购宝宝专用商品一定要睁
大眼睛，掌握窍门。首先要确保安全第一，到正规场所选
购品牌商品，并确认产品的许可证、标准、生产日期等要

素，远离“三无”商品。
其次，不能贪图便宜，被商家的促销花招所蒙蔽。尤

其是防蚊、防痱、防晒等宝宝护肤品，应按需购买，避免大
量囤货，让宝宝用到新鲜又安全的产品。

最后，进口或者国产并不重要，关键还是要看产品成
分，尽量购买成分天然、最少化学添加剂的宝宝防暑护肤
品。拿婴儿痱子粉来说，许多国际知名品牌都还在生产
含有滑石粉的痱子粉，滑石粉不仅致癌，而且对宝宝呼吸
道、神经都有损害，最好选购以天然玉米粉、松花粉为原
料的痱子粉。

随着有车一族数量的增多，车内遮阳板等车用防暑
用品也成为抢购的热门用品。车载防暑用品包括车用遮
阳伞、车内遮光板、汽车换气扇、亚麻车垫、贴膜、车载冰
箱等多种。业内人士表示，暑季车内温度较高，选购车用
防暑用品不能只图便宜，也要注重安全与环保。

位于上海曹安公路上的沪宁汽车用品市场经理王世
清告诉记者，车用防暑用品在整个汽车用品市场上不占

有太大的份额，属于应季畅销用品。虽然汽车用品市场
一般都在比较偏远的地段，但因为销售的产品在价格上
相对比较便宜，因此能够吸引消费者前来购买。

当记者问及汽车防暑用品质量时，王世清表示，门店
也在不断更新换代。比如相对成熟的车用贴膜方面，不
少门店已经开始转向销售品牌产品，因为“产品不好，消
费者也不会来”。

广州本田在上海御桥路的 4S 店的销售人员告诉记
者，遮阳板这类用品本身价格不算很高，一般车主在做汽
车保养之际就会顺带购买。类似车载冰箱一类的产品，
由于夏季车内气温高，对于车载冰箱的安全会造成影响，
因此店内不销售这类产品。也有业内人士表示，类似汽
车换气扇、快速降温剂一类产品，噱头大于实际用途，比
如快速降温剂一类产品含有干冰，也容易对车内环境造
成二次污染，因此也不建议购买这类产品。

此外，随着电子商务的发展，上网购买防暑用品成为
热门渠道。习惯于网购的车主徐女士就告诉记者，如果
只是买遮阳板一类的物品，网上就解决了，但如果是购买
贴膜等影响汽车美观或者影响汽车运营的重要物品，还
是去 4S 店比较放心，不能只图便宜。可以说，徐女士的
心得也代表了当下不少消费者的购物心态。
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太阳镜并非颜色越深越护眼

烈日当头，太阳镜是人们出行必备的遮阳防晒用

品之一，很多人认为镜片颜色越深越能防止紫外线对

眼睛的伤害。眼科专家表示，太阳镜并非颜色越深越

好，镜片颜色太深反而可能对眼睛造成损伤。

太阳镜的镜片应保证能穿过30%的光线，以灰色

或绿色为最佳。

打赤膊不凉快反而易晒伤

炎炎夏日，不少市民尤其是户外工作者往往认为

赤膊会感觉更凉快。皮肤科专家提醒，赤膊不仅不会

令人感觉凉快，反而容易造成皮肤晒伤。

若要在每天上午10时到下午2时之间外出，可选

择戴宽檐帽，穿棉、麻类的浅色衣服，尤其是户外工作

者。此外，要多喝水，特别是盐开水，要随身携带十滴

水等防暑降温药品，可做预防性服用或出现中暑的轻

微症状时服用。 （据新华社）

本报北京 7 月 29 日
讯 记者林火灿从国家发
展改革委获悉：今年上半
年，全国十种有色金属产
量 1947 万 吨 ，同 比 增 长

10%，增速同比加快 3.3个百分点。
其中，电解铝产量 1058 万吨，增长 7.9%，减缓

1.8 个百分点；铜产量增长 12.9%，加快 2.6 个百分
点；铅产量增长 12.5%，加快 3.6 个百分点；锌产量增
长 9.2%，去年同期为下降 6.2%。氧化铝产量增长
10%，加快 0.3个百分点。

本报北京 7 月 29 日
讯 记者林火灿从国家发
展和改革委员会获悉：今
年上半年，全国水泥产量
109607 万 吨 ，同 比 增 长

9.7%，增速同比加快 4.2 个百分点；平板玻璃产量
38987 万 重 量 箱 ，增 长 10.8% ，去 年 同 期 为 下 降
3.1%。前 5 个月，建材行业实现利润 1321.5 亿元，
同比增长 19.9%。其中，水泥制造行业利润 152.8 亿
元，增长 1%；平板玻璃行业利润 10.4 亿元，去年同
期为净亏损 4.2亿元。

水泥价格下滑，平板玻璃价格继续回升。6 月
份，重点建材企业水泥平均出厂价为 339 元/吨，比
上月下降 3.7 元/吨，同比下降 19.1 元/吨，降幅分别
为 1.1%和 5.3%。平板玻璃出厂价 63.8 元/重量箱，
比上月上涨 1.4 元/重量箱，同比上涨 3.3 元/重量
箱，涨幅分别为 2.2%和 5.5%。6 月末，重点建材企
业水泥库存 2776 万吨，同比上升 0.3%；平板玻璃库
存 4428万重量箱，上升 8%。

本报北京 7 月 29 日
讯 记者王信川、实习生
张熠报道：中国人民银行
今天发布的统计数据显
示，6 月末全国共有小额

贷款公司 7086 家，贷款余额 7043 亿元，上半年新增
贷款 1121 亿元。自 2005 年开启小贷公司试点以
来，当年公司数量尚不足 10 家，截至 2012 年末已经
达到 6080家，贷款余额达到 5921亿元。

从分地区情况统计表看，江苏、辽宁和内蒙古的
小额贷款公司机构数位列全国前 3 位，分别为 529
家、499 家和 472 家。同时，江苏以 1090.68 亿元的
贷款余额遥遥领先，浙江和四川的贷款余额分别为
818.82亿元和 432.73亿元。

本报北京 7 月 29 日
讯 记者林火灿从国家发
展和改革委员会获悉：今
年上半年，我国化工行业
增加值同比增长 11.8%，

增速同比减缓 0.2 个百分点；重点监测的化工产品
价格也有所回落。

在主要产品中，乙烯产量 795 万吨，同比增长
4.6%，去年同期为下降 3.3%；初级形态的塑料、合成
纤维产量分别为 2830 万吨和 1795 万吨，增长 7.8%
和 4.9%，增速同比减缓 1.6 个和 7.7 个百分点；合成
橡胶产量 198 万吨，增长 6.1%，加快 0.2 个百分点。
烧碱产量 1406 万吨，同比增长 4.7%，增速同比加快
1.5 个百分点。纯碱产量 1215 万吨，下降 0.3%，去
年同期为增长 7.5%。化肥产量 4018 万吨，增长
8.6%，减缓 3.3 个百分点；其中，氮肥、磷肥、钾肥产
量分别增长 8.8%、5.1%和 20.1%。

本报北京 7 月 29 日
讯 记者黄鑫报道：工信
部今天发布数据显示，上
半年，我国软件业务收入
达 1.39 万亿元，同比增长

24.5%，增速低于去年同期 1.7 个百分点。其中 6 月
份增长 25.4%，增速比 5月提高 4.5个百分点。

上半年，在软件产业新政策的引导下，软件产品
和系统集成增长步伐加快，实现收入 4447 亿元和
2951 亿元，均同比增长 27%，分别比去年同期提高
1.6个和 5.2个百分点，成为收入增长最快的领域。

本报北京 7 月 29 日
讯 记者黄鑫报道：工信
部今天发布的数据显示，
今年上半年，电子信息产
业固定资产投资增长呈

“V”形走势，4 月份到达谷底后回升迹象明显。但始
终低于工业投资 5 个百分点以上，整体仍处于低增
长区间。

据统计，上半年，电子信息产业 500万元以上项
目完成投资额 4731 亿元，同比增长 10.4%，今年首
次出现高于去年同期增速的情况。

其中，集成电路、通信设备领域投资增势突出，
计算机、光伏等行业仍持续下滑。上半年，集成电路
领域完成投资 248 亿元，同比增长 58.5%，增速高于
去年同期 41.8 个百分点；通信设备行业完成投资
394亿元，同比增长 46%。


