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公司时讯

拍卖延期公告

原定于 2013 年 7 月 23 日上午 10 时

在长沙同升湖通程山庄酒店三楼多功能

厅举行的湖南省长沙市雨花区的原“广州

服 饰 城 ”一 至 四 层 总 建 筑 面 积 为

41685.06 平方米的商业房地产拍卖会，

因故延期至2013年8月9日上午10：00，

竞买保证金到账截止时间为 2013 年 8

月 7日 17:00。其他事项不变。

特此公告

湖南泰达拍卖有限公司

湖南永达拍卖有限公司

新浪于 2009 年率先开启了国内市场的微博大门，
迅速兴起了一股“微博热潮”。一时间，除四大门户网站
外，抢占微博市场的更有开心网、中国移动、人民网、
新华网等等。微博的用户量也迅猛增长，截至目前，仅
腾讯和新浪微博注册量就已经超过10亿用户。

然而，互联网市场瞬息万变，自 2012 年底，微博
发展开始进入衰退期，用户量骤减、活跃度降低，各类
微博网站陷入苦苦挣扎，微博自身的发展遭遇瓶颈。

一直蓬勃发展的微博，缘何开始走下坡路？第一，
只顾圈地、盈利，忘了用户才是微博发展的基石。新浪
迫于盈利压力，微博中不断插入广告位，影响了用户体
验。尤其在阿里巴巴入股后，新浪微博开启了高速的商
业化发展模式，微博里的淘宝广告也充斥进来，广告投
放方式没有充分考虑到用户感受，仿佛是将淘宝直接生
拉硬拽到了微博上。同样，腾讯微博的“微卖场”导致
广告刷屏也引起了用户的反感。

第二，创新减少，功能越来越复杂庞大，不够聚集
及彰显特色。微博的新鲜期已经过去，而现有的功能远
远不能满足用户的期待。互联网产品司空见惯的复制功
能繁杂，用户的使用率降低。

第三，话语权被绑架。微博虽为公开的话语平台，
但其背后的隐形操作，还是不免让人质疑话语权问题。
针对微博部分敏感话题，很多草根用户都会出现莫名删
帖或关闭现象，这种被剥夺的话语权引发草根用户不满。

第四，信息泛滥，真假难辨。微博的信息源来自微
博主，他们对微博传播能力有着极大影响。大量传播的
二手材料信息，加上刻意制造的谣言、炒作，更加降低
了微博信息的可靠性。再加上大号被收买、水军泛滥，
更导致了信息的真实性备受质疑。

第五，受其他新锐产品冲击。新锐产品不得不说微
信，当 APP 的体验向手机化智能化转移的趋势下，微
信迎合了用户的体验。大家在自己信任的朋友圈可以轻
松互发文字、图像和语音信息。这些新的功能挤压了微
博发展的空间。

那么，微博该如何突破瓶颈？首先，应重视用户体
验。用户量是微博发展的根本，无论是想走商业化道
路，还是抢占微博的霸主位置，吸引用户，增强用户体
验才是关键。应该进一步升级微博现有功能，通过开发
创新增加平台含金量，提升微博用户的黏性。

其次，关注品牌公信力，加强信息安全管理。推进
微博实名制，在虚拟的网络空间中创建身份识别，这能
有效控制和管理利用微博的诈骗、造谣等问题。增加用
户对微博的信心，打造真正公开、真实、负责任的信息
平台。

此外，要明确定位，利用自身优势走出适合自己的
差异化发展道路。新浪最终发展方向应是建立社交网
站，腾讯更要重视内容打造。只有找准方向，才能重新
上路。 （穆兆曦）

（更多内容敬请关注中央人民广播电台经济之声每
天16：00-20：00播出的天下公司节目）

微博该如何突破瓶颈

随着气温不断攀升，郑州地区供电负荷持续走高，为

确保大负荷下设备的安全可靠运行，郑州供电公司运行

人员加大对设备巡视力度。图为该公司员工正在对主变

进行红外测温。 刘 冰摄

近日，以服装为主业的上市公司雅戈尔

发布公告称，决定终止杭州申花地块的开发

并拟计提资产减值。其年报显示，截至 2012

年末存货余额达 234.73 亿元，其中服装业务

库存 15.21 亿元，地产业务库存达 200 多亿

元。近年来，随着雅戈尔在房地产业的摊子

越铺越大，占用的资金也越来越多。外界将

此次事件解读为雅戈尔收缩地产业务、回归

服装主业的前兆。

其实，不仅仅是雅戈尔，前几年在资金

面宽松的情况下，很多企业为寻求新的利润

增长点都采取多元化经营的方式，一时间纷

纷把高利润的房地产、股权投资看成是逐利

的“金矿”。受“赚快钱”浮躁心态的影响，大

量资金变成炒作资产的“游资”。由于在寻

求主业之外的利润增长点时，未能充分考虑

自身特点和产业实际情况，一些企业盲目地

进入了陌生领域，落入“多元化”的陷阱不能

自拔。

从目前来看，不少当年赶趟儿似地进入

房地产、股权投资等领域的企业，很少有成

功实现多元化发展或顺利转型的，那些不被

“游资性”多元化投资“套牢”的已是万幸。

最近种种迹象显示，由于金融投资风险逐渐

增加、房地产市场调控力度加大等原因，一

些企业明显加速退出房地产、股权投资等领

域，回归主业，大力发展实业。

一个企业要想做大做强、做出特色，就

需要在实体经济中找准定位，只有在自己

最熟悉的领域精耕细作，苦练内功，培育更

具稳定性和可持续的核心竞争力，才更容

易成功。放眼世界，很多著名的大企业无

不专注于某一特定领域。在分工日益精细

化的今天，要比别人更专业，那就要耐得住

寂寞，不断提升自己的核心业务。只有这

样，才能不断推进技术创新、产品创新、商

业模式创新和管理创新，才是企业安身立

命的根本。

与发达国家相比，我国经济仍处于快速

发展时期，潜力巨大，但真正属于成熟产业

的可谓少之又少。随着某一产业从成长期

步入成熟期，产业组织也将从分散走向集

中，从而为该产业中的优势企业创造更多的

兼并和重组机会。在我国的许多行业，这种

进程才刚刚开始，优秀企业的发展机会不可

谓不多。

此外，当前我国还有不少关键技术、核

心装备受制于人，一些成套设备、关键零部

件、关键材料还依赖进口。从这个角度讲，

企业更多地专注主业发展、更多地关注实体

经济也正当其时、大有可为。

“游资性”投资是企业发展之忌
赵淑兰
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本报讯 记者苏大鹏从中国北车大连机
车公司获悉：根据上半年全球轨道交通各巨
头 企 业 公 布 的 2012 年 财 报 ，中 国 北 车 以
146.96 亿美元的销售收入位居第一，继 2011
年后蝉联全球轨道交通装备之冠。

其中，中国北车旗下的大连机车公司、大
连机车研究所公司、大连电牵研发中心、齐轨
道装备公司大连生产研发基地等企业，累计
产值占中国北车四分之一，是其全年销售收
入的重要来源，大连因此也成为中国北车下
属企业最密集、技术资源最丰富的地区。

从各轨道交通装备巨头公布的财报看，
分 列 第 二 至 第 七 名 的 企 业 为 中 国 南 车

（143.82 亿美元）、加拿大庞巴迪（81.4 亿美
元）、德国西门子（77.29亿美元）、法国阿尔斯
通（70.28 亿美元）、美国 GE（56.08 亿美元）、
日本川崎（13.83亿美元）。

146.96亿美元

北车蝉联行业销售冠军

本报讯 记者陈颐报道:惠普软件集团
日前与河南洛阳市政府签署协议，将投资 20
亿美元在中原区域建设唯一国际软件人才及
产业基地。

据了解，惠普—洛阳国际软件人才及产
业基地位于洛阳市的洛龙区和伊滨区，是洛
阳市引进的投资规模最大的战略性新兴产业
项目。该项目投资大、带动力强，科技含量
高，对推动洛阳市产业结构调整和经济转型
意义重大。项目建成后将使洛阳在短时间
内形成人才、技术和产业的高度集聚。该项
目打造的国内最大的 IT 人才培训基地，每年
培养 3000 名至 1 万名在校大学生，既可解决
河南省及周边地区 70 所高等院校 IT 专业优
秀毕业生的就业，又可为中原地区乃至全国
IT 产业输送高端人才，有效缓解 IT 人才不
足的现状。

20亿美元

惠普牵手洛阳共建 IT 基地

7 月 21 日，山东日照港正在进行装卸作业。今年 1 月至 6 月，日照港生产累计完成货物吞吐量 1.6 亿吨，同比增长 11.9%，其中

外贸吞吐量完成 1.15亿吨，同比增长 10.3%，铁矿石、大豆、木片进口量居全国第一位。 本报记者 翟天雪摄

本报北京 7 月 21 日讯 继互联网手
机、电视之后，互联网白酒进入消费者生
活，今天定位于互联网时尚白酒的“漂流
瓶”上线，并将于 22 日在酒仙网接受预
订，这标志着中国白酒行业悄然向互联网
特征转型。

据介绍，漂流瓶酒是由河北献王酒业
公司针对 80 后、90 后，通过科技提升，运
用气相色谱和微机调配等现代科技手段
实验，把白酒的浓香和年轻消费者喜欢的
其他香型融为一体，开发生产出的符合年
轻消费者口感的一款时尚白酒。

“未来5年，通过互联网这一销售平台，
我们将把漂流瓶打造成白酒市场的另一端，
销量超过茅台。”漂流瓶商标拥有者、献王酒
业董事长王占芳说，“作为伴随可乐和互联
网长大的一代，80后、90后对传统白酒基本
没有兴趣，相反，红酒、洋酒等蕴含时尚元素
的酒水普遍受到追捧，传统白酒将会越来越
多地让位时尚白酒。”

中国酒业协会副秘书长兼白酒分会
和市场委员会秘书长宋书玉表示，漂流瓶
酒的上线标志着时尚白酒作为白酒一个
新品类正式走向大舞台。此前，时尚白酒

更多的是作为一个促销的噱头。但由网
络零售商与生产厂家从一开始就按照网
络购买特点、80 后消费者消费特点进行
联合开发和销售设计的时尚白酒，漂流瓶
则开了先河。

据了解，漂流瓶时尚白酒的开发进程
极富戏剧化。在媒体曝光漂流瓶酒类商
标被抢注后，腾讯在第一时间进行了否
认。酒仙网则积极联络献王酒业，短时间
内与献王酒业达成战略合作关系，并制订
出共同将“漂流瓶”打造成中国第一时尚
白酒的目标。 （周 健）

从促销噱头走向独立酒类新品

“ 漂 流 瓶 ”时 尚 白 酒 上 线

从促销噱头走向独立酒类新品

“ 漂 流 瓶 ”时 尚 白 酒 上 线
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从年初进口特殊配方婴幼儿奶粉关税
下调，到 7 月初国家发改委启动对洋奶粉
的反垄断调查，外界对于进口奶粉的降价
期许不断升温。此次被调查的瑞士雀巢、
法国达能、美国雅培和美赞臣等 9 大国际
品牌虽均不承认垄断，却纷纷表态将降低
产品价格，令内地消费者受益。

美赞臣在 7 月 10 日称，自 7 月 16 日
起，该公司将对旗下主要产品下调出厂价
7%-15%，此外还会通过不同渠道对主要
产品进行优惠回馈活动。至此，自国家发
改委启动奶粉反垄断调查后，已有惠氏、
美素、明治、多美滋、雅培等洋奶粉宣布
降价，再加上合生元和贝因美，先后一共
有 8 个品牌的奶粉承诺降价。据悉，这是
近 5 年来洋奶粉首次在华集体降价。从降
幅 看 ， 单 品 最 低 降 幅 为 4% 、 最 高 为
20%，平均降幅约 11%。

然而，目前降价只是生产企业单方面

宣布调低出厂价，销售渠道方面的反应则
比较迟钝。记者近日走访了北京一些大型
超市的奶粉卖场，发现只有惠氏换上了新
价格牌，其他洋品牌终端销售价格仍旧

“按兵不动”，但是“满立减”、“满立送”
等促销活动随处可见。

以家乐福中关村店为例，购买美赞
臣 3 段安儿宝 A+900g 罐装奶粉满 6 桶立
减 100 元的广告牌非常醒目，这相当于
降价 8%。但是，该品牌其他阶段的奶粉
并没有降价。“雅培金装系列 （除三联
包、一阶段外） 也在参加‘买满 300 元
立减 30 元’的活动；买惠氏奶粉 12 桶

（除一段外） 送儿童自行车一辆；购买多
美滋优恒多罐装奶粉享受 85 折优惠。”家
乐 福 中 关 村 店 乳 粉 区 一 名 导 购 告 诉 记
者。各种促销活动让人眼花缭乱，但事
实上，多数经销商都是采取以促销活动
代替直接降价。

在沃尔玛知春路店，记者发现惠氏 2
段、3 段奶粉都有两个价格签。促销员告
诉记者：“我也是刚发现，昨天我上班的时
候还没有新的价格签，应该是今天调的
价。”调价之后，惠氏 2 段 900g 罐装奶粉

由原来的 223元降到 189元，下降 15%；3
段由原来的 189 元降到现在得 158 元，下
降 16%。除惠氏之外的其他品牌仅有促销
活动。

然而，这场声势浩大的洋奶粉降价
潮并没有令消费者感到满意。采访时记者
看到，不乏有奔着降价来购买进口奶粉的
消费者在询问价格。“一直听说进口奶粉
要降价，我隔三差五就来这看看。这些
洋品牌直到最近才开始陆续有促销、降
价的活动，但我觉得还是不太给力。”一
名 消 费 者 告 诉 记 者 ， 她 周 围 的 “ 妈 妈
们”都反映，目前降价的部分品牌中，销
量好的产品都没降价，3 段、4 段产品降
得多一些。

“承诺降价的这些洋品牌，真正在零
售终端降价的才一半。不明白为什么厂
家已经宣布降价，超市、商店里却迟迟
不见动静？”对于消费者的疑问，有业内
专家分析，从厂家宣布调价到零售终端
有 所 显 现 ， 中 间 需 要 经 过 企 业 、 渠 道
商、经销商的协调。此外，不同城市的
调价速度也会不一样，通常一二线城市
调价反应程度会比三四线快一些。然而

在等待降价已不少时日的消费者眼中，
这些洋品牌“降价宣言”的可信度越来
越低。更有消费者担心降价行为持续不
了多久，又要涨回去。

有专家指出，此次进口奶粉价格下调
将对本就不太景气的国产奶粉市场销量形
成进一步的冲击。据悉，受洋奶粉降价影
响，为了先保住市场，国内乳企不得不跟
着降价。近期飞鹤、伊利、雅士利等国产
奶粉价格也有所下调，平均降幅在 10%以
内。

据中国乳制品工业协会名誉理事长宋
昆冈介绍，目前我国已进入世界高奶价行
列，奶价高已成为行业目前面临的主要瓶
颈。记者走访国内乳企得知，近年来，无论
是奶源还是生产、检测的设备和人员，国内
乳企投入巨大，成本压力可想而知。

专家分析，此次在洋奶粉降价影响
下，国产奶粉也有所降价，乳企压力或许
进一步加大，但却能让消费者得到切实
利益。通过整改，洋奶粉企业要切实根
除对经销商和零售商价格控制的非市场
行为，这才是发改委此次启动反垄断调
查的根本原因。

口 惠 而 实 不 至

洋奶粉降价遭遇渠道梗阻
本报记者 祝君壁 实习生 庄 婷


