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有实力的广播影

视机构以台网融合作

为 重 要 发 展 战 略 ，注

重实现两者间的优势

互补和新优势再造

广 电 跨 界 融 合 正 转 型
本报记者 金 晶

7月4日，

由国家新闻

出版广电总局发展研究

中心编写的《中国广播

电 影 电 视 发 展 报 告

（2013）》正式发布。

从 诸 多 统 计 分 析

中，可以看到传统广电

市场正在经历着深度蜕

变，在传媒形态、运营模

式、内容制造上发生着

颠覆性的变革。广播影

视已进入新旧媒体并存

和融合发展的新阶段。

电视媒体当前最重要的是积极行动、

快速掌握数字媒体时代新的传播规律，在

充分运用新的媒介技术手段的基础上，尽

快完成整体的战略升级，成为具有强大舆

论引导力、广泛传播影响力、高效运营管理

能力的现代媒体，以国际一流媒体的实力

参与全球传媒业竞争。

——中央电视台台长 胡占凡

“全媒体”是一个开放的、不断兼容并

蓄的传播形态。随着3G网络的成熟、4G网

络的开发成功，还将有许多意想不到的传

播形态加入其中，丰富受众的媒体体验。

目前，我国传媒业的全媒体发展主要体现

在三个方面：一是传统媒体实现全媒体转

型；二是新兴媒体全方位发展；三是多媒体

竞合成为传媒业发展选择。

——中国国际广播电台台长 王庚年

人们基于电视的互动和社交需求正在

被激发出来。为了满足用户更加丰富的需

求，将电视媒体和社交媒体进行无缝连接，

让用户实现更便捷的参与、分享和互动是

大势所趋。这不仅是单向互动，更是观众

和观众之间、观众和电视内容之间网络化

的互动。

——新浪董事长兼首席执行官 曹国伟

视频网站诞生后，看电视的一部分眼

球会转移到PC、转移到移动终端，原来看

PC的眼球也会转移到移动终端上。电视

媒体和网络视频媒体就像是两只手十指紧

扣，有交叉，有碰撞，但最终是联合，不分彼

此。互联网技术发展对传统电视来说，是

开拓新的疆土，基于新的用户、新的观看方

式以及新的内容。

——爱奇艺首席执行官 龚 宇

新媒体对广电行业的冲击，在全球范围内
都是巨大的，最直接的挑战在于年轻用户的流
失和广告分流。

我国有线电视用户数的增速正在逐年放缓
甚至下降。与此同时，新媒体以其传播速度快、
互动性强等特性，进一步赢得年轻群体的青睐，
传统广播电视收听收视群体已开始向中老年人
集中。以北京地区为例，40 岁以上的消费者成
为收看电视的主流人群。

随着新媒体“攻城略地”脚步渐快，传统广电
行业寻求转型“突围”的尝试一直没有停歇。“当前

各方力量对服务高地的争夺战异常激烈。”国家
新闻出版广电总局发展研究中心主任、《中国广
播电影电视发展报告（2013）》主编庞井君用“近
乎胶着”一词来形容这种竞争的局面。

以空间换时间，传统广播影视机构开始行
动，从多方面努力谋求转型。它们纷纷建立新
媒体运营机构，设立网络广播电视台，或开办视
听节目网站、IPTV、互联网电视、手机电视和移
动多媒体广播电视等新媒体业务，实现内容的
多屏分发、多屏合一。这些从广电行业“长”出
来的新媒体运营平台积极开展各项市场合作，
不断创新业务与服务，努力成为具有一定竞争
力的市场主体。

广电业探索的主要模式之一，是广播电视
台自办网络视听新媒体。目前，国内广播电视
播出机构已基本都开办了视听节目网站。

借助相对成熟的新媒体平台优势，打开传
播的新渠道，扩大内容影响，从而获得渠道反
哺，也是广电机构尝试突围的方式。2012 年 7
月，上海广播电视台控股的百视通公司与新浪
合作，推出国内第一款社交电视类应用产品“百
视通看点”。用户在观看电视时，还能使用“看
点”进行围观和评论，各种互动操作可通过手机

遥控完成，关注度、参与感大大提升。
成立合资公司，则是台网进一步深度融合

的产物。2009 年，湖南卫视与淘宝网合作成立
“快乐淘宝”，通过电视节目推荐淘宝网购物平
台的商品。2012 年 3 月，百视通公司向风行网
投资 3000 万美元成立合资公司，实现从内容
制作到多平台播出的全产业链合作。

这种融合方式运用市场机制对传播链条和
产业链上下游的内容服务、技术支持、用户和终
端进行整合，具有较强的市场竞争力。相对于
节目松散型合作，成立合资公司也确保了台网
合作的可持续性。

据《2013 年广电蓝皮书》发布显示，2012
年，我国共生产制作广播节目 718.82 万小时，
电 视 节 目 343.63 万 小 时 ，较 2011 年 翻 了 一
番。生产制作完成并获得发行许可证的电视剧
总计 506部 17703集。

然而，海量内容是否能被有效盘活，却是摆
在广电行业面前的现实问题。目前，我国一些
电台电视台虽积累了海量内容资源，但对于这
些丰富资源的开发力度却明显不足。不但缺乏
基于新媒体传播特性和用户收看习惯进行的二

次开发，也缺少盘活既有内容资源的有效价值
增值机制。适应新的传播环境的内容创造、再
造将是广电行业“绕不开的命题”。

“广电行业与新媒体融合发展，不但拥有更
多的数字化味道，还具有更多细分化和小众化
的魅力。”在庞井君眼中，基于用户选择的开发，
了解观众口味的内容、易于传播的分端渠道、高
科技的制作技术⋯⋯这些元素组合而成的“基
因”，将在广电行业未来发展的过程中，呈现最
佳的翻译、表达。“通过建构新常态下的新生产
流程、新平台和新商业模式，广电行业将实现传
媒运营和消费的深度数字化、移动化、社会化。”

为紧跟融合媒体

时 代 的 发 展 步 伐 ，传

统广电媒体主动拥抱

新 媒 体 ，用 全 媒 体 发

展 策 略 实 现 自 我 突

破，完成转型升级

传统平台“长”出新媒体

融合平台“变”出新渠道

二次开发盘活内容资源

传统海量音视频

内容若想真正满足市

场 需 求 ，无 论 是 库 存

内 容 的 使 用 ，还 是 新

增 内 容 的 制 作 ，都 需

要融入“新基因”
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我国将成最大机器人市场

传统广播影视的传播格局、传播形态、传

播方式和传播秩序正在发生悄然变革，广播

影视已进入新旧媒体并存和融合发展的新阶

段，正在向现代视听传媒转型。

“媒介融合”已成为当今传媒业的时代强

音。数字技术作为媒介融合的技术支撑，造

就出融通各类媒介的“通用货币”，使之成为

融通转型的重要桥梁。现实中，媒介融合首

先在媒体内部发生，并不断向通信、计算机、

互联网等相关领域延伸和拓展，不断更迭和

影响着传统广播影视的固有形态，传统广播

影视被推入了更加复杂多元的视听新时代。

融合是起因，它带来的深刻变化是传媒

转型。这主要体现在四个层面，一是概念转

型，“视听传媒”概念统合了正在转型中的广

播影视及其在新媒体领域的各类延伸；二是

价值转型，由计划经济条件单一的政治价值

形态，向综合价值体系转型；三是传播模式转

型，主要是由点到面、线性的金字塔式的广播

传播模式向双向、互动、社交式的网络传播模

式转型；四是产业模式转型，未来视听传媒将

拓展、延伸、重构产业价值链，向多元赢利结

构模式转变。

深刻的传媒转型颠覆了固有的传播格局

和媒介生态环境。传统广播影视只有主动转

型才能占领先机，必须主动拥抱数字网络技术

快速演进带来的新业务、新机制、新体制。

然而，传统广播影视面临的压力和挑战

不可回避，深层次改革涉及到诸多复杂因素，

难度很大。广播影视改革可以视听新媒体为

突破口向现代视听传媒转型。一是可借鉴国

内外经验，大力发展视听新媒体，形成新的发

展板块。二是推动传统广播影视开办的视听

新媒体机构，在时机成熟时引进商业机构产

业化运作方式和发展模式。三是构建传统媒

体与新媒体融合服务视听平台，整合国家广

播影视机构优势，建立具有强大国际竞争力

的现代视听传媒集团。

（作者系国家新闻出版广电总局发展研
究中心主任）

勾 勒 现 代 视 听 传 媒 模 样勾 勒 现 代 视 听 传 媒 模 样
庞井君

进口整车首度实现空港口岸入境进口整车首度实现空港口岸入境
本报北京 7 月 3 日讯 记者苏民 牛瑾报道：3 日上

午，位于北京天竺综合保税区内的汽车整车进口口岸顺
利通过相关各部委联合验收，成为全国首家也是惟一空
港型整车进口口岸，将大大节省企业的时间成本和资金
成本，更将极大地促进北京汽车产业的转型升级。

在此之前北京并不是整车进口口岸，导致涉及研发、
生产的国外样车模型等设备只能从外省整车进口口岸通
关，不利于在京车企以最快速度应对市场更新产品，更不
利于其开展高档车加工贸易生产。北京汽车整车进口口
岸建成后，将改变这种状况，推动北京包括汽车产业在内
的现代服务业加速转型升级，满足并带动北京及周边地
区整车进口的市场需求。

据天竺综合保税区相关负责人介绍，此前汽车整车
一般性贸易进口只能通过海运，离北京最近的进出口贸
易海港是天津或大连。而过去北京空港进口的整车，只
限于临时性的展车和样车，比如国际车展上的展车，或是
用于研发的样品车。换句话说，如果要购买原装进口车，
都要从海上运输入境。一般情况下，海运的时间是 10 至
15 天，即使在离北京最近的天津办理相关的通关手续，
也需要 10至 15天。从购车到提车，需要近 1个月的时间
才能完成。北京空港可以整车进口后，从购买到提货，最
多只用 8天时间。

这位负责人进一步解释说，空港整车进口从价格上
看还是远高于海陆运输，所以一般情况下主要针对每辆
价值二三百万元以上的高档车辆，但空港汽车进口口岸
并不拒绝国外中低档的原装车从此入关。

中国人民银行最新公布的货币当局资产负债表显
示，截至 5 月末央行外汇占款规模为 249959.64 亿元，而
4 月末该数据为 248946.77 亿元。这是去年 12 月以来央
行 外 汇 资 产 连 续 第 6 个 月 增 加 ，共 计 新 增 规 模 达
14755.81亿元。

虽然 5 月份央行外汇占款连续第 6 个月增加，但增
幅已明显放缓。同 4月份央行新增外汇占款相比，5月份
减少了 1830亿元，降幅超过 60%。央行此前公布的数据
显示，5 月份金融机构外汇占款增加 668.6 亿元，较 4 月
份新增量大幅缩水 77%。

“外汇占款持续数月保持增长，表明随着中国经济加
速复苏以及人民币升值存在预期，资本总体呈持续流入
态势。”联讯证券分析师杨为敩在接受采访时表示，鉴于
外汇占款呈现出“同比走高、环比走低”的特征，表明当前
资金流入面临一定压力。

对外经贸大学兼职教授赵庆明认为，5 月份央行及
金融机构外汇占款增速双双回落，主要有两方面原因，一
是国家外汇局加大了对跨境资本的监测力度，导致跨境
资本流入步伐有所放缓；二是市场对美联储计划退出量
化宽松政策的预期增强，资金开始出现撤出新兴市场国
家、回流美国的苗头，而国内经济增速放缓、人民币升值
的预期减弱也抑制了外部资金流入的冲动。

外汇占款增加额减少，也是导致 5 月底以来银行体
系资金紧张的原因之一。由于央行通过外汇占款途径投
放的基础货币减少，再加上商业银行上缴存款准备金、面
临半年的监管考核等因素，引起银行间市场资金价格一
度飙升。但根本原因在于，商业银行没有统筹兼顾流动
性与盈利性等经营目标，没有合理安排资产负债总量和
期限结构，导致资金面出现短期性、结构性紧张。

“随着国际金融市场逐渐发生变化，全球流动性格
局也可能相应改变，未来我国很可能出现大规模短期资
本流出的情况。”交通银行金融研究中心研究员鄂永健
表示，未来货币调控应重点关注跨境资本流动，政策工
具运用还应更加灵活、更有针对性，适时调节市场流动
性，从而为金融市场平稳运行和经济发展创造良好的货
币条件。

资本总体仍呈流入态势
本报记者 王信川 实习生 沈 琰

央行外汇占款增幅回落


