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公司时讯

Kindle来了——

数字阅读市场现“鲶鱼”
本报记者 陈 静

长安汽车工程研究总院的实验场中警
报声响起。砰的一声巨响，小轿车被远处
驶来的实验车以每小时 50 公里的速度猛
烈撞击，车窗后的气帘应声而下。小轿车
远远偏离原位，车窗玻璃碎落一地。走近
一看，被撞击的前后车门严重凹陷，尽管
驾驶室的假人在被撞一侧，表面上看却并
无大碍。不过，长安汽车工程研究总院副
院长、国家“千人计划”专家赵会告诉我
们，实验后还会对假人受撞击时的具体数
据进行分析。

一旁的实验室中摆着七八个假人，有
男有女，还有儿童。赵会介绍说，这些假
人都用于碰撞实验，身高体重与真人十分
相似。他告诉我们，每个假人的价值在 10

万美元左右，体内有 100 多个感应点，用
以收集实验数据。碰撞 3 次之后，就要检
修，有的还会直接报废。因此，搞碰撞试
验需要耗费大量资金。

安全性能是人们购买车辆时考虑的最
重要因素之一，碰撞试验是保证车辆安全
的重要一环。只有在试验过程中收集大量
数据并进行科学分析，才能不断改进汽车
的安全性能。

长安汽车副总裁任强告诉记者，目
前，长安汽车的整车碰撞安全试验核心技
术达到国内领先。它曾在中国汽车工业历
史上留下三个“第一撞”：1999 年，长安
之星成为中国首款通过安全碰撞测试的汽
车；2011 年，长安 E30 纯电动汽车主动
申报进行安全碰撞实验，这是中国电动车
行业首次“带电碰撞”，更难得的是取得
了五星安全的优异成绩；2012 年，在增
加安全碰撞难度的条件下，长安逸动车型
获得五星评价，成为国内在售车型中首款

获得新五星评价的自主车型。
整车碰撞安全试验核心技术的不断提

升，是长安汽车坚持自主创新的结果，也
是长安汽车众多自主研发成果的一个缩影。

进入另外一个试验场，一个宽阔封闭
的空间里，听不到任何外界传来的声音，
即使人们开口说话，声音也闷闷的，没有
回音。原来，这个实验室用特殊的隔音材
料建成，用以进行噪声实验。

驾驶车辆的过程中，人们往往会关注
车辆的隔音效果怎样，行驶一段时间后，
车内会不会有异响以及关车门时，声音是
否悦耳⋯⋯这些问题的解决和提升，这个
实验室起到了不小的作用。

长安汽车工程研究总院副院长、国家
“千人计划”专家庞剑告诉记者，长安汽
车静音技术达到国内领先水平，超越了同
级别合资品牌轿车的水平。他举例说道，
长安逸动车型的怠速噪声近 38.5 分贝，这
在同等级车辆中是很高的水平。

自主研发让长安的创新能力获得了持
续提升。任强介绍，在国际公认的汽车研
发领域 292 项关键技术中，长安汽车已经
掌握了 272 项。同时掌握了轿车开发的核
心技术，在整车外观造型方面拥有国内一
流的造型团队，在创意设计、数据面、总
布置方面的技术达到国际先进、国内一流
水平。

正是由于对自主创新的不懈坚持，长
安汽车赢得了不错的销售业绩。长安汽车
市场部部长谭本宏告诉记者，今年前 4 个
月，长安汽车累计产销量分别为 72 万辆
和 71 万辆，分别同比增长 26%和 23%，
增速高于行业 10 个百分点。长安汽车自
主乘用车销量达到 32.1 万辆，销量居中国
自主品牌企业第一，自主轿车销售 13.4 万
辆，同比增长高达 88.2%。

“自主创新是中国汽车产业由大到强
的必由之路。”任强说，长安汽车正沿着
这条道路坚定地走下去。

整车碰撞安全试验核心技术、静音技术等指标国内领先

长 安 汽 车 自 主 创 新 步 伐 坚 实
本报记者 亢 舒

打破实体店与自身电商渠道互搏局面

苏 宁 力 推 线 上 线 下 同 价
本报记者 周 雷
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据统计，6 月 1 日至 6 月 5 日，沪市
主板有 10 家上市公司发布高管辞职公
告，共包括 13 位高层；深市主板有 5 家
上市公司发布辞职公告，共包括 6 位高
层辞职；深市中小板有 7 家上市公司发
布辞职公告，共包括 8 位高层辞职；深
市创业板有 4 家上市公司发布辞职公
告，辞职者合计有 4位。

在上述 26 家发布辞职公告的上市
公司中，工大高新、昌九生化和天业
通联辞职人数较多。巧合的是，这 3 家
辞职人数多的公司在今年一季度的业
绩均为亏损，更有公司预计今年上半
年亏损。

除上述业绩报亏的公司外，深市创
业板上市公司中有两家公司辞职者持有
上市公司股份。其中，飞利信董事刘仲
清因个人原因申请辞去董事职务，辞职
后不再在公司担任任何职务。

此外，珈伟股份的副总裁赵燕生也

因个人原因辞去公司副总裁，其辞职后
将不在公司担任任何职务。目前，赵燕
生持有公司 925050 股股票，赵燕生承
诺离职后半年内，不转让其持有的公司
股份。

有分析人士认为，很多高管离职不
排除是因为今年中报的业绩不好，公司
管理层需要对公司业绩负责，导致高管
流动。当然，也不排除有的公司高管辞
职的原因是持有上市公司股票，辞职是
为套现做准备。 （龚 时）

（更多内容请关注 《证券日报》）

上 市 公 司 频 现 高 管 辞 职
百度董事长兼CEO李彦宏——

互联网正加速淘汰传统产业

本报讯 记者管斌报道：山东小鸭精工机械有限公
司靠创新使羽毛不断丰满，在技术创新方面“顶呱呱”。
据了解，该公司目前已由高端技术和高端装备的应用者
成为高端技术和高端装备的创造者、引领者。

在汽车模具领域，小鸭精工为国内多家主流的汽车
制造商研制开发了大量汽车本体件模具和车身覆盖件模
具；在车轮模具领域，小鸭精工已成为目前国内最大也是
最为专业的车轮模具研发制造企业，可根据客户的产品、
工艺和设备要求，研发制造各类钢制车轮模具。产品始
终处于国内领先水平，多项产品获得国家专利，通用大

（小）线扩张模架荣获国家级模具重点新产品，轮辐一次
冲风孔模具和通用大（小）线扩张模架荣获中国模具工业
协会颁发的精模奖。

本报讯 记者张建军报道：随着促进小微企业发展
的一揽子政策措施逐渐“生效”，广东小微企业经营利润
恢复性增长的势头渐猛。广东省统计局发布的统计数据
显示，今年一季度，广东小微企业实现利润 230.49 亿元，
增长 25.5%，增幅同比提高 18.3 个百分点；今年 1 月至 4
月，广东小微企业实现利润 329.71 亿元，增长 31.0%，增
长态势持续高涨。

广东小微企业经营利润持续迎来恢复性高增长，广东
省政府参事、经济学教授陈鸿宇表示，这显示出广东的小
微企业正逐步从发展的“低谷”中走出来，也显示出广东扶
持发展小微企业的一揽子政策措施正在发挥功效。

一段时间以来，凭借资本频繁“输血”
与信息化技术助力，不少电商以低价取得
了高增长。近 3 年来，苏宁倾力加快线上渠
道建设，苏宁易购在短期之内挺进电商前
列，与京东等电商形成角逐之势，其凭借的
也是低价策略。在此过程中，出现了线上线
下价格不同步现象，暴露出零售商价格“左
右互搏”的尴尬。线下体验、线上下单也成
为购物时尚，让实体店销售饱受冲击。

苏宁云商总裁金明对此表示，同一地
区、同一商品、同一商家，应为消费者提供
同样的价格和服务。随着互联网尤其是移
动互联的普及应用，网上购物随时随地，实

体零售的互联网化成为现实要求，参照网
购、比价竞争已是零售发展的大趋势。

据了解，按照苏宁新确定的“电商+店
商+零售服务商”的云商战略，着力打造实
体连锁和网上销售两个平台、两个网络，实
质则是成为互联网零售公司，实现线上线
下的协同。因此，苏宁在拓展线上市场的同
时，还要用互联网技术再造实体连锁，使过
去以销售为主的实体店，向销售、展示、体
验、服务综合功能升级。在此导向下，苏宁
店面与苏宁易购的产品融合、服务融合和
价格融合势所必然。而解决好价格问题，就
可以同步推进线上线下销售，赢得更大市

场商机，对于单纯从事线上销售的电商形
成竞争优势。

金明表示，为实现线上线下同价，自去
年年底以来，苏宁展开了组织变革、系统开
发工作，做了一系列准备。

首先，进行了全渠道融合。苏宁易购从
独立网购渠道升级为苏宁网购平台，将原
有的商品采购、定价等职能，划归到 28 个
事业部。苏宁易购既面对内部的 28 个事业
部，也面对社会的供应商，提供引流服务和
平台运营，统一采购供应、统一销售定价。

其次，实现全资源共享。在商品资源
共享的基础上，苏宁线上线下在客户资

源、物流资源、数据资源等方面同步实现
共享，确保内部资源在两大平台全面向供
应商和消费者开放，实现内部资源使用效
率的最大化，实现 O2O 融合模式的规模叠
加效应。

第三，进行全成本核算。融合后的苏宁
店面和苏宁易购，不是作为两个割裂的成
本效益中心独立考核，而是从事业部商品
和属地化顾客两个完全融合协同的维度，
分别核算产品和地区的销售、成本和效益。
建立起多渠道融合的全成本核算机制。

对于苏宁的线上线下同价，业界普遍
认为，这是实体零售业转型升级的新尝
试，体现了彻底推进企业再造的决心，大
的发展方向是正确的，有可能改变电商竞
争格局，但如此大动作，也是对企业创新
与整合能力的考验。有业内人士提醒，电
商为搏低价现在普遍处于亏本经营状态，
而实体店的经营成本相对较高，一旦线上
线下同价，苏宁如何平衡规模与效益问题
尚需观察。

苏宁云商宣布，从6月8日起，旗下所有苏宁门店、乐购仕门店销售的全

部商品将与苏宁易购实现同品同价，这是全国首例大型零售商全面推行线

上线下同价。苏宁云商副董事长孙为民表示，此次价格一致是苏宁多渠道融

合的重要一步，标志着苏宁O2O模式的全面运行。

“Kindle来了。”这是官方账号“Kindle中国”7日中午
在新浪微博发出的第一条微博，在 3小时内转发超过
7000条。作为改写了游戏规则的行业翘楚，亚马逊的电
子阅读器品牌Kindle6月7日下午在国内上市开售。

Kindle本次销售的设备包括电子阅读器和平板电
脑，售价与其在美国市场的售价相当，Kindle Paper-
white电子阅读器849元，16GB Kindle Fire HD售1499
元，32GB版本售价1799元。销售渠道除亚马逊官网外，
还将在苏宁电器线下实体店销售。

在海外市场，Kindle用4年多时间建立了其在电子
阅读器领域不可撼动的霸主优势，甚至改变了人们的阅
读渠道。尽管亚马逊从未公布Kindle的销售情况，但亚
马逊CEO贝索斯曾在2012年 Q4财报发布时表示，去年
12月美国实体书销量已达到17年来的最低值，而电子
书业务则保持全年70%的高速增长，并透露其电子书业
务营业额已达“数十亿美元的规模”。

在中国，Kindle却姗姗来迟，数次延迟上市时间。去
年11月，Kindle软件系统开始支持中文。去年12月13
日，亚马逊中国在其网站上增加了“Kindle商店”类别，并
推出免费的Kindle阅读软件以及Kindle电子书下载。

Kindle 此番入华，是否能照搬在海外的“成功模
式”？一方面，其品牌效应和在外文电子书上积蓄的巨大
资源显然是最大的“杀手锏”，对汉王等缺乏核心内容优
势的硬件厂商来说将是巨大的打击。有消息称，汉王目
前已研发出新款电子阅读器产品，但迟迟未敲定新产品
定价，就是在等待Kindle在华的定价确定。除此之外，
Kindle在内容平台、终端、渠道整合、定价规则乃至数字
营销方面的经验，都会对内地现有的硬件厂商带来压力。

另一方面，Kindle 的竞争对手们并非无计可施。
Kindle的核心销售模式是硬件微赚甚至亏本销售，靠贩
卖数字阅读内容持续获得盈利。公开数据显示，目前
Kindle电子书已在国内支持18个大类，共3.87万本电子
书下载阅读，但却无法在数字阅读内容掌控上一家独大。

在实体图书电子化方面，京东商城近期披露的电子
书业务数据显示：到去年底，京东上线的正版电子书刊超
过30万种，累计用户数达500万，日均页面浏览量过百
万，毛利达到 35%。而淘宝去年的电子书收益已接近
1000万元；仅磨铁数盟一家在淘宝电子书的分成收入已
接近100万元。而在网络原创内容方面，拥有自己电子
阅读器“竹书”和内容平台“云中书城”的盛大也不可小
视，截至今年3月，云中书城付费订单数突破2500万单，
近70万种电子书被下载，云中书城移动端用户数也已接
近2000万。

不过，对于国内尚属蓝海的数字阅读领域，有实力的
“玩家”进入，在让竞争“升温”的同时，也意味着消费者有
机会享受到更多的数字阅读资源，同时整个版权市场也
有望因此得以进一步完善。从这个意义上来看，无论“强
龙”能否压过“地头蛇”，Kindle这条“鲶鱼”的进入都会让
数字阅读大产业呈现出更大的活力。

小鸭精工技术创新“顶呱呱”

广东小微企业利润持续增长

互联网包括移动互联网时代到来的时

候，我们有更好的技术，更优秀的人才，更合

理的公司治理结构，可以对这个行业产生更

大的影响。这也就是为什么我认为中国的互

联网正在加速淘汰中国的传统产业，这是一

个很可怕的趋势。毕竟互联网在整个中国还

是一个小的产业，互联网以外的产业是更大

的产业，而每一个这样的产业都面临互联网

产业的冲击。站在互联网人的角度来说，我

们面临着几乎是无限的机会。

（本报记者 孟 飞整理）

企业参与国际并购，一是要优先考虑企

业的战略价值，如企业的品牌、技术、服务以

及管理经验等，而不是先去考虑财务价值，更

不是政治考量。二是少谈整合，多讲包容，包

容比整合更重要。比如，三一重工在混凝土

机械的全球销售规模是最大的，但从其品牌

影响力、技术水平、服务支撑能力、品牌和技

术管理层面的积累，和德国普茨迈斯特这头

“大象”相比还存在较远的距离。因此，三一

重工收购“大象”，正是看重这些战略价值。

（本报记者 杨忠阳整理）

三一重工总裁向文波——

并 购 优 先 考 虑 战 略 价 值

6 月 6 日，几

名参观者在近距

离参观一台掘进

机。当日，第十届

新疆国际煤炭工

业博览会在乌鲁

木齐开幕，来自德

国 、美 国 等 16 个

国家的千余家企

业汇聚这里希望

借助平台寻找商

机。新疆国际煤

炭工业博览会是

亚洲两大煤炭展

之一，展品涉及煤

炭采掘机械及配

套 设 备 、支 护 设

备、提升运输、露

天采矿机械等。

新华社记者
王 菲摄

本报邯郸 6 月 7 日电 记者雷汉发、通讯员岳继锋

报道：由世界 500 强韩国现代集团投资 10 亿美元建设开
发的现代邯郸国际汽贸城，今天在河北邯郸市复兴区建
成，并将于 6月 8日举办国际车展，拉开开业序幕。

邯郸位于晋、冀、鲁、豫 4 省交界区域，是中原经
济区经济实力仅次于郑州的中心城市，其区位优势非
常明显，适合发展大型商贸实体。韩国现代集团正是看
中了这一优势，投资在此建设国际汽贸城。据了解，该
项目占地 634.38 亩，建筑面积 70 万平方米，涵盖国际
品牌 4S 店业态 15 家、名车展销及置换业态、汽车配饰
展销业态、汽贸配套服务设施业态、国际化五星级酒店
业态、国际商务公寓业态、总部基地办公区业态、汽车
文化博览业态等大型综合商业业态，是目前中原经济区
最大的汽贸综合体项目。

现 代 邯 郸 国 际 汽 贸 城 开 业


