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经济时评

新闻漫漫谈

世 界 货 币 体 系 大 变 化 下 的 美 元

美元在长期疲软后近期走强，背后有

多方面的因素支撑，其中最重要的还是来

自于美国经济本身。目前美国经济提速前

景进一步明朗，而美外贸新战略的逐步到

位和效果也日益显现。因此，市场人士普

遍分析认为，美元开始走强并回归强势是

必然的结果。当然，欧债危机对欧洲经济

的严重拖累，日本的所谓“安倍经济学”

对日元形成的巨大向下压力，以及金价 10

年来一路飙升形成的泡沫开始破灭等，也

是促使美元走强的重要外部因素。

“ 不 畏 浮 云 遮 望 眼 ， 只 缘 身 在 最 高

层”。我们在关注美元汇率市场变化的同

时，也不能放松对美元走强背后隐患的警

惕，要真正做到知己知彼，防范长期存在

的世界金融格局变化所带来的风险。

首先，美国要走出当前的国内财政困

境并不容易。持续的高失业率，国内政党

政 治 斗 争 围 绕 债 务 问 题 形 成 的 非 理 性 氛

围，以及美财政改革难达预想效果，从而

将 打 击 美 国 债 对 国 际 货 币 市 场 的 吸 引 力

等，长远看都将进一步削弱世界对美元偿

兑能力的信心。

其次，贸易赤字也是影响美元汇率变

化的一大因素。美国贸易赤字背后的深刻

原因，是其经济结构的长期失衡。美国必

须通过结构性改革，扭转长期以来靠债务

支撑消费的经济增长模式。遗憾的是，要

有效控制美国印钞机高速转动的惯性，其

复杂程度超乎想象。

第三，以邻为壑的贸易保护主义及主

动促 使 货 币 贬 值 ， 将 让 国 际 货 币 市 场 怀

疑 美 国 政 府 对 美 元 政 策 的 公 允 性 。 不 容

置 疑 ， 美 国 政 府 的 货 币 政 策 对 美 元 态 势

影 响 极 大 。 美 国 内 近 年 来 盛 行 的 贸 易 保

护 主 义 思 潮 及 对 美 元 汇 率 的 间 接 操 控 ，

日 益 被 国 际 货 币 市 场 质 疑 为 转 嫁 通 胀 ，

转嫁危机。

根据国际货币基金组织测算，照目前

的态势发展下去，仅全球外汇储备一项所

需的美元供应量，到 2035 年就将达到美国

GDP 的 690％ 。 美 元 泛 滥 前 景 可 见 一 斑 。

在布雷顿森林体系下美元背后的支撑是黄

金，而在牙买加体系内，美国政府的信用

已代替黄金成了美元背后的支柱。然而，

这一支柱是否最终不堪重负甚至被压折？

不可不提前有所预案。

其实，美元由多年来走弱转变为近期

趋强，以及美元可能面临的不胜负荷及信

誉冲击，都是国际货币体系变化重组进程

中的必然现象。从历史的角度看，世界经

济多元化的发展方向不可逆转，而国际货

币格局的多元化也必将相伴降临。在这个

过程中，对中国而言，重要的是准确把握

国际货币市场的变化脉搏，采取稳中求进

的态度，以金砖国家为切入点形成全球平

台，以部分亚太国家为近中期合作重点形

成区域板块，构建双动力模式，稳步推进

人民币国际化步伐，以免与国际货币多元

化进程中的重大机遇失之交臂。

车管所开网店，赞一个
林永芳

日前，青岛车管所推出淘宝店铺——

青岛车管淘帮办，成为国内首个开设淘宝

店铺的政府单位。市民只要进入该网店，

就可以办理补领驾驶证、行驶证、号牌、异

地委托年审函等业务。网友和办事民众认

为这样既节约时间，省去了跑腿的辛劳，不

满意的话还可以给差评。

这一努力无疑是政府机构自我革新，努力提高服务效能、提

供便捷通道的一个创新。用“淘宝模式”来提供公共服务，亮点

莫过于“不满意可以给差评”，这相当于给了人们一份看不见的

评价表。此前，群众对公共服务基本上只能被动接受，很少有机

会评判褒贬。有了淘宝店铺，每一个来网店办事的公民都有了

评价权。你的服务让我满意了，我才“确认收货”并支付费用，否

则全额退款。倘若满纸差评，公众可以随时点击查看，不但有目

共睹还“铁证如山”。如果这样，车管所很可能“丢脸”又“丢钱”，

自然会切实转变机构职能，改进工作作风，“门难进、脸难看、事

难办”的现象也很可能销声匿迹。

何不将青岛车管所的“淘宝模式”推而广之，应用到更大范

围的公共服务领域，让公众手中的“评价权”真正成为治庸治腐

的一剂解药呢？

当前，网络谣言已成为依附在互联网

上危害社会的“毒瘤”。

铲除网络谣言先要界定网络谣言的

概念。网络谣言是被广泛传播的没有事

实根据的、编造的信息，或是被无限夸大

了的信息，它超越了法律和制度约束，无

视行为规范。

必须明确，网络谣言不属于言论自

由。言论自由是宪法赋予每个公民的基

本权利。我们崇尚的言论自由应该是在

法律允许的范围内，在不侵犯他人合法权

益的前提下，人人享有的权利。也就是

说，这种权利的行使必须遵守法律规范，

遵守道德底线、法治底线和事实底线。

捕风捉影、似是而非、不负责任是网

络谣言的特点。如今，带有很强的迷惑

性、炒作性、攻击性和煽动性的谣言肆虐

互联网，随意侵犯公民个人权利，扰乱社

会秩序，引发公众恐慌，甚至破坏政府公

信力，威胁着社会的和谐稳定。

不久前，发生在京城的“安徽女孩坠

楼事件”，就是因为某些人在互联网上散

布谣言，编造耸人听闻的莫须有情节，以

致事发地区大量群众围观聚集，道路交通

瘫痪，干扰破坏了正常的社会秩序。

互联网不是法外之地。铲除网络谣

言这个“毒瘤”的首要任务，就是要尽早把

包括遏制网络谣言在内的社会舆论监管

纳入法治轨道，形成常态化监管机制，依

法加强互联网管理，依法追究网络谣言制

造者和传播者的法律责任。

我国已颁布实施的很多法律法规，都

明确规定了对散布网络谣言责任者的惩

处。刑法第 105 条、第 181 条、第 221 条、

第 291 条，分别对以造谣等方式煽动颠覆

国家政权、编造并且传播影响证券交易的

虚假信息、捏造并散布损害他人商业信誉

和商品声誉的虚伪事实、编造恐怖信息等

等行为作出了有罪规定。

早在 2000 年，第九届全国人大常委

会就曾通过关于维护互联网安全的决定，

对“利用互联网造谣、诽谤或者发表、传播

其他有害信息，煽动颠覆国家政权、推翻

社会主义制度，或者煽动分裂国家、破坏

祖国统一”的行为，将依照刑法的有关规

定，追究刑事责任。2005 年 9 月 25 日，国

务院新闻办公室、原信息产业部联合发布

的互联网新闻信息服务管理规定也要求，

互联网新闻信息服务中不得含有“散布谣

言，扰乱社会秩序，破坏社会稳定”的内

容。2012 年底，第十一届全国人大常委

会关于加强网络信息保护的决定，明确了

保护网络信息安全，保障公民、法人和其

他组织的合法权益，维护国家安全和社会

公共利益的主旨。

网络谣言已成社会公害。全社会应

该同仇敌忾，形成“零容忍”的共识。作为

公民,有义务做到不造谣、不信谣、不传谣的

同时，敢于挺身而出辟谣，主动揭露网络谣

言，删除网络谣言，和网络造谣者针锋相

对，不为造谣者兴风作浪、蛊惑人心提供市

场。有关部门要尽快建立完善的依法查

实、惩处网络谣言传播者特别是造谣者的

机制，严格执行法律责任追究制度，从源头

遏制网络谣言的滋生与传播。

360 互联网安全中心日前发布重大安全警报称，“超级网

银”跨行账户管理功能已经成为黑客恶意利用的新目标，近期

已连续出现多起银行客户被骗案例。

“超级网银”是跨银行网上金融服务产品，能够方便用

户实时跨行管理不同银行账户，用一个网银账户实现多张银

行卡的跨行查询和转账。因为功能便捷，国内绝大多数银行

均默认支持该项功能。然而一旦有不法分子恶意利用这一功

能，欺诈获取他人银行账户的授权，就可能将该人的账户余额

偷走。

目前，“超级网银”的授权操作存在一定安全风险，主要

包括：第一，其授权不会对双方身份和关系进行验证，网银用

户可以授权任何人对自己的账户进行查询和转账；第二，授权

操作过程简单，只需将授权页面的链接复制下来，通过聊天软

件发送给他人“签约”，就可以在不同电脑上实现授权；第

三，部分银行没有在授权界面提醒用户设置额度，获得授权的

账户可以无限制转账；第四，个别银行解除授权的操作比授权

更复杂，甚至只允许被授权账户确认解除。

正因如此，一旦诈骗分子诱骗用户成功，就可以在短时间内

转走大笔存款，而用户却无法阻止骗子的行为。由于“超级网银”

授权链接都是银行官网地址，此前没有安全软件会对其报警拦

截。随着网银授权骗术兴起，已有安全软件紧急更新了防护策

略，针对来自聊天消息的网银授权链接进行风险提示。

“超级网银”授权诈骗事件再次暴露了电子商务潜藏的安

全风险。尽管网购已成为很多人生活的一部分，但人们对很多规

则和细节其实并不了解。同时，银行方面复杂枯燥、格式化的风

险提示，也不利于用户增强防范意识。因此，在推出各类方便用

户产品的同时，银行绝不能把防范风险放在一边。

要想防止此类欺诈，一方面用户应多了解网银安全知识。

一旦网络交易出现异常，应首先通过官方渠道联系客服，不要

轻信客服聊天说法。另一方面，银行应完善交易操作规则，对

于高风险的操作进行更严格的审核和更浅显易懂的风险提示。

要真正落实告知义务，不能把所有责任都推给用户的“粗心”

和“无知”。

网络金融，方便更要安全
刘晓峰

□ 李正信

美元由多年来走弱

转变为近期趋强，以及

美元可能面临的不胜负

荷及信誉冲击，都是国

际货币体系变化重组进

程中的必然现象。世界

经济多元化和国际货币

格局多元化的发展方向

不可逆转

朱慧卿作朱慧卿朱慧卿作作

编者按 近期国际金融市场波涛汹涌，风云多变。一边是欧元和日元汇率节节

走低，金价暴跌；另一边是美元触底回升，步步趋强。这是一种中长期的汇率变化趋

势，还是短期市场行为？为透析世界主要货币之间的重要关联，提示变化的实质，以

便清楚了解当前国际货币机制多元化进程以及人民币的国际化目标，本报特推出“世

界主要货币走势分析”，敬请关注。

人情消费系列评论

自古以来，中国人对礼尚往来

的“人情”颇为讲究，上至百岁老人，

下至几岁孩童，均耳熟能详。其实

这本是人与人沟通的一种传统方

式，无可厚非。然而，一旦这种风俗

泛滥并渗透到日常工作之中，演变

为用“公权”回报“人情”，便会扭曲

人际关系、破坏社会风气，给国家造

成损失。对这样的“人情”，不仅要

不得，更应从法律制度层面予以坚

决制止。

用“公权”回报“人情”的例子在

我们身边并不乏见。人们常说的无

“礼”不办事，就是这种现象的明

证。每到逢年过节婚丧嫁娶，下属

给领导“送礼”、企业给相关公职人

员“送礼”，相当多是看中了公职人

员手中的权力，期待领导“关键时

刻”大开“方便之门”、用“公权”回报

“人情”。想一想，这些年有多少人

是被“哥们情义”所撂倒？又有多少

人是被“人情往来”送进了牢房？教

训深刻，值得深思。

公职人员在“人情社会”中如何

把控好公共权力、带头以身作则，小

而言之，关乎为政者官格官德，大而

言之，关乎党和国家生死存亡。各级

领导干部都要牢记，任何人都没有

法律之外的绝对权力，任何人行使权力都必须为人民服

务、对人民负责并自觉接受人民监督。当然，在期盼公职

人员加强“自律”的同时，更要加强“他律”，强化对权力运

行的制约和监督，把权力关进制度的笼子里，坚持“老虎”、

“苍蝇”一起打，真正用制度杜绝“公权”回报“人情”不正之

风的出现，用法律为营造良好社会风气保驾护航。

莫用公权回报人情

本报评论员

存 款 保 险 制 度
不 要 再 等 了

张艺良

近日，国务院批转发改委《关于 2013 年深化经济体

制改革重点工作的意见》，增加了市场对改革的期待。根

据《意见》，未来的经济改革将推进制定存款保险制度实

施方案,建立健全金融机构经营失败风险补偿和分担机

制,形成有效的风险处置和市场退出机制。

随着我国金融市场的日趋成熟，深度推进利率市场

化等金融体制改革日益迫切，存款保险制度已经成为改

革路上必须解决的一个重要问题。

过去一段时间，中国人民银行已经开始尝试用各种手

段，让银行的存贷款利率有更多可操作的空间，金融市场稳

定的反馈证明了这种尝试的成功和进一步探索的可能性。

全面推进利率市场化时机已经成熟，已成为市场的共识。

若想全面推动利率市场化，必须改变当前银行生存

现状，构建一套以市场运作模式为基准的游戏规则，存款

保险制度正是这个游戏规则的基石。这样基础制度性的

建设若不能尽快先行，其余的改革将无从着手。

既然全面推进利率市场化是我国金融业发展的必经

之路，就应该尽快将存款保险制度落到实处，通过市场的

考验来不断修正和完善。对于实施的过程，市场人士已

经多次建议，可以考虑在金融市场较成熟的一些金融改

革试点区内先小范围尝试，再全面铺开。

当制度上的过度保护被撤去，当利润增幅从超常步

入常态，金融和实体经济将会出现一种新的平衡关系。

只有这种新的平衡才能突破当前经济发展中出现的诸多

壁垒，让金融和实体经济双双走向下一个良性循环。

不可否认，存款保险制度的推出会增加一些机构的

成本，从“温床式”的计划经济到优胜劣汰的市场经济，会

让不少机构的生存现状发生彻底改变。这样的变化、波

动乃至阵痛是任何形式的改革都无法规避的成本。过去

的改革证明，只要对长期有利的举措，就必须放弃短期利

益忍痛推动。

欢迎读者就热点经济话题发表评论，来稿请

发至：mzjjgc@163.com。

本版编辑 马洪超 杨开新

言论自由应在法律允许的范围内，在不侵犯他人合法权益的

前提下,遵守法律规范，遵守道德底线、法治底线和事实底线

网购已成为很多人生活的一部分，但人们

对很多规则和细节并不了解。同时，银行方面

复杂枯燥、格式化的风险提示，也不利于用户

增强防范意识

依 法 铲 除 网 络 谣 言“ 毒 瘤 ”
马立群

最近，杭州、佛山、芜湖等城市

出现了山寨版的大黄鸭。

正宗的大黄鸭是由荷兰艺术

家创作的巨型橡皮鸭艺术品，已在

10 多个国家和地区展览过，近期在

香港展出。各地出现的“山寨”鸭

与正宗大黄鸭之间并没有任何“血

缘”关系，而是追求广告效应的开

发商找厂家仿制的。

一个好的创意要变成好的产

品，需要付出极大的创作心血。而

那些自己没有能力创新，也压根不

想着去创新，看到什么东西新奇，

就赶紧“山寨”一个，只能满足一时

之利。大黄鸭外表模仿很容易，但

是创造能力却无法复制。

“山寨”的何止是大黄鸭。如

今，电视里的某些选秀相亲、明星

跳水节目，还有一些商品傍外国品

牌，城市建设贪大求洋等等，无不充

斥着山寨思维。如果一个社会山

寨产品泛滥、山寨意识无孔不入，为

博得一时眼球而一味模仿和抄袭，

那只能赚取短期暴利，难以实现长

远发展。戳破“山寨”大黄鸭华丽

的外壳，暴露的是急功近利的风气

和创新意识的匮乏。 （贡万军）
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