
“像刚落地的

娃娃，从头到脚都

是 新 的 ”；“ 像 小 姑

娘，花枝招展的，笑着走

着”。借来朱自清的散文，描

绘的不是春天，是走在 IPO 路上

的公司们。

5月 31日是证监会要求上交 IPO 财

务自查报告的最后时限。“盼望着，盼望

着，东风来了，春天的脚步近了。”本来，真

真假假的材料准备好了，再融资的蓝图绘就

了，大家招朋引伴地赶赴一场财富的盛宴。结

果，只是来个财务自查，就有一批又一批排队

候审的企业取回了上市申请。

“人生识字忧患始。”鲁迅先生由此翻造

出“人生识字糊涂始”；放在资本市场，可以

演绎出“人生识数忧患始”。童谣唱道：“一

二三四五，上山打老虎。”从来都认为就是个

合辙押韵，并无什么含义；而看了些市场忧

患，突然产生联想：要弄懂那些“一二三四

五”，难度和“上山打老虎”是一样一样的。

还在 2001 年，时任国务院总理的朱镕基

为上海、北京、厦门 3 个国家会计学院先后

题词，都只写了“不做假账”4 个字，寓意

深长。美国接连爆发安然、世通、安达信等

会计丑闻后亡羊补牢，颁布 《萨宾斯—奥克

斯利法案》，目标如当时美国总统布什所说，

“企业罪犯再也没有容易到手的金钱，只有艰

难面对的时日了”。

12 年一轮，不同的市场刻下不同的成长

路径。那边厢，一个靠企业成长吸引长期资

金入场的干净市场，成了国民财富增值的加

速 器 ； 这 边 厢 ， 大 大 小 小 的 造 假 行 为 依 然

“笑着走着”：

在招股说明书里，生产茶油的企业新大地

创造了用 100 多吨茶粕产出近万吨有机肥的奇

迹，开心之余，它忘了自己说过 45%的原料比

是技术工艺最低标准；通过虚增销售收入累计

4.6亿元，本不符合上市条件的万福生科圈来了

4.2 亿元，而其付出的代价是公司被处罚款 30

万元、涉案20多人分别受到5至30万元处罚。

识数之难，并不在知识和能力。曾揭穿

蓝田神话的大学教授刘姝威无奈地发问：“最

基础、最简单的分析方法就能看穿的骗局，

怎么早没人吱声呢？”

造就这个适宜造假行为生存的温室环境

的，有“高高举起、轻轻放下”的温和责罚，

有边际收益远远大于边际成本的逆向激励，有

“能上不能下”的退市制度，但还不止于此。

“人生识字忧患始，姓名粗记便可休。”

这是中国智慧提供的解决方案。知道个股票

代码，跟着“波段操作”就好，没有接到最

后一棒的中小投资者说不定也能分一杯羹。

何必非要撕开面子看里子呢？

不难理解，为什么若干家中国在美上市

公司造假丑闻爆发，中国概念股全都连带着

灰头土脸、一蹶不振；而虽然创业板向来是

假账高发区，但这并不妨碍其在市场上一飞

冲天甚至鸡犬升天的骄人表现。

针对中概股较为普遍存在的财务问题，

美国证交会跟那些看不懂的“一二三四五”

较上了劲儿，几次三番非要拿出审计底稿来

“识数”，为此还不惜把本属自家人的德勤告

上了法庭。中国证监会和财政部最近与美国

相关委员会签署开展审计跨境执法合作的备

忘录，将有条件地对美提供中国在美上市公

司的企业审计底稿。这艰难迈出的一小步，

堪称“识数史”上的一大步。和万物一样，

资本市场生于忧患，注定要经历风雨才能成

长。只有对造假行为残忍，才是对市场宽厚。

希望多些这样强行闯入的“识数文化”，

渐渐渗透进我们的市场基因。
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人生识数忧患始
齐 平

财富观点

“口红经济”最早见于上世纪 30 年代
美 国 经 济 大 萧 条 时 期 。 1929 年 至 1933
年，大萧条发生，美国工业总产值差不
多减了一半，而一直销售平平的口红等
低端消费品不仅销量未减，反而有所增
加。经济学家把这种经济低迷时部分行
业逆势上扬的特殊经济现象称为“口红
经济”。经济景气时，富有的女性往往喜
欢购买高档消费品，但经济不景气时，
因实际收入或预期收入缩水，她们就会
减少高档消费和大宗支出，转而购买口
红之类的低档商品。工薪阶层、中低收
入的女性，不管经济形势好坏，买口红
都是她们基本的、能够承受的消费。因
此，虽然经济不景气，口红消费却不降
反升。不仅上世纪 30 年代经济大萧条时
期如此，亚洲金融危机、“9·11”以后及
国际金融危机，口红行业都或多或少呈
现类似轨迹。国际金融危机爆发以来，
美 国 口 红 、 面 膜 等 消 费 出 现 较 好 的 增
长，与低迷的经济大势形成鲜明对比。
从经济学的供求原理分析，虽然口红是
一种比较廉价的消费品，但当经济危机
来临时，一方面人们仍然会有潜在的消

费欲望，即使买不起住房、汽车，还是
有能力去买一些廉价商品，满足自己的
心理需求需要；另一方面，口红作为一
种低价商品，能使人的心理需求获得很
大的满足，尤其是当柔软润泽的口红接
触嘴唇的那一刻。从此，经济学界就用

“口红效应”来描述这种经济现象——经
济低迷时，能够给人们带来心理安慰和
满足感的“廉价的小奢侈品”行业反而
会逆势增长。

作为一种推论，“口红效应”让人们
想到，在国际金融危机的“寒冬”中，电
影以及其他文化娱乐产业既可以成为价格
较为低廉的消费品的提供者，也可以带给

“寒冬”中的人们一些温暖和欢乐，能给
消费者带来心理慰藉。事实上，上世纪二
三十年代美国的经济危机最严重之时，几
乎所有的行业都被冻得发抖，好莱坞的电
影业却热闹非凡，尤其是场面火爆的歌舞
片大受欢迎，让美国人在秀兰·邓波儿等
电影明星的歌声舞蹈中暂时忘却痛苦。

因此，“口红经济”徒具形式意义，但
它所代表的安慰作用却在经济危机中成为
不朽，为行为经济学的发展提供了佐证。

《泰囧》 大卖、《西游》

大 卖 ， 连 《北 京 遇 上 西 雅

图》 和 《致青春》 都大卖。

为什么人们一边感叹买

不起房子，一边却纷纷跑到

电影院去大把花费？为什么

在次贷危机阴霾未散、国内

经 济 依 然 处 于 复 苏 通 道 中

的时刻，如此多的国内电影

却能引发国人的电影狂欢？

乌 云 背 后 始 终 有 绚 丽 的 蓝

天，电影狂欢的背后不仅有

大众对于繁荣与萧条时期的

不同消费心理认知，更有着

深 刻 的 经 济 学 道 理 ， 而 这

些将决定您投资的效果。

“口红经济”的投资逻辑
王 宇

★投资机会
与消费心理相匹配

“口红经济”是经济低速增
长时期特有的消费景观，但有危
机 就 有 机 遇 ， 如 果 能 认 真 识 别

“口红经济”的到来，捕捉人们
的心理消费预期，在经济不景气
的背景下照样会涌现出很多投资
机会。当然，“口红经济”并非
口红消费所独有，它在许多领域
都存在，口红只是低端消费品的
代 表 。 人 们 该 怎 样 去 寻 找 机 遇
呢？危机来临时，各类微观活动
单位，包括企事业单位、家庭、
个人消费者同样会作出各种适应
性举动，这些举动也呈现出一些
趋势性现象。

经济学中的“土豆现象”也
是指经济低迷时，土豆、面包之
类大众食品销量呈现逆势上扬的
态势，其实就是“口红经济”的
食品版本而已。比如，眼下不少
地方流行的“格子店”，就堪称适
时利用“口红效应”打造“口红
经济”的典型。在需求不振导致
商铺租售不景气之际，有人借用
日 本 一 些 卖 二 手 商 品 店 铺 的 做
法，把店面分隔为许多空间大小
不等的“格子”出租，一间月租
金数千上万的店铺原本难以招揽
主顾，经此一分，租金由数十个

“格子”承租人分担，商铺收益非
但没受影响，市场反因这种别出
心裁的销售模式热闹起来。

再如，经济下行时，人们无
法明确预期购买大宗商品，一些
人手头紧了，汽车、房子这样的
大 宗 消 费 买 得 少 了 ， 可 几 件 衣
服、一两件家电还是买得起的，
各大商场的生意就火了。餐饮业
也是，花上万元吃奢华盛宴的人
少了，节假日亲朋好友外出聚餐
的人反而多了，中低档餐饮企业
生意火爆。

还 有 旅 游 业 ， 经 济 形 势 不
好 ， 收 入 降 低 ， 昂 贵 的 出 国
游 、 境 外 游 减 少 了 ， 但 花 费 不
多 的 都 市 游 、 郊 区 游 、 农 家 乐
活 动 却 增 多 了 ， 国 内 旅 游 会 迎
来 一 个 热 潮 。 如 此 ， 不 一 而
足 。 经 济 环 境 不 明 朗 让 人 心 生
沮 丧 ， 但 “ 口 红 经 济 ” 的 存 在
依 然 会 带 来 很 多 的 投 资 机 会 ，
就 看 如 何 去 甄 别 、 选 择 ， 如 何
同消费心理进行匹配。

《致我们终将

逝去的青春》 的小

成本并没有影响它的

票房。上映首日全国各

大 院 线 上 演 “ 观 众 也 疯

狂”，票房大卖，座无虚席。

媒体定位该片为“大众青春文

艺片”，每个人都有自己的青春，

每个人都有对青春的记忆和怀念，

《致青春》 成功地戳中了所有人的情

怀，无论是“70 后”、“80 后”，甚至

“90 后”，都希望在电影中找回当年的

生活、当年的自我，各大电视台也纷纷

推出“青春回忆”栏目，引发全民怀

旧潮。

长期以来，国人对于国产片与好莱

坞片有着截然不同的爱好，对好莱坞电

影是心向往之，一旦上映则人涌如潮，

但对于国产片似乎始终有一种自卑的心

理，很难做到欣然纳之，更难做到敝帚

自珍。无论是 1997 年 《泰坦尼克号》

上映时的万头攒动为一票，还是 《指环

王》 系列的争而观之，彷佛都在折射国

内电影难以与国外影片争锋。然而，近

段时期以来，似乎天地易帜，旧貌新

颜，城头大王旗已然改换：不仅小成本

制作电影 《失恋 33 天》 在与好莱坞大

片 《猩球崛起》 和 《铁甲钢拳》 的同台

PK 中 完 胜 ， 成 本 1000 万 、 票 房 达

3.4 亿，一时黑马无两；喜剧电影 《人

在囧途之泰囧》 自 2012 年 12 月 12 日

上映后，不断刷新国产片票房纪录，观

影人次累计超过3800万人次，成为近

十年来国内上映影片观影人次冠军。但

这并不是个案，从票房收入看，《泰

囧》 12.65 亿 元 ，《西 游 降 魔 篇》

12.45 亿元，《十二生肖》 8.8 亿元，

分列国产影片历史票房前三。《致青

春》 在 《疯狂原始人》、《钢铁侠 3》、

《遗落战境》 和 《被解救的姜戈》 等四

只“好莱虎”的围剿下大热，依然保持

坚挺的排片和过半的上座率。

★由奢入俭也不难

伴随 2008 年国际金融经济危机的爆
发，“口红效应”再次显现。美国媒体报
道，在金融巨头纷纷崩溃，奢侈品店铺
门可罗雀时，口红、面膜的销量却出现
上升，美容、按摩等“放松消费”人气
重聚，与前者形成了鲜明对比。专营化
妆 品 的 法 国 欧 莱 雅 、 德 国 拜 尔 斯 多 尔
夫、日本资生堂等，产品销售也呈增长
态 势 。 在 中 国 ， 大 多 数 人 对 “ 口 红 效
应 ” 的 说 法 还 比 较 陌 生 ， 但 实 际 生 活
中，这种由奢入俭的消费现象如欧美国
家一样也正在发酵，上述化妆品公司营
收稳中有升就是一个证明。

在同样的世界经济背景下，我国也
迎来“口红经济”。发达经济体在次贷危
机的影响下一蹶不振，实体经济难有起
色，消费更是陷入沉寂。我国经济也遭
受前所未有的挑战，进出口持续低迷，
实体经济复苏于摇摆之中。国内房地产
价格长期居高不下，不仅未能如政策预
期的下行，反而在一波又一波地攀升，

人们也在不断的观望中看着房地产价格
从能接受到不能接受再到想也不敢

想。更有甚者，随着社会压力的加
大，不论是背负升学、工作、婚

姻压力的年轻人，还是上有老
下有小的中年人，都面临着很

大的心理压力，需要宣泄的
出口。

在这种情况下，逗人
一乐的喜剧片和安抚心灵
的怀旧电影，能让人们
暂时抛开眼前的郁闷，
体会到些许放松和愉

悦，自然就比较受欢迎。《泰囧》 娱乐导
向与 《致青春》 怀旧情结异曲同工，迎
合了人们的心理需求，满足了人们在特
殊时期的低成本消费预期。

不独中国的电影行业迎来了舶来品
“口红经济”，其他类似的一些低成本消
费也大行其道，让人咋舌。比如一些小
餐馆的生意也比较火爆，再比如一些低
价的旅游项目受到青睐，这都是因为在
人们对可预期的大额消费遭受到经济危
机的冲击或者原本消费的大额商品价格
相继攀升到难以企及的情况下，转而寻
求小成本的消费，既能满足心理习惯上
的消费需求，也能获得心理上的慰藉，
这已成为当前我国社会经济生活中司空
见惯的现象。笔者有位朋友，自己开公
司做生意，生意虽然不大但也不错，事
业稳定发展，手里也有了一定的积蓄，
近几年也准备买房，但由于看到北京房
价一直疯涨，迟迟未能下手，而且政府
一直在调控房价，潜意识里也希望政策
能抑制房价，别让自己的血汗钱被虚高
的房价蒸发，但就是在这样的观望态度
下，北京的房价已经达到了难以企及的
高 位 ， 现 在 想 买 也 买 不 起 了 ， 思 量 之
下，朋友买了一辆好车，这样既达到了
消费的心理预期，同时也安慰了自己被
房价伤了的心。如此，“口红经济”就自
然而然地出现了。当然，买车对许多人
来说可能是较大的支出，更普遍的“口
红现象”会出现在价格低廉的商品消费
方面。因此，“口红经济”不仅在中国会
大行其道，而且会呈现带有明显中国元
素的面孔。

★“口红”背后的经济学


