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现代商贸现代商贸

“五一”小长假以后，正是铁观音新茶
陆续上市的季节。记者来到北京市最大的
茶叶集散地马连道，不少商家已经打出

“春茶上市”、“第一批春茶”等醒目广告。
走进茶缘茶城、京闽茶城、马连道茶

城、第三区商业街等茶叶市场，商家们正
忙着把新茶归类打包，准备存入冷库。今
年铁观音春茶价格较为平稳，由于原产地天
气条件较为良好，茶叶质量总体上较为稳
定。不少商家对春茶市场的销量增速预期均
在10%以上。不过，由于消费者口味越来越
挑剔，不少商家已经从过去纯粹的茶叶批发
商开始走上规模化、品牌化的经营道路。

春茶迟到 需求看涨

走进马连道京闽茶城，弥漫在空气中
的各种茶香扑鼻而来。记者来到安溪新德
茶厂的旗舰店，老板王万元正在和客人一
起品评刚刚上市的铁观音，店员们正忙着
为顾客分装茶叶。

王万元的名片上，印着“高级评茶
师”、“北京安溪铁观音茶文化研究会常务
副会长”、“安溪新德茶厂总经理”等几个
身份。他告诉记者，与绿茶系列相比，铁
观音的春茶上市时间一般要晚将近一个
月。“五一”前后，铁观音才正式进入春茶

采摘和制作阶段。
王万元告诉记者，今年以来，铁观音

原产地安溪县的气候条件总体较好，很适
合铁观音茶树的萌芽和生长。进入 4 月份
以后，雨水较为充沛，而“五一”之前几
天，又恰好赶上“天公作美”，有了几个大
晴天，茶青质量很好。

“茶青的质量有保证了，茶叶品质就一
定好吗？”记者问。王万元一边沏着铁观
音，一边告诉记者，这几年，铁观音的制
作工艺在不断改进和更新，每个茶季到来
之前，各产茶主要乡镇都会开展一些茶叶
初制大赛，邀请高级评茶师对每道茶叶进
行品鉴，帮助制茶师进行改进。

记者在走访中了解到，目前市场上各
类春茶的价格总体稳定，但不同品类、不
同档次茶叶价格区分总体较为明显。王万
元认为，春茶价位差异较大，既与茶叶品
种差异有关，也与新茶刚刚上市，市场供
应量相对有限有一定关系。不过，就铁观
音而言，目前市场上高、中、低端价位的
春茶已陆续上市，应该能满足市场需求。

建产业链 推规模化

在采访中，记者听到茶商聊得最多的
还是产业链。在马连道第三区商业街，北

京芳德香茶叶销售中心总经理王炳进告诉
记者，现在市场竞争激烈，茶商如果不转
型，早晚得被市场淘汰。

1998 年，王炳进从老家安溪来到马连
道经营茶叶。“我刚到马连道的时候，茶商
还没这么多，市场也比较乱，租个小摊
位，总能把茶叶卖出去。”在王炳进的印象
中，那时候“懂茶”的消费者不多。

而如今，消费者不仅对茶叶香型、茶
汤口感、茶叶色泽要求很高，对茶叶卫生
质量的要求更高。

更 重 要 的 是 ， 近 年 来 ， 云 南 普 洱
茶，武夷岩茶、金骏眉、银骏眉等新茶
叶品类陆续上市，各大茶叶主产区不断
重视茶产业发展，茶业竞争的激烈程度
不言而喻。

“在市场压力下，茶商们如果仍把自己
定位为茶叶贸易商，生意恐难兴隆。”王炳
进告诉记者，这些年，他一直坚持继续发
展好老家的茶园经营和茶叶加工。前几
年，他又和亲友合作在老家建成了将近
2000 亩的铁观音茶园，建成了茶叶加工、
检测一体化的生产线，大大提升产品质量
的可控水平。

记者在采访中了解到，不少茶商已经
意识到“全产业链”建设的重要性，商家
们不仅在市场渠道建设上竞争激烈，在产
地也搞起了“产业链”建设竞赛。

福建安溪县有关方面提供的一份资料
显示，安溪县正在抓紧探索培育“龙头企
业+合作社+农户”的新型产业组织，打造
产地利益共同体，提高组织化程度，推动
规模化生产、集约化经营。

一位茶商告诉记者，有了产业链作依
托，茶商们不仅对产品质量更加放心，更
重要的是通过集约化经营，可以更好地控
制成本，在市场竞争中获得较为主动的竞
争优势。

重视品牌 提升品质

在马连道的同行中，冠香茶业已是
一个名气不小的品牌。冠香茶业负责人
之 一 王 炳 辉 以 经 营 茶 叶 批 发 起 家 。 不

过，时间一长，王炳辉觉得茶叶批发始
终是在为品牌企业“打工”。王炳辉决定
与同样在马连道摸爬滚打多年的老乡王
宝林一起创办“冠香”品牌，发展品牌
化的连锁经营。

“茶叶营销品牌化，是茶叶市场发展的
重要趋势。”王宝林说，“人靠衣装”，好产
品不见得要有多么豪华的包装，但一定要
有定位精准的品牌符号。2010 年以后，冠
香开始在全国布局连锁加盟店。目前，冠
香茶业在全国已有数十家加盟店，主要经
营铁观音系列产品。王宝林告诉记者，从
春茶上市以来的市场表现看，消费者对品
牌茶业的信任度比较高。

记者在马连道采访时，偶遇来自安溪
县铁观音龙头企业自清华茶业有限公司北
京销售中心负责人詹荣杰。说起茶叶的品
牌化经营，他感慨颇深地说，我国茶产业
历史悠久，但作为世界上最大的产茶国，
茶产业的产值不高，附加值和出口值也都
偏低，茶业企业的竞争力总体上不强，这
是过去长期忽视品牌建设的结果。

“通过品牌化建设，企业会更具有提升
茶叶品质、保障产品安全的压力和动力，
也会更积极推动行业标准化建设，推动茶
叶市场规范发展，最终让消费者明明白白
消费，健健康康品茶。”詹荣杰说，品牌化
经营将引领铁观音的发展潮流。

今年 5月 1日，自清华公司正式在北京
“落户”，致力于打造“春水秋香”的铁观
音品牌。詹荣杰告诉记者，自清华公司将
在品牌化经营中，把更多的着力点放在深
挖中国茶文化上，努力探索符合市场需求
的优质产品，满足更广大消费者需求。另
外，自清华公司还将探索并建立茶叶溯源
机制，使每一份铁观音产品都有自己的

“身份证”，进一步提升企业的市场竞争力
和影响力，让放心茶走进千家万户。

事实上，近年来，越来越多的中国茶
叶企业已经意识到品牌战略的重要价值，
安溪铁观音集团、八马茶叶、华祥苑等一
批有实力的中国茶企业正加速步入品牌营
销时代。有人断言，当中国茶企业真正进
入品牌竞争时代，中国茶叶品牌将重新回
到世界巅峰。

春 茶 入 市 难 觅 名 品

且 问 茶 商 如 何 解 惑
本报记者 林火灿
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济南首届高登堡社区啤酒节日前开
幕，此后每晚 6 点半，在济南清河北路的
高登堡啤酒花园都会准时响起劲爆的摇滚
乐，吸引数千名市民前往，让这里的夜晚
变得格外热闹。

随着夏天的来临，气温升高，啤酒这
一消暑纳凉的饮料开始受到更多人的青
睐。分类众多的啤酒，为不同场合提供了
多种选择。饭店里主要销售瓶装本土啤酒
和扎啤，酒吧则以中高端进口小瓶装以及
罐装啤酒为主，便利店里则是方便易携带
的罐装啤酒最受欢迎。以大众消费为主的
啤酒应季迎来了销售高峰。

据燕京啤酒发布的今年 1 季度的数据
显 示 ， 其 营 业 收 入 28.69 亿 元 ， 同 比 增
9.8% ， 净 利 润 4549.23 万 元 ， 同 比 增
20.16%。重庆啤酒 1 季度报也显示，公司
实 现 净 利 润 4018.78 万 元 ， 同 比 增 长

8.49%。
在啤酒行业一片繁荣中，我们也要看

到，我国啤酒行业的发展还存在很多问
题。一方面，在生产资料、劳动力等价格
都纷纷上涨的今天，产品价格却不敢贸然
上涨，企业面临着巨大的成本压力；另一
方面，产品文化内涵不足，独特性和消费
者品牌忠诚度不高，可能少许价格的优
惠，就会改变消费者的选择，企业生存竞
争压力较大。

与红酒、白酒对原产地的高要求相
比，啤酒这方面的要求较低。作为一种低
价值的快速消费品，啤酒的价格会在很大
程度上影响人们的购买行为。因此，没有
十足的信心，啤酒企业一般不会轻易提
价。但物价、劳动力价格等的上升使得企
业生产成本增加，这和难以上调的售价产
生矛盾，成为大多数啤酒企业避不开的问

题。
同时，我国啤酒产量虽然已经稳居世

界第一，但啤酒文化发展的并不成熟。在
我国，啤酒往往和小饭馆、路边摊等联系
起来，难登大雅之堂。众多啤酒企业由于
控制成本、认识不足等原因，长期以来在
品牌文化建设方面作为不多，罕有产品能
够获得消费者在情感上的长期认同。

啤酒行业的这些问题与行业集中度偏
低有关。据中国酒业协会啤酒分会 2012
年度工作报告显示，去年我国啤酒企业里
大型企业数量最少，为 5.56%，销售收入
占总额 28.5%；中、小型企业数量比例相
当，但小型企业销售收入同比增长 18%，
中型企业仅为 1.49%。

大型啤酒企业发展稳定，符合规模化
效益的特点，能够在企业长远发展和产品
文化内涵发展方面作出投入和努力。但因

啤酒业进入门槛较低，小型企业起步后发
展迅速，扩大后使得中型企业所占比例又
会进一步上升，而中型企业在一定区域内
占领市场后普遍存在增长乏力的问题，难
以继续扩大。长此以往，比例分配越来越
不协调，形成恶性循环，啤酒行业被无数
中小企业占据，难以获得长足发展。

要打破当前行业内的不良格局，需要
啤酒企业的共同努力，尤其是大企业。避
开同质化，提高识别度，形成自身特色，
企业的产品在市场上才能有一席之地。让
人欣慰的是，国内啤酒企业已开始逐步抛
弃低端“价格战”的竞争方式，青岛、燕
京等几大啤酒巨头开始把未来的增长点放
在了中高端利润产品上。各大啤酒企业着
力提升自身品牌，在产品质量安全基础
上，加强品牌文化建设，为啤酒行业注入
文化内涵，强调注入中国元素。

啤酒产业应补上文化短板
本报记者 刘 瑾 实习生 房信子

本报讯 记者李予阳报道：5 月 23
日，商务部发布 《2012 年中药材重点品
种流通分析报告》。《报告》 将纳入统计
的 29 种中药材分为根茎类、花类、果实
类 、 菌 类 和 动 物 类 五 大 类 ， 分 别 对 其
2012 年市场流通情况 （包括销售量、销
售价格以及市场存量等）、价格波动情况
及成因进行了分析。

纳入统计的 29 种药材中，2012 年价
格同比上涨的有 17 种，涨幅较大的品种
有：三七、天麻、人参、当归等根茎类
药材。这些品种种植周期较长且产地集
中，易受自然灾害的影响。价格同比跌
幅较大的有 7 种，分别为：山药、金银
花、麦冬、白芷、川芎、山茱萸和太子
参 。 这 些 药 材 的 基 本 特 点 是 种 植 周 期
短、种植区域相对分散，特别容易因扩
产出现滞销现象。甘草、枸杞、附子、
大黄和元胡等价格从 2011 年开始基本维
持平稳。其中，甘草是最常用药材，俗
称“十药九草”，由于是资源性产品，未
来价格将有望看涨。

据了解，商务部于 2012 年初建立了
中药材重点品种流通分析制度，对引导
中药材种植与销售，促进中药材产业的
健康有序发展发挥了积极作用。商务部
将继续完善中药材重点品种流通分析系
统，并定期发布数据。

出口别忘了
撑起知识产权“保护伞”

顾 阳

日前，在苏州工业园区海关知识产权保护周活动现

场，当地一位民企负责人的现身说法引起共鸣——

“从外观看，这些山寨品和我们的正品几乎没有差

别，但价格却便宜了一半，这导致了我们海外市场份额的

急剧下降。我们的一个深刻教训是，走出国门，一定要撑

起知识产权的‘保护伞’！”这位负责人呼吁广大企业学会

运用海关知识产权备案，以切实保护自身合法权益。

这家企业的经历具有一定的代表性：经过多年研

发，产品陆续打开了海外市场，创建自主品牌并走出国

门，公司出口总额一路走高。但一段时间后，公司驻外

人员陆续发现大量假冒他们公司的产品。追查来源才发

现，一些国内厂家不仅山寨了他们的产品，还把真假李

逵的戏码上演到了国外。

无奈之下，企业找到海关求助，经海关查询发现，

企业商标并未进行过海关知识产权保护备案。在海关提

醒和协助下，公司顺利完成了知识产权备案。不久，海

关根据备案情况，查处了海外市场相关侵权案件。

事实上，随着自有知识产权企业的增多，近年来不

时出现有仿照国内品牌的产品挤占正牌产品国外市场的

案例。如何阻断仿制品的“侵蚀”？还得依靠企业提升

自我保护意识，主动出击。苏州工业园区海关负责知识

产权保护工作的姜艳秋副科长认为，知识产权从本质上

讲是公民的“私权利”，只有权利人提出保护的申请，

国家机关才有权介入。

目前看，知识产权权利人向海关提出保护申请有两

种方式：

一种是向海关提出知识产权保护备案，保护期限可

以达到 10 年，期限内海关只要发现进出口商品侵犯已

备案的知识产权，将主动与权利人联系，开始知识产权

保护程序。

另一种方式是权利人向海关提供准确的侵权嫌疑货

物的出口日期、口岸、船次号等详细的线索，海关也可

以启动知识产权保护程序，对相关货物进行查扣等处理。

综合来看，采取第一种方式对企业来说不仅方便而且

保护效率也高。但即便申请程序并不复杂，企业对此却并

不十分积极。苏州工业园区海关副关长钱定邦一语道破：

“随着我们国家产业转型升级的不断深入，涌现出了不少

的优质自主品牌，这些品牌往往会主

动到商标局注册，但是却忽视了进出

口环节的保护。”

据此，呼吁那些正在深耕海外市

场的国内企业，尤其是拥有自主品牌的

企业应及时到海关进行知识产权保护备

案，以便获得海关依职权的主动保护。

本报讯 记者亢舒报道：商务部国际贸易谈判代表
兼副部长钟山近日在河南郑州举行的第八届中国中部投
资贸易博览会上表示，商务部将继续支持中部地区加快
对外开放，积极承接沿海和国际产业转移，深化中部六省
区域合作，促进中部地区加快发展、加快崛起。

钟山说，自我国实施促进中部地区崛起战略以来，中
部六省抢抓机遇、开拓进取，市场规模、对外贸易、吸收外
资等各项指标快速发展，经济总量占全国的分量不断提
高，综合实力显著提升。中部六省有 3.6 亿人口，是推进
新一轮工业化、信息化、城镇化和农业现代化的重点区
域，具有巨大的发展潜力和活力。

商务部

继续支持中部地区加快发展

本报讯 记者李予阳、实习生王鑫报道：“2013 中国
金融（现货）市场创新发展研讨会”日前在中央财经大学
学术交流报告厅举行。会议由中国企业国际发展协会、
国家行政学院经济研究中心、中国中小商业企业协会、中
央财经大学经济学院等共同举办。会议围绕贯彻落实党
的十八大新战略部署，研究和促进我国金融(现货)市场
的创新发展，谋求现货交易市场与投资协调发展，实现交
易市场与投资共同富裕、共同繁荣而努力。

会议同时还举办了新书《现货交易市场预测与实战》
首发式。作者张建华重点介绍了“波神规律”的空间、时
间、共振三大理论基础和原理。

金融（现货）市场

创新发展研讨会在京举行

金融（现货）市场

创新发展研讨会在京举行

为解决挂号难，互联网承担起越来越重要的角色。

近日，淘宝生活平台正式接入了浙江在线旗下的浙江省

医院预约诊疗服务平台，开通了 105 家医院及上万名专

家的挂号预约服务。据悉，该平台目前还与挂号网建立

了合作，人们通过此平台还能预约上海等 18 个省市 600

多家医院门诊以及 7 万多名专家。为防“黄牛”，整个网

上挂号的过程中设置了三重认证。

新华社发 谢正军作

搭 桥

左图：5 月 16 日，江苏立华牧业集团工作人员在库房整理待孵化的种鸡蛋。

该企业 4 月份种鸡蛋孵化中心有 40%的孵化房停止运行，现在才逐渐恢复至满

负荷孵化量。

上图：江苏立华牧业集团孵化房内刚孵化出来的小鸡苗（5 月 16 日摄）。该

企业在 4月主动减产 30%，有大量小鸡苗只能做无害化处理。

人感染 H7N9 禽流感疫情发生以来，江苏省作为家禽养殖大省遭受严重冲

击。记者从江苏省农委了解到，今年 3 月底以来，江苏的黄羽肉鸡平均批发价格

最 低 跌 至 3.9 元/公 斤 ，鸡 蛋 跌 至 6.27 元/公 斤 ，分 别 较 疫 情 前 下 降 67.8% 和

18.7%。近期价格有所回升。

目前，H7N9 禽流感疫情趋缓，但是上海、南京、杭州等多个城市活禽市场交

易仍未解禁。 新华社记者 沈 鹏摄

家禽业复苏艰难 活禽市场何去何从家禽业复苏艰难 活禽市场何去何从
商务部发布中药材重点品种流通分析

报告

甘草未来价格有望看涨


