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点评：国家信息中心和中国家电网近日联合发布

的《2012-2013 年中国电冰箱市场研究报告》显示，

2012 年冰箱业销售降幅明显，2013 年一季度产品销售

增幅较大，冰箱业进入弱复苏阶段。

据国家信息中心重点城市家电市场监测系统监

测，2013 年一季度重点城市冰箱销售规模约为 342 万

台 ，同 比 增 长 19.41% ，销 售 额 同 比 增 幅 更 是 达 到

21.92%。电商平台的销售也呈现出增长态势。据易观

国际对我国主流 B2C 电商平台的监测数据显示，2013

年一季度，冰箱线上销量环比 2012 年四季度增长了

3.8%，销售额环比增长 3.6%。

一季度冰箱产业能够实现恢复性增长，主要是受

到宏观经济整体向好、节能惠民工程拉动效果显现、企

业节日促销活动力度加大等因素的支撑，市场整体表

现符合业内预期。但是，由于存在较多不确定性因素，

冰箱业的市场走势仍有待观察。

在此情况下，加快产品结构调整成为冰箱业主攻

方向。2013 年一季度，3 门及以上、对开门冰箱的销量

占比较2012年有了提升。其中，3门及以上冰箱的销量

占比已达到30.17%,对开门冰箱占比为15.03%——上述

类别在冰箱整体销售量中的占比已超过 45%，比 2012

年全年提升了2.38个百分点，有效带动重点城市冰箱消

费水平的提升。从冰箱的价格段来看，4500 元以上价

格的冰箱产品销售占比达18.1%，比2012年有所提升。

虽然高端产品的比重在持续上升，但是产品的平

均价格增幅并不明显，2013 年一季度重点城市冰箱平

均价格仅上涨 2.10%。报告提供的数据显示，平均价格

的波动与产品销量并无十分明显的关联，2012年，冰箱

最高均价出现在 9 月份，而销售最高的月份为 4 月份。

中国家电协会副理事长王雷就此提醒生产企业，产品价

格已不是影响销售量和提高市场占有率的惟一因素，盲

目降低产品价格水平并不一定能够提升销售规模，而产

品的品质、售后服务水平以及营销策略等因素在很大程

度上决定了产品的销售状况。 文/常 理

一季度重点城市冰箱销量增长 19.41%

冰箱业弱势复苏
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冰箱业弱势复苏

本报讯 记者暴媛媛报道：中国棉纺织行业协会
跟踪月报结果显示，前 3 个月，协会跟踪企业工业总产
值同比增长 3%；工业销售额同比增长 8%；主营业务收
入同比增长 12%；出口交货值同比减少，其中一、二月
份出现增长，3 月份出现走低；利润总额同比增长
3%。从国家统计局统计的规模以上企业数据来看，尽
管棉纺行业亏损面较大，但亏损额同比下降。

相 关 跟 踪 结 果 还 显 示 ，大 企 业 的 开 工 率 大 于
90%，明显好于小企业。从二季度的订单情况来看，被
调查企业中有 90%的企业订单同比持平或增加。

一 季 度 棉 纺 工 业 总 产 值 同 比 增 长 3%

本报讯 北京商业信息咨询中心监测数据显示，
1-4月，苏宁、国美、大中三大电器连锁企业实现零售额
77.4亿元，增长16.2%，其中苏宁增幅达22.9%。

鉴于节能家电补贴政策即将到期，家电厂商纷纷
加大促销力度。苏宁云商集团副总裁侯恩龙表示，5月
24日开始，苏宁联手三星、海尔、美的等 50个一线家电
供应商展开为期 11 天的大规模促销活动，华北苏宁六
个大区的让利额预计将达 5 亿元。顾客在购买节能家
电时除国家节能补贴之外，还将享受厂商的补贴。与此
同时，北京苏宁与红星美凯龙、凯撒旅游、科宝博洛尼、
加多宝等商家开展异业合作，拟发放价值3亿元的异业
补贴券，更好满足消费者需求。 （房信子）

前 4 月 北 京 电 器 连 锁 业 销 售 增 长 16.2%

今年前 4 月，我国实际使用外资

金 额 同 比 增 长 1.21%。 小 幅 回 升 背

后，积极变化正在发生

1.21%1.21%
☞ 受世界经济增长乏力、欧债危机加剧等因素影响，去年年中至今年1月份，

我国吸收外资连续8个月负增长

☞ 在全球大背景下考察，中国吸收外资的走势相对平稳，并逐渐有所回升

☞ 对于利用外资形势，不但要看实际到位资金额是增长还是下降，更应看重

利用外资水平是否得到提升

我国利用外资出现积极变化
本报记者 李予阳

“近一个时期以来，受全球经济复苏进程
缓慢、跨国投资总量偏紧等因素的影响，中国
吸收外资出现了持续的小幅波动，去年大部分
月份是下降的，但是，在全球的大背景下考察，
中国吸收外资的走势还是相对平稳的，并在今
年逐渐有小幅度的回升。”商务部新闻发言人
沈丹阳在日前召开的例行发布会上分析说，今
年2月、3月、4月连续3个单月吸收外资都保
持了正增长，1-4月同比增长了1.21%，这在
相当程度上证明了中国经济的竞争力和国际
投资者对中国投资环境的认可。

毕马威会计师事务所本月 13日公布的
最新的全球制造业报告印证了上述结论。

该报告称，随着跨国企业进一步将其研发
部门移近生产基地，中国将成为跨国企业
在本土市场以外进行采购的首选地点。毕
马威的高管分析指出，中国仍是全球增长
最快的地区，对多个行业而言都是最理想
的投资地之一，将继续吸引全球制造业企
业来华投资。

联合国贸发会议今年初发布的全球投
资趋势监测报告也显示，去年全球跨国直
接投资下降了 18%。中国吸收外资绝对额
仅次于美国，居全球第二位。

截至 2012年，中国已连续 20年成为利
用外资最多的发展中国家，说明跨国公司

对中国的投资环境仍然很有信心。
数据显示，去年年中开始，我国吸收外

资连续 8 个月负增长。自今年 2 月吸收外
资出现恢复性增长后，3 月份，全国实际使
用 外 资 金 额 124.21 亿 美 元 ，同 比 增 长
5.65% ；4 月 份 ，全 国 实 际 使 用 外 资 金 额
84.35亿美元，同比增长 0.4%（未含银行、证

券、保险领域数据）。

总体来看，与其他国家相比，我国利用
外资的形势还是好的，呈现稳定增长。这
种稳定主要得益于我国经济社会发展态势
良好，宏观政策调整及时有效，综合引资优
势逐步提升。

在一季度实现平稳开局之后，乳制品行
业发展前景继续被看好，尤其是消费需求的
回暖，有望给国内乳企带来新的发展机遇。
但同时也需看到，近几年，国内的乳品市场
正在发生日趋明显的变化。来自日本、新西
兰、丹麦、德国等国家的乳制品企业正在加
大对中国市场的投入，除引发广泛关注的婴
幼儿配方奶粉之外，直接进口的液态奶也在
不断增长，覆盖范围正从一线城市向二三线
城市扩大，国内乳企也由此面临国外乳品冲
击市场的挑战。

纵观近些年国内乳制品行业的发展，在
众多细分领域中，液态奶产品曾是发展较好
的领域之一，产销量和市场规模均达到相当
水平，国内企业伊利、蒙牛、光明等占据了
较大的市场份额。随着液态奶产品的快速发
展，行业也面临着诸如产品同质化严重、价
格普遍偏低等问题。如何找到液态奶发展的
突破口？在我国乳制品行业竞争格局基本形
成的背景下，不少乳企开始走差异化路线，
瞄准高端奶市场，在满足消费者需求的同
时，也希望依托高端奶稳步拓展市场，通过

争夺细分市场获得经济效益和品牌价值的双
丰收。

据了解，在国内常温奶市场中，高端
奶发展势头强劲，是增长最快的第二大品
类，连年保持了高速增长。包括蒙牛特仑
苏、伊利金典、三元极致、光明优倍等在
内的高端液态奶产品，已获得一定的市场
认可度，销量、销售额持续增长。高端奶
的发展，显示国内液态奶产品结构调整和
升级的步伐在加快。

在此基础上，以“无农药残留，无抗
生素、无激素，无添加”为主要诉求的有
机牛奶开始进入消费者视野。据了解，尽
管与欧美等乳业发达市场相比，国内有机
奶市场目前尚未进入爆发增长阶段，但包

括一些主要乳企在内的企业已将目光瞄准
有机液态奶蕴藏的巨大市场潜力。“有机牛
奶市场主要集中在西欧和北美地区，预计
到 2017 年全球有机乳品产值将达到 151 亿
美元，年复合增长率 9.1%，亚太地区有机
乳品年复合增长率也将达到 20.2%。”以有
机奶为主要产品的内蒙古圣牧高科董事长
姚同山表示，常温有机奶表现出强劲的发
展势头，前景广阔。

“面对国内外品牌的同台竞争，我们紧
紧抓住‘从源头开始’的产品质量控制，
依靠全产业链的可控、可追溯进入有机奶
市场。”正如姚同山所言，奶源控制正成为
高端液态奶生产企业保持核心竞争力的重
要支撑，从限定产地自然环境到自种不施

农药和化肥的有机牧草，再到自建无激素
无抗生素的有机牧场，繁育和提升良种奶
牛，圣牧所采用的全产业链可控不仅可保
证产品品质，这一模式也将为提高我国乳
业可持续发展能力提供有益借鉴。

借着消费升级的东风，高端奶已不再
只是小众产品，越来越多的消费者开始关
注并且有意愿购买有机奶产品。“消费者对
有机概念的认识也经历了从模糊到清晰的
阶段，一开始认为‘有机’乳品是‘贵’
的代名词，现在消费者已开始慢慢接受有
机乳品健康、安全、原生态的理念以及更好
的口感。”圣牧高科董事长姚同山表示，在国
内乳企越来越重视奶源建设的情况下，消费
者对高端奶的来源、生产加工过程也有着更
高的要求。从市场反响来看，自去年 6 月份
投入北京市场以来，不到一年的时间，圣牧
有机奶的销量从最初的每月三四千箱增长
到每月 4 万多箱。姚同山表示，预计今年圣
牧有机奶将实现近 14 亿元左右的销售额，
该产品的销售区域也已由最初的十五六个
城市扩展到 260多个城市。

近期发布的中经乳制品产业景气指数报告显示，一季度，乳制品行

业继续保持平稳运行，生产持续增长，消费需求有所回暖，生产经营的各

项指标均稳定增长。在行业整体运行平稳的态势下，液态奶产品继续保

持较高市场份额，其中的高端奶更成为各企业争相投入的重点

“廉价劳动力已并非现阶段中国吸收
外资的首要因素。”商务部办公厅主任姚
坚表示，政治稳定、经济发展、法制环境进
一步完善,庞大的国内市场规模以及完善
的产业配套能力,还有受教育人口素质的
不断提高，这些都是中国吸引外资的长期
优势。

首先，快速增长的巨大国内消费市场
给外国投资者提供了良好的发展机遇。“十
二五”时期，我国将加快工业化、信息化、城
镇化的进程，给外国投资者提供更多的发
展机遇和更广阔的发展空间。随着城市化
进程加快和城乡居民收入水平的提高，预
计到 2015 年，我国有望成为世界最大的消
费市场。

其次，近年来，中国政府明确表示将
逐步向外资开放教育、医疗、金融、电信
等领域，推动服务业成为新的引资增长
点 。 加 大 沿 边 开 放 特 别 是 向 西 开 放 力
度，加快开放通道和物流设施建设，提升
边境经济合作区发展水平。我国还将推
动引资、引技、引智有机结合。完善外商
投资研发中心政策和高新技术企业认定
办法，鼓励跨国公司在华设立地区总部
和研发中心。鼓励外资企业与国内企业
联合开展技术研发和产业化推广，参与
创新孵化器、生产力中心等公共科技服
务平台建设。

除了利用外资的领域不断扩大，外商
投资环境也在持续改善。我国不断深化外
商投资管理体制改革，强化外商投资权益
和知识产权保护。去年底，商务部定调今
年全年商务工作发展思路时就曾提出，要

“稳定利用外资规模，提高综合优势和总体
效益”。这表明，我国仍将保持外资政策的
基本稳定，同时保持利用外资规模的基本
稳定，在保持这“两个稳定”的基础上，提高
利用外资的水平和质量。

据了解，下一阶段，我国将通过推进对
外开放、提高投资便利化、优化投资环境等
措施，进一步提升利用外资的综合优势和
总体效益，力争将中外投资合作向更广阔
的领域和更高的层次拓展。

“我们预计，在继续朝着提高综合优势
和总体效益方向发展的同时，今年全国利
用外资形势仍将保持平稳增长态势。随着
中国不断加大对外开放的力度、进一步优
化对国际投资者的服务，为中外投资合作
的平稳发展和深度拓展创造更为优良的外
部环境，可以预料，中国利用外资将迎来更
为广阔的发展局面。”商务部新闻发言人沈
丹阳说。 文/本报记者 李予阳

对于利用外资形势，不但要看实际到
位资金额是增长还是下降，更应看重利用
外资水平是否得到提升。从最近一段时间
的情况看，我国利用外资继续朝着提高综
合优势和总体效益的方向发展。

今年前 4月，我国吸收外资的产业结构
得到进一步优化。一是服务业吸收外资在
全国吸收外资总量中的比重提升，实际使
用外资金额保持增长，达到 189.25 亿美元，
同比增长 6.87%，在全国总量中的比重为
49.36%，占比超过制造业 6.66 个百分点。
其 中 ，燃 气 生 产 和 供 应 业 同 比 增 长
1030.37%，电力、煤气及水的生产和供应同
比 增 长 166.29% ，环 境 管 理 业 同 比 增 长
118.27%，同比增速均较快。与此同时，房

地产业实际使用外资同比增长 0.14%，低于
服务业整体增幅 6.73 个百分点，这从产业
结构来看是一种好的倾向。

二是在制造业吸收外资方面,外商更
趋向于投资高新技术产业、技术附加值和
资金附加值比较高的企业以及研发中心。
数据显示，前 4 月，交通运输设备制造业实
际利用外资同比增长 33.05%，医药设备制
造业同比增长 57.59%，这些都体现了鼓励
外资投向高端制造业的思路。此外，外资
企业在华研发机构数量已达 1400多家。

三是吸收外资在区域结构上更趋于合
理 。 东 部 地 区 吸 收 外 资 所 占 的 比 重 为
83.5%，但中西部地区特别是西部地区吸收
外资增幅提高。前 4月，东部地区实际使用

外资 320.1 亿美元，同比下降 1.1%。中部
地区实际使用外资 32.2 亿美元，同比增长
5.7%，占全国比重为 8.4%。西部地区实际
使用外资 31.1 亿美元，同比增长 25.7%，占
全国比重为 8.1%。

外资结构调整的背后是我国产业结构
的调整。而随着我国传统人口红利逐渐减
弱，人力资本综合优势正在显现。国家发
改委对外经济研究所所长、研究员张燕生
认为，现代服务业的发展，尤其是生产性服
务业，包括研发、设计、金融、投资、保险、物
流、仓储、运输，信息、咨询等所有能够为中
国制造带来升值的服务环节，下一步将会
获得更大的发展。这些服务环节的发展离
不开全球化，将为外资带来巨大机会。

走势

从“八连降”到稳步回升
走势

从“八连降”到稳步回升
1-4月吸收外资同比增长1.21%，

这在相当程度上证明了中国经济的竞争
力和国际投资者对中国投资环境的认可

亮点

利 用 外 资 结 构 优 化
从近期情况看，我国利用外资继

续朝着提高综合优势和总体效益的方
向发展

趋 势 研 判

我国引资

具有长期优势

本 报 讯 记 者 祝 君 壁 从 中 国 水 泥 协 会 获 悉 ：
2013 年一季度，全国实现水泥销售收入达 1739 亿
元，同比增长 5.6%；实现利润总额达 37 亿元，同比下
降 29%。利润没有与销售收入同步增长，说明水泥行
业的盈利能力仍然堪忧，但水泥需求保持稳步增长。

从全国情况看，一季度，河南、山东和广西分别位
居全国水泥行业利润总额前三位，实现利润总额分别
为 11.12 亿元、8.25 亿元和 7.92 亿元。与此同时，河北
省水泥业亏损额达 7.32 亿元，新疆和山西水泥业分别
亏损 4.68亿元和 2.96亿元。

一 季 度 水 泥 行 业 利 润 同 比 下 滑 29%


