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特别报道

以“贸易扬帆、文化远航”为主题的第九
届深圳文博会新招迭出、亮点纷呈，文化贸
易、论坛讲座、艺术表演、美术展览等 598 项
活动精彩上演，呈现出一届特色更加鲜明的
文博会。

多业态融合 亮点夺目

第九届深圳文博会设有文化产业综合
馆、创意设计生活馆、影视动漫游戏馆、非物
质文化遗产馆、美术馆、新闻出版馆、文化旅
游馆及工艺美术馆等八大专业展馆。作为

“中国文化产业第一展”，每年一次的文博会
已成为各省市文化领域的一件盛事，在连续
4 年实现省级组团“满堂红”的基础上，本届
文博会政府组团范围扩大到地级市甚至县
级单位，主展馆政府组团、企业和机构参展
达 2118 家，龙头企业参展比例实现突破，参
展商数量再创新高，海外展区面积占到全馆
面积的 13.7%，并有欧洲设计展团等超过 10
个国家 40个海外机构参展。

本届文博会以文化为核心强调多业态
融合的展会特色更加鲜明。在主展馆 1 号
馆，首设文化新 业 态 展 区 ，来 自 北 京 、上
海、深圳等 16 家国家级“文化+科技”融合
示范基地集体亮相，并带来各基地落实国
家文化科技创新工程、发展文化科技产业
的最新成果，超过 60 家企业的 70 余项文
化 科 技 融 合 代 表 性 产 品 在 这 里 一 展 风
采。袖珍版的央视春晚舞台、按原型复制
的敦煌莫高窟、布衣书、激光乐器⋯⋯这

些平时只在科幻影视里看到的情形都真
真切切地在文博会上呈现，让观众感受文
化与科技融合带来的勃勃生机，触摸到我国
影视制作、出版、发行、印刷复制、广告、演
艺、娱乐、文化会展、数字内容及动漫等文化
产业的发展脉搏。

除“文化+科技”外，本届文博会还多渠
道、多层面地展示了“文化+创意”、“文化+
金融”、“文化+休闲”、“文化+贸易”、“文化+
旅游”等新业态的发展趋势。在首次设置的
文化旅游馆里，重点突出了具备文化内涵的
旅游项目，涵盖全国主要的中华历史文化、
民俗文化旅游景点景区和香港迪斯尼等境

外著名旅游企业，人文景观、文化创意主题
公园等领域龙头企业云集，丰富多彩的展览
形式和多种旅游文化演出、节目将让参观者
一馆看遍天下旅游风景。

促贸易交易 文化远航

从 首 届 的 356.86 亿 元 到 上 一 届 的
1432.90 亿元，8 年来，文博会的成交额节节
上升，成为文化产品市场化强大的助推器。
第九届文博会以“贸易扬帆、文化远航”为主
题，着力推动文化贸易，充分体现推动中华
文化“走出去”的平台意义。

本届文博会上，参展商和参展项目选择
中，市场前景好、产业化程度高、能够促成交易
特别是合同交易的内容进一步扩大，重点展示
文化含量高、体现文化产业发展前端和趋势的
项目，文化产业核心层参展比例达95%，为历
届之最，主展馆龙头企业参展比例达到64%。
展会期间，还将举办文化产业重大项目发布及
推介会、文化贸易与文化对外合作促进政策研
讨会、海外采购与对接接洽会等300场论坛、
会议等互动活动，为推动文化项目与产品的展
示交易提供更加多元的渠道。

为了增强海外贸易实效，实现“文化远
航”，本届文博会在海内外招商及服务上也
是动足了脑筋，做法更加创新、更加细化、本
届文博会不仅首次与广交会达成合作，通过
广交会“点对点”组织海外采购商参会，吸引
到 与 广 交 会 有 交 叉 的 22 个 国 家 和 地 区
2000 多名采购代表加盟本届文博会。同
时，面向港澳台、东南亚、欧美等区域再次开
设“海外直通车”吸引目标客户参加。

本届文博会采购服务还细致到对海外需
求进行提前统计分析，以专业化、有针对性的
服务吸引了来自91个国家和地区的注册海外
采购商16097人参会。

第九届文博会还劲吹低碳简约风，布展
选用更环保的材质，主展馆不铺红地毯不摆
放鲜花，减少标语广告悬挂，把更多资源放
到更实际的需要上。文博会自身发展更从
侧重“招展”向侧重“招商”转变，逐步进入以
商带展、以展促商，展商良性循环、市场化程
度逐步提高的发展轨道。

首设文化旅游馆，新增文化新业态展区，海外展区面积比提高至10%以上——
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特 色 鲜 明“ 味 ”更 浓
——第九届深圳文博会展馆巡礼

本报记者 杨阳腾 隋明梅

本报深圳5月17日电 记者杨阳腾报道：深圳设计
之都创意产业园自 2007年开园以来，连续五届成为文博
会分会场。5 月 17 日，国内首次引入的全球工业设计最
高奖“iF 奖”将在这里上演“在中国”系列主题活动，全球
62 个国家和地区的 500 多件最前沿、最具特色的设计产
品将集体亮相。

据悉，“iF 奖”被产品设计界公认为设计界的“奥斯
卡”，是国际公认象征品质和市场竞争力的标志。本次

“iF 设计奖在中国”活动，是 iF 机构首次以固定展的方式
在中国整体展出，展期为一年，期间将定期更换展示主题
和内容，专业买家和大众将首次有机会在中国与 iF 全面
对接。

在本届文博会期间，以“美丽设计、低碳生活”为主
题，深圳设计之都创意产业园将推出最前沿的设计产
品和设计理念，凭借 iF 国际化、专业性、全产业链平台，
进一步拓宽深圳作为设计之都和中心城市的国际性产
业影响力。

据了解，深圳设计之都创意产业园目前已吸引了来
自美国、德国、法国、澳大利亚、韩国、日本等国家在内的
230 余家企业总部进驻，成为国内工业设计企业规模最
大、企业总部数量最多的创意产业园区，先后被评为国家
级文化产业示范基地、国家现代服务业工业设计产业化
基地和国家工业设计高新技术产业化基地等。

逛 会 场

设计“奥斯卡”奖亮相设计“奥斯卡”奖亮相 珐琅彩瓷艺术大放异彩 “手艺农村”融合城市生活

深圳市盐田区，抓住深圳“文化强市”的
战略机遇，深挖“山海”资源，独创全国首个
集“文化创意、电子商务、工业设计特色学
院”三位一体的复合型产业园——盐田国际
创意港，形成“文化港+旅游港互惠共荣、电
商港+物流港互补交融”的协同发展模式。

“文化+电商”
融合实现双产业升级

在文化领域，盐田拥有东部华侨城、梧
桐山国家森林公园、大小梅沙旅游景区等闻
名全国的旅游景点，而具有 6000 年历史的
大梅沙古文化遗址、“一街两制”的中英街、
三洲田庚子首义革命旧址、浓郁的客家民俗
风情等更是彰显着盐田深厚的文化底蕴，文
化已成为盐田建设现代化国际化先进滨海
城区的重要组成部分。

随着文化创意产业列入深圳重点发展的
新兴产业，盐田顺应经济发展潮流，推出深圳
第一个“文化创意+电子商务”为双核心的双
产业融合、双产业驱动复合型产业园——盐
田国际创意港，意在引进国内外创意文化机
构、企业及创意大师级人物，形成盐田创意文
化智库，并瞄准国内外大型知名物联网、互联
网和电子商务龙头企业，吸引其在盐田落户
发展，通过对产业链的完善，抢占创意文化产

业和电子商务产业发展的制高点。
物流业和旅游业是盐田两大支柱产业，

对文化创意、电子商务需求强烈，“十二五”
期间，盐田计划充分利用其优越的港口、物
流仓储条件，在打造专业化全球采购平台、
建设国际配送中心、大宗商品国际集散基
地、发展国内配送和商贸物流等领域获得新
突破，以电子商务服务全国、全世界范围的
商品交易，实现盐田“电商港”和“物流港”的
交融，而实施“文化+电商”双轮驱动将直接
带动盐田两大支柱产业的发展。

在此基础上，盘活海滨旅游资源、主题
乐园旅游资源优势，探索文化创意与电子商
务及旅游业的进一步联动，打造全球文化旅
游和特色旅游、特色旅游装备、产品商贸体
验平台，使得盐田旅游业由单纯的景观旅游
功能转向“创意型”、“个性化”、“体验性”，并
结合数字创意、电商交易的高端化发展，打
造全球线上旅游商贸体验平台，向景观、购
物、商贸展示等综合性旅游功能发展，将有
效形成产业聚能效应，提升盐田滨海文化内
涵，增强盐田文化竞争力。

“学院+园区”
形成转型示范效应

在“文化+电商”双产业融合发展的同

时，盐田国际创意港引进“深圳大学(盐田)
工业设计特色学院”，开创“学院+园区”模
式下中国首个设计职业经理人培养的高等
教育综合性创新平台，实现“人脑”和“电脑”
无缝对接，“教育”和“产业”密切配合，为老
工业区升级改造、新园区产业发展注入高端
人才动力。

“深圳大学(盐田)工业设计特色学院”
是全国第一所在产业园内直接建设的高
端设计人才学历教育和职业培训的高等
学府，以工业设计创新技术为支撑，以产
业化和市场化为导向，直接输送创新性复
合人才，形成深圳东部第一个特色型高端
人才高等教育起步区和第一个滨海现代
产业集聚区，改变深圳现代服务业“西重
东轻”的产业现状，让东部增加新的产业
发展内核。

作为盐田老工业园区升级改造的示范
项目，盐田国际创意港将通过对始建于上世
纪八十年代、经营粗放、产值低、园区环保问
题突出、以中低端劳动密集型企业为主体的
田心工业区开展升级改造，实现“腾笼换鸟、
盘活存量、强化服务、汇聚力量”。一个“学
院”加上“文化”与“电商”两个产业，三驾马
车形成盐田国际创意港“3.0版”的创意产业
园区特色运营模式。“双产业同步引入，学院

和园区同步建设”突破了“旧厂房升级只能
依靠创意产业，老工业区空间只留给产业招
租”的单一模式，盐田国际创意港直接腾出
了 15000 平方米园区商业空间，留出了丰
富的产业人才教育和孵化空间，从功能、形
态到综合配套等均瞄准未来发展趋势，形成
集教育、经济、文化、科技、旅游等多功能于
一体的国际常态交流合作基地。

依托“文化港+旅游港互惠共荣、电商
港+物流港互补交融”的协同发展模式，以
及“3.0 版”创意产业园区特色运营模式，盐
田国际创意港将具备创意设计、研发、交易、
展览、交流、孵化等综合功能，拥有展示中
心、深港两地车、酒店、电影院等配套服务，
成为集办公、休闲、购物、旅游为一体的复合
型、体验式综合产业园，成为深圳创建国家
电子商务示范城市的重要组成部分，并致力
于打造成为“文化+电商”示范性、标杆性、
国家级创意产业园。市场培育期结束后，盐
田国际创意港直接产值将达到 10 亿元，带
动产值达到 50 亿元，形成“高新软优”等新
兴产业发展的重要集聚区和新的经济增长
极，成为盐田产业转型升级和创新发展的强
力助推器和孵化器，同时吸引高端人才集
聚，提升整体品味，推动盐田加快向现代化、
国际化先进滨海城区迈进。

多业态复合型产业演绎盐田文化
本报记者 杨阳腾

在每年文博会期间，文博会主展馆——深圳会展
中心二楼，总能看到熟悉的202A办公区。这是深圳海
关派驻展会现场服务的展览品监管科的办公地点，也是
文博会展览品进出境的海关咨询和协调中心。在展会
开办的前前后后，这个小小的窗口前总是围满了前来协
调办理展览品及咨询文化产品进出口业务的企业代表。

5月 17日，第九届文博会开幕当天，在忙碌的办公
现场，记者见缝插针和深圳海关展览品监管科副科长谭
慧玲聊了起来，“这个窗口科室是为文博会而生的，也看
着文博会一天天发展壮大起来。”她自豪地告诉记者，
2004 年下半年，为了适应深圳地区高速发展的展会管
理和服务需要，更直接的原因也是为了服务好首届文博
会，深圳海关特别组建了展览品监管科。

谭慧玲一边答复前来咨询的参展商，一边帮助记
者回忆文博会发展历程的点点滴滴。她说，记得首届
文博会时仅有700多家企业参展，那时候很多国外展商
第一次参加国内展会，还不熟悉展览品暂时进出境的业
务流程，很多国内的展商也不清楚产品出口的途径和手
续，根据需求，展览品监管科当时就定下了为展商提供

“保姆式”的“一站式、点对点”服务标准。如今的文博会
参展机构已达到2000多家，参展的海外展团达到了40
多个，进出境展览物品也随之大量增加。仅最近 3 年，
这个窗口科室所监管的展览品价值就达2.8亿美元。

“9 年来文博会不断发展壮大，各种突发事件发生
的概率也在加大，这对我们的现场服务提出了更高的要
求。”谭慧玲告诉记者，在第八届文博会开展前日，一个
外国展商非常着急地找到了科里，原来这个展商原本带
来一个大型的高精度设备参加文博会，由于航班延误在
开展前夜才运抵香港，十分担心赶不上布展。海关展览
品监管科了解情况后，迅速启动应急程序，第一时间联
系了口岸海关，为展商协调好加急通关手续，并全程从
口岸至文博会现场开设免检通道，至凌晨2点为展商办
结了入境手续，最终保证其顺利参展。

急展商之所急，想展商之所想，这已成为深圳海关
展览品监管科的工作习惯。为保证境外展商如期赴
会，类似的加急办理通关手续在谭慧玲看来已经不知
道经历了多少次。为保障第九届文博会的顺利举办，
深圳海关在各口岸旅检现场开辟了专用申报通道供文
博会境外展商及采购商优检通关，在通关环节也为展
商的入场、撤场工作提供全方位服务，将暂时进出境货
物从口岸直接转关到会展中心现场办理报验手续，为
展会参展商进出境展品提供备案、申报、转关、查验和
征税的“一站式、点对点”服务，实现了展会期间的 7 天
24 小时预约通关，同时还在展会现场提供货物通关、
自主知识产权境外保护等业务咨询服务。

历时 9 届的“保姆式”服务，让不少海外展商成了
202A窗口的老朋友。在现场采访的一个多小时里，记
者目睹了数十位匆匆前来咨询的展商总是能带着满意
的微笑而去。谭慧玲说：“这一个个微笑才是对服务文
博会的海关工作人员最好的肯定和赞赏。”

本报深圳5月17日电 记者杨阳腾、通讯员叶剑

今天从深圳海关获悉：为促进深圳文化产业发展，提高
文博会参展商知识产权保护的权利意识，该关在第九
届文博会召开前夕，举办了 3 场主题为“让企业走进海
关、让培训贴近现场”的知识产权保护交流会，邀请了
国内外 70 多家知识产权权利人代表参会，介绍海关知
识产权保护政策，展示海关知识产权保护成果，鼓励和
引导高科技企业积极寻求知识产权海关保护，并与相
关企业建立合作机制，实现海关和企业的双赢。

近年来，国内自主品牌不断增加，且知名度大幅提
升。但随之而来的侵权情况也频频发生，令不少缺乏
维权经验的国内企业多年经营的品牌毁于一旦。“如果
企业申请了海关知识产权备案，就可以借助海关的力
量，直接在进出口环节对侵权产品实施扣留、调查以及
处理，无需等到产品已经到了海外市场才发现。”深圳
海关法规处处长丁治海告诉记者，“另一方面，对于已
进行知识产权备案的产品，深圳海关能通过国际合作，
跨境查处侵权产品。”

丁治海表示，深圳海关将进一步加强对文博会知
识产权的保护力度，通过培训提高现场监管关员对
知识产权保护的敏感意识。文博会期间，该关在现
场设立海关服务窗口，提供包括知识产权在内的专
业服务，受理侵权投诉等工作；还将加强对参展商展
出物品的严格审查，涉嫌违反知识产权保护的企业，
将予以限制。

这里有个“保姆式”小窗口
本报记者 杨阳腾

深圳海关引导企业

加强自主品牌保护

图为文博会分会场的大芬油画村。 本报记者 杨阳腾摄

本报深圳5月17日电 记者金晶报道：珐琅彩作为陶
瓷工艺源自清代，为制作皇家器具所专属，沉寂数十年后，
这一工艺在第九届文博会斯达高分会场上亮相。在斯达高
瓷艺馆里，中国传统文化被融进现代新科技煅烧的瓷艺作
品，琳琅满目，让参观者应接不暇。

今天上午，精彩的舞蹈《再现珐琅彩》拉开文博会斯达
高分会场序幕，通过华丽的服装、丰富的肢体语言，配以精
美的珐琅彩瓷器作为道具，展现出珐琅彩再现的过程。一
进入斯达高瓷艺馆，摆在展馆中间的《清宫寿宴》、《清宫婚
宴》、《清宫帝王宴》三套餐具制品就以细腻的瓷质、凝重的
彩料、鲜艳亮丽的色泽牢牢锁住了记者的目光。

展馆中另有巨幅画作《秋韵》，水鸟展翅、森林水草染上
秋色，一幅实景拍摄的山水风光经过斯达高的高精度花印
网印，成功变成精美的瓷版画。据悉，经过多年研发，斯达
高的瓷版画制作已达到成熟水平，其色泽、质感与纸质布质
画完全一样，而瓷版画具有抗风化、抗老化的优势。

在瓷艺馆工艺区，参观者还能看到斯达高各个时期的
设计精品，仅餐具系列就有以龙文化为主题的《龙威犹在》、

《万寿无疆》宫廷瓷、《敦煌飞天》壁画瓷、《龙凤呈祥》大红瓷
等。目前，斯达高 90%的产品面向国际市场，一批出口珍
品也难得一见，其中就有《玫瑰红》系列、《茶花》系列、《茉莉
花》系列，浓厚的中国文化元素和精湛的制瓷工艺深受海外
采购商喜爱。

本报深圳5月17日电 记者韩秉志报道：把农村传
统的“家”搬进城市，体验抽纱、草木染、扎风筝和油纸伞，
分享台湾艺术家挖掘汉字的力量从千种创意图书感受创
意生活资讯⋯⋯今天，第九届文博会深圳书城中心城分
会场一系列活动将演绎新城市生活。

在文博会期间，中心书城搭建了一个农村传统的
“家”，包括客厅、书房、卧室、庭院，各具特色的民间
手工艺品及其反映的农村生活将展现在市民眼前，
通过“手艺农村的城市生活”系列活动，讲述农村手
艺与城市发展的相互交融与推进。市民可以在活动
中感受到随着时代迁移而转变成既传统、温暖又新
鲜、美好的农村手艺，激发对农村手艺的重新认识和
重视，寻得城市生活里的情感归属。山东传统手工
艺人还将现场表演抽纱、扎风筝、油纸伞、草木染等
手工艺，以动静态相结合的方式来再现原汁原味的
农村手工艺生活和用品。

据悉，在 5 月 15 日至 31 日期间，中心书城还将举办
海峡两岸“字句铿锵”文字阅读创意展，展览包括“悦书
房”、“字慧”、“阅读精品”、“工作坊”、“动态讲演”5 部
分。其中“悦书房”由 7 个书房组成，囊括中式、港式、台
式、欧式特色书房，呈现多元地域的阅读文化，并向市
民出售书房家私、文具等，让市民将好设计、好品位带
回自己的书房。

本版编辑 陈 艳

图为深圳海关在文博会现场为展商提供政策法规

咨询服务。 刘金锋摄

坐拥丰富山海特色与旅游文化资源的深圳市盐田区，在经济发展中深挖“山海”资源，突破产业孤

立，立足错位发展，打造出独具特色的盐田文化风格和产业发展优势——

现 场 采 风


