
从 4 月份的市场整体运行情况看，
震 荡 调 整 仍 在 延 续 ，沪 深 300 收 于
2447.31 点，全月下跌 1.91%。公募股
票型基金在 4 月份平均下跌 3.10%。私
募基金方面，由于净值公布存在滞后
性，对私募行业平均月收益的统计仅基
于公布 4 月 19 日净值的 576 只私募基
金。结果表明，从 3 月 22 日至 4 月 19
日，私募行业平均下跌 0.97%；同期沪
深 300 指数下跌 3.10%，公募股票型基
金平均下跌 1.08% 。

好买基金 4 月份对主流私募基金
公司进行的问卷调查显示，4 月私募基
金公司的股票平均仓位微幅下降，但高
仓位基金占比有所提高。平均仓位从 3
月的 66.11%下降至 4 月的 65.77%。其
中 ，仓 位 在 七 成 以 上 的 私 募 占 比 为
53.85%，较 3 月提高 9.40 个百分点；仓
位介于三至七成的私募占比 46.15%，
较 3 月下降 3.80 个百分点；无参与调研
私募仓位低于 3成。

参与调研的私募持股数量均小于
20 只 ；持 股 数 小 于 10 只 的 占 比
61.54%，较 3 月份降低了 13.50 个百分
点；有 38.46%的私募基金持股数介于
10至 20只。

从私募基金行业配置的资金比例
来看，排名前五的行业依次为医药生
物、金融服务、电子元器件、化工和食品
饮 料 ，占 比 分 别 为 20.83% 、16.67% 、
12.50%、8.33%和 8.33%。4 月份，医药
生物超过金融服务行业，成为私募第一
重仓行业。

从公司的人员构成上看，4 月份接
受好买基金调查的私募基金公司平均
人员总数为 12.93 人，私募基金公司平
均投资经理 2.07人，平均投研人员总数
为 7.86 人，平均每亿元资产对应的投研
人数为 4.94人。

在市场分析方面，总的来说，私募
基金对短期经济走势更为谨慎，对中长
期宏观经济的看法较为中性。

从短期情形来看，相信未来 1 个月
内宏观经济将增强的观点占比 7.69%，
较前期下降 8.97 个百分点；69.23%的
私募认为短期宏观经济维持现状，较前
期下降 2.99 个百分点；23.08%的私募
认为短期宏观经济会走弱，较前期增加
11.97 个百分点。从中期情况来看，相
信未来 6 个月内宏观经济将增强的观
点占比 38.46%，较 3 月降低 0.43 个百
分点；认为中期宏观经济维持现状的私
募机构的占比为 53.85%，较前期提高
3.85 个百分点；7.69%的私募认为中期
宏观经济将走弱，较前期降低 3.42 个百
分点。对于经济的远景，持增强观点的
私募机构占比 46.15%，较 3月降低 9.40
个百分点；有 53.85%的私募认为未来
一 年 经 济 将 维 持 现 状 ，较 3 月 提 高
20.51 个百分点；无接受调研私募认为
未来一年宏观经济将减弱。

在调研中，7.69%的私募基金认为
未来 3 个月物价会提高，较前期降低
31.20 个百分点；有 92.31%的私募认为
未来 3 个月物价将维持稳定，较前期提
高了 36.75 个百分点；无参与调研的私

募认为物价会进一步降低。
目前，认为半年内政策面会继续放

松的私募机构占比从 3 月的 22.22%降
低到 4 月的 15.38%；有 84.62%的私募
机构认为政策不会有太大变化，较前期
提高了 23.50 个百分点；无参与调研的
私募机构认为政策会进一步收紧。

关于资金面，38.46%的私募认为
资金供给在未来 6 个月将有所增加，占
比 较 3 月 提 高 了 10.68 个 百 分 点 ；
61.54%的私募认为资金供给会维持现
状，占比较 3 月降低了 5.13 个百分点；
无参与调研的私募认为资金供给将会
减少。

在调研中，认为股市估值偏低的私
募基金占比 38.46%，较前期降低 17.09
个百分点；61.54%私募认为估值合适，
较前期提高 28.21 个百分点；无参与调
研的私募觉得估值偏高。对未来 1 个
月股指走势持乐观态度的私募占比
30.77%，较前期提高 8.55 个百分点；持
中性态度的私募占比 69.23%，较前期
提高 30.34 个百分点；无参与调研的私
募对短期股指走势持谨慎态度。

目前，私募虽然对于短期宏观经济
走势更加谨慎，但对于股指走势却更为
乐观。不少私募由于看好结构性行情
仍保持较高的仓位积极操作。行业配
置上，私募近期重仓医药生物、金融服
务和电子元器件等行业，偏好成长股和
抗周期行业。展望下阶段操作，私募仍
较为关注政策的动向和经济的复苏
状况。

“我很想理财，可是没钱可以理啊。”家
住重庆市沙坪坝区的李小姐说，“每个月扣
除 1500 元基本生活费，1500 元置装费，
1500 元养车费，2000 元聚会娱乐旅游等
费用，还有 500 元到 1000 元朋友生日结婚
礼金，以及其他临时性支出 1000 元左右，
基本就没了。”

李小姐现年 26 岁，目前是一家外资零
售企业重庆分店的采购主管，家庭税后月
收入在 1 万元左右（包括在国企建筑单位
任现场管理的丈夫肖先生的月收入）。两
人拥有的固定资产包括按揭房产一套，每
月贷款由公积金全额支付；13 万元经济型
轿车一辆；存款 2 万元左右。目前两人没
有进行任何的财富管理，虽然未来五年内
无再买房的计划，但结婚已有一年多的他
们，计划在未来 2 年内要小孩。“照现在这
种情况，基本月光，如果未来 2 年要小孩的
话，负担确实比较大。”李小姐说。

“月光族并非问题，问题是对金钱和财
富有新的认识。”教育部财商研究课题组副
组长朱鹰说，“作为工薪阶层，他们有比较
好的正向现金流，2 年后抚养一个孩子问题
不大。”

教育部财商研究课题组核心成员、中
国财商教育培训师张泰彬表示，“理财的方
向无非就两个方面，‘节流’和‘开源’。对
他们来说，最大的负债是养车以及聚会娱
乐旅游的费用，占了总支出的 43%。”

“从节流来看，如果没有经营生意的
话，建议坐公共交通或打的，需要的话租车
或借车用，并适当降低娱乐旅游的支出费
用。”张泰彬认为，这 2 年他们可以选择兼
职或创业，并利用 2 年的储蓄投资理财产
品，或者购买指数型基金产品。

展恒理财基金研究中心则为李小姐定
制了一份理财规划，考虑到该家庭的月盈
余情况，展恒理财建议其采用门槛较低的
公募基金完成稳健型资产配置。

其中普通股票型基金风险较高，收益
率波动较大，收益率水平主要取决于基金
经理的主动管理能力；债券型基金风险较
低，收益率波动较小；分级债基 A 端，约定

收益率，风险性极低，一般封闭半年，收益
高于一年期定期存款；保本型基金采用保
本策略，持有一个保本期（一般 3 年）可保
本；货币型基金主要作为现金管理工具，风
险几乎为零，平均收益率略高于银行活期
存款利率，流动性较强，可以替代银行活期
存款；QDII 是主要投资海外股票的一类基
金，能够帮助投资者分散 A 股的系统性风
险，分享海外市场的收益。

由于该家庭未来 2 年内计划要小孩，
且目前存款仅 2 万元，风险承受能力较低，
稳健类公募基金可以在风险承受能力范围
内满足其收益需求。稳健类公募基金基本
涵盖债券型基金、分级债基 A 端、保本型基
金和货币型基金。其中，按收益率排名：债
券型基金（6%）>保本型基金（4.5%）>分级
债基 A 端（4%）>货币型基金（3.5%）；按风
险排名：债券型基金>保本型基金>货币型
基金>分级债基 A 端。该家庭可考虑配置
以上类型的稳健类资产。

展恒理财给出的具体分配方案认为，
该家庭目前的 2 万元存款，可以将 40%的
资产投资流动性最好的货币型基金，以应
对突发事件的不时之需。剩余资金则 30%
投资流动性较差的分级债基 A 端和 30%投
资收益性较好的债券型基金。此外，该家
庭每月盈余 1000 元至 1500 元，可选择定
投 2 只债券型基金，如光大收益、工银瑞信
增强收益、富国天丰强化收益等，这样可以
逐渐积累每月的少量资金盈余，使夫妻二
人养成积少成多的理财观念。一次性发放
的 6 万元至 7 万元的年终奖，可将其中的
40%用于配置货币型基金，20%用于债券
型基金，20%用于保本型基金，20%用于分
级债基 A 端。该配置方案可保证年化超
4%的收益率，且风险较小。

“实际上，财富远非现金，也包括精神
财富和心灵的财富。”朱鹰说，“我认为，他
们目前最需要的是找到人生的定位，懂得
把盲目花掉的钱花在正确的人生策略上。
比如，把钱花在建立正向能量的朋友圈子
上，以及花在自我能力的建设和教育上，对
两人来说，能创造的价值会更多。”

财富
漫画

4 月份私募基金跌幅小于同期沪深 300 指数和公募股票型基
金。目前，私募机构对于股指走势较为乐观，不少私募由于看好结
构性行情仍保持较高的仓位。行业配置上，私募近期重仓医药生
物、金融服务和电子元器件等行业。
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私募不悲观
好买基金 李 歆
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本报记者 钱箐旎
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在 中 国 ，男 人 们 赚 了 钱 大 多 得“ 交
公”，女性也就成了家庭中掌握财政大权
的那一方。

专 家 们 曾 经 做 过 相 关 统 计 ，结 果 显
示，我国社会购买力 70%都掌握在女性手
里，特别在家庭消费品的购买行为中，过
半由女性家庭成员完成。

中国的银行家们也同样精明，为了吸
引女人们的眼球，围绕“女性概念”做足了
文章。比如浦发银行的“个人专项 2013 年
第 187 期同享盈之女士节专属”，又比如民
生银行发行的“第 067 期非凡资产管理 35
天增利个人（女性专享关爱）”理财产品。

不仅是理财产品，信用卡发行上，更
是想尽办法向“她”靠拢。号称国内首张
女性专属信用卡的广发“真情卡”，给的条
件很优厚，不仅购物或者餐饮能有 3 倍积
分，还附赠保险一份。招商银行的“ELLE
联名信用卡”更实惠，刷卡还能送名牌护
肤品套装，市面上还有“魔力卡”、“女人花
卡”⋯⋯

“针对女性的理财产品风险不高，收
益相对高一点，但一般额度比较紧张。”国
内某银行理财经理一语道出了玄机。

女性的购物心理中，但凡跟打折、限量
扯上关系，永远能让她们肾上腺素飙升。理
财产品销售中也摸清了“女人心”——“收益
高”即是“变相打折”，额度紧张就意味着限
量，这些字眼对女性来说，极具诱惑力。

然而，急匆匆下手抢购，或者被优惠
条件吸引办卡、刷卡的女性们，只觉得自
己捡了便宜，却全然没有意识到其中的

“陷阱”——他们正在掏空你们的腰包。
就算办了信用卡也得不断刷卡消费才能
获得这样那样的优惠，而理财产品更只是
为了促销而打上“专享”的旗号。这些特
殊定制的理财产品只是“换汤不换药”，

“特殊”主要是体现在产品的名称上，而在
最关键的产品设计上基本没变。

尽管如此，各种节日期间推出的五花
八门的女性理财产品以及女性信用卡，往
往都销量不错。

一般而言，对于理财，女性更能找到感
觉。按某位瑞士 PE 大佬的说法，女性在投
资市场上的表现比男性更加出色，因为她们
具有“第六感”，对于好的投资有非常强烈的
直觉。一般女性投资也以稳为主，买理财产
品之类也更加注重于稳健型的产品。

但大多女性太依赖这种“第六感”，容
易“跟着感觉走”。实际上，购买理财产品
并非储蓄，仍有一定风险。如果只靠感
觉，冲动之下跟风购买，而不对购买的产
品进行理性分析，掂掂其风险和收益的比
重，投资显然容易遭受损失。

更何况女性理财产品往往包裹着“收
益率高”的外衣，看似光鲜美丽。但理财
不是买衣饰，不能只被预期年化收益率迷
了眼，更要结合自身的资金情况和风险承
受能力，选择适合自己的理财产品。而从
长期来看，更不能“冲动理财”，理财需要有
规划，不妨向专业人士咨询，拟定适合自己
的理财计划。

聪明的女人们，管住钱包，别被噱头迷
了眼。

谁在盯着“她”的钱包
本报记者 陈果静

近期债券市场的核查导致个别债
券型基金遭遇大量赎回，央行也于 4 月
25 日发出通知要求暂停券商资管、基金
专户和信托计划等三类产品在银行间
债券市场开户。在接受本次调研的私
募中，有 30.77%的私募机构认为债券市
场 核 查 会 导 致 债 市 资 金 流 入 股 市 ，

53.85% 的 私 募 对 此 表 示 不 确 定 ，
15.38%的私募表示不会。

消费电子板块近期表现抢眼。在
接受调研的私募中，有 61.54%的私募认
为该板块目前估值偏高，30.77%的私募
认为估值适当，仅 7.69%的私募认为估
值偏低。

春节后虽然大盘出现了较大的调
整，但是创业板指数却在近期创出新
高 。 小 盘 股 表 现 明 显 强 于 大 盘 股 。
23.08%的私募认为这种趋势短期内会
发生改变，30.77%的私募对此表示不确
定，46.15%的私募认为该市场风格短期
内不会改变。

私募看热点

紫金钵盂
哪儿去了？

最近接
待了好几拨
检查组⋯⋯

你 们 没 准 备
“人事”吗？

就剩这个紫金钵
盂了，还有点宝贝都孝
敬前面几拨检查组了
⋯⋯

都 觉 着
咱这钱是白
来的⋯⋯

听 说 镇
元股份的人
参果都基本
上应付检查
了⋯⋯

开始几批都是大师哥
应付的，你没看他的虎皮裙
就没换过么？

那 你
把 紫 金 钵
盂给人家，

我们拿
什么化
缘啊？

远 志／文
段涛涛／绘


