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经济时评

近日有媒体曝光，山东潍坊部分地区农民用剧毒
农药“神农丹”种生姜，种出的姜自己都不吃。由于
外商对农药残留检测非常严格，当地出口的姜就都不
使用高毒农药。

【微评】 用剧毒农药种生姜，自己不吃卖给别人

吃，外销不成就在国内销售⋯⋯食品安全领域的频频

“ 猛 料 ”， 让 这 个 领 域 的 整 治 更 凸 显 必 要 性 。 据 说

“神农丹姜”由来已久，为何监管部门迟迟未发现？

为何内销自检竟走了过场？食品安全是个重大民生问

题，希望相关部门能从根本上加强和改进监管制度，

在加强立法、鼓励媒体监督群众监督之外，也要加强

源头监管，并推进食品检测信息的公开透明。

食品安全重在源头监管

北京昨天发布出租车调价听证方案：起步价升至
13元，调价方案有两个，分别为每公里计程2.3元和
2.6元，起步价均为13元。燃油附加费调整为对全部乘
客加收1元，高峰时段低速等候费为每5分钟加收2公
里租价。调价收益全部归司机，司机月均总收入能达到
6000元-6800元左右，听证会将于半个月后召开。

【微评】 此次北京出台的出租车调价听证方案，在

更大程度上提高了出租车司机的收入，出发点是好

的。不过，非此即彼的两个选择，除了涨价还是涨

价，似乎有违举办听证会的初衷，也让不少网友揶揄

道，“反正都是我买单”。份子钱要不要改改，行业垄

断怎么解决，这些问题也需要有关部门认真考虑考

虑。改革难免要付出代价，但这代价的承担需要统筹

好各方面的关系，而不是简单地让消费者买单。

改 革 不 应 非 此 即 彼改 革 不 应 非 此 即 彼

（更多内容请浏览经济日报腾讯法人微博
http://e.t.qq.com/jingjiribao）

瓶 装 水 标 准 亟 待 规 范
孟 飞

“五一”假期，青岛、西安黄金类商品销售额同比
分别增长50%、80%，北京菜百公司销售额同比增长逾
20%。工行广东分行更在不到十天的时间里销售黄金2.2
吨，超过该行一季度的实物黄金销售总量。有网友调
侃，“中国大妈战胜华尔街大鳄”。

【微评】“中国大妈”抢金，在“火”一把的同时，

更折射出老百姓既担忧财富缩水又缺乏投资渠道的理财

困境。随着我国经济持续快速发展，老百姓的收入水平

显著提高，对多样化的投资需求也日益增长。可眼下百

姓投资理财还是受到诸多限制，在金融投资领域几乎没

有多少选择余地。希望相关部门能从百姓现实需求出

发，开发多种产品，加强监管，真正建立风险与收益高

度挂钩的、多层次的理财市场。

百姓理财呼唤更多选择

要全面恢复国人对国产奶粉的信心，一方面国产品牌奶粉要进一步加强管理、保证质量，避免再次出

现影响消费者信任的事件发生，另一方面也要设法改变部分国人存在的“奶粉媚外”心理。同时，监管部

门既要对奶粉企业加强监督，也要给公众更充分的信息——

扭转“奶粉媚外”需多管齐下
陈 力

扭转“奶粉媚外”需多管齐下
陈 力

农夫山泉“标准门”事件还在持续发

酵，我国瓶装水标准渐渐进入公众视线。

据了解，目前我国现有的 4 个包装水标准

均为国标。其中，从产品分类看，包括“天

然矿泉水”国标、“纯净水”国标和“瓶装

水”国标。从标准层级看，我国包装水标

准除国家标准外，还有行业标准、地方标

准和企业标准。

瓶装水品类多、标准多，并不意味

着规则必定乱而无序。通常情况下，企

业标准是最高的，国家标准为最低。但

从实际看来，不仅很多饮用水生产企业

的企业标准被当作商业机密秘不示人，

地方标准也没有想象中的严格，甚至某

些标准还低于国标。这样一来，瓶装水

标准制定的不严密，标准依据的不透明

给某些企业提供了钻空子的可能。

另一方面，一些企业在标准之下玩起

了概念炒作。我们平时多见矿泉水和纯

净水，市场上还出现了诸如天然泉水、天

然山泉水、矿物质水等瓶装饮用水，有的

水甚至连行内专家都搞不清楚。可见，无

论是瓶装水的标准还是其概念，都需要进

一步规范和厘清。这要求标准制定、监管

等部门积极作为，在关键问题上做出权

威、准确的回应。

标准制定部门在制定产品的国家标

准时要考虑企业的实际生产水平和消费

者的购买能力，而不是单纯在技术上提

高或降低标准。同时，要加快包装饮用

水标准的清理，对相关标准中的安全指

标进行整合，及时制定包装饮用水通用

标准。

饮用水监管部门应联合地方、行业

的力量，共同担负起对瓶装水生产商的

监管。对于饮用水市场上的乱象，工商

部门则要及时介入，当好公众健康的看

护者。

从瓶装水市场的实际情况来看，尽

管存在一些标准乱象，但整个市场并没

有发生过大规模的安全危机，行业发展

的潜力还在。这更需要有责任的企业，

在生产过程中执行更高的标准，并尽可

能将其透明公开。
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网上黑药店

应从网下查起
盛 会

随着国内休息日的增加，休息日期间

出现了一股股消费热潮。同时，在多个黄

金周后，人们也发现黄金周虽然带来了旅

游高峰，但黄金周过后却又带来一段较长

时间的消费低谷，这正是在需求总量不变

的情况下，多数消费者多日里集聚的消费

能量在某一时间段集中释放的表现。

现在，我国公民每年的公休假日已

占到全年时间的三分之一。应该看到，

假日旅游绝不仅仅是指这几个大大小小

的黄金周。假日旅游的外延应该扩大，

从每年 100 多天的公休假日角度去看待

假日旅游。从长远看，如何能够将每年

中的休闲时间都纳入假日旅游的开发时

间，则是大有文章可做的。

如何调整传统旅游消费结构，推动

“假日旅游”持续发展，业界人士需要继

续努力，深入研究符合旅游消费者需求

的新思路、新产品，充分发挥好假日旅

游带来的商机。

赵乃育作(新华社发)

随着电子商务的迅猛发展，网

上药店已悄然进入大众视野。网上

卖假药也一直是药品监管的一大难

题，国家药品监管部门近年来陆续

曝光了 200 多家网上黑药店。但截

至目前，不少黑药店网址链接依然

可以打开。

由于药品的特殊性，消费者网

购时很难确定药品质量和真假，也

难以得到医药师指导，多数凭借网络宣传来选择，网络

售药对公众健康的潜在威胁不容忽视。而网上黑药店更

是利用了与消费者信息不对称，使很多消费者上当

受骗。

实际上，网上黑药店的问题不是独立存在，有些实

体药店也存在着售卖假药、夸大药效等问题。同时也要

看到，大部分药店还是正规经营的。因此，对网上黑药

店的问题，相关部门要避免“将孩子和洗澡水一起倒

掉”的简单做法，而要有针对性地加强监管。

笔者认为，网上黑药店要从“网下”查起，尽快

建立起以药品监管部门为主、网络监管等部门联动

的网上药店监管机制。主管部门尽快制定出台相关

规 章 制 度 ， 进 一 步 规 范 网 上 药 店 的 具 体 操 作 行 为 ，

严把市场准入关，保证互联网药品信息及交易药品

的来源真实合法。

同时，要加强过程控制，以网上药店的交易过程

和配送过程为重点，规范网上药店的经营流程。对违

法发布虚假药品信息销售药品的网站，除予以曝光

外，还应给予相应的处罚。违法发布虚假药品信息并

通过网上药店销售药品的生产经营企业，要一律列入

“黑名单”，情节严重的可采取停止营业或封存涉案产

品等强制性措施。

步 步“ 阱 ”心

新闻漫漫谈

假 日 游 不 能 仅 限“ 黄 金 周 ”
吴学安

据报道，某地一汽车销售公司宣称，
其公司销售的一款车通过送汽车装饰和
加油卡等形式，可比厂家指导价“优惠”数
万元。不少人在交钱之后却发现，原本的
优惠承诺根本不存在，购车总价反而比正
规4S店高出好几万元。

超低价优惠，还送巨额“大礼包”，这
有点像是“天上掉馅饼”。在这样的骗局
之下，一些贪图“大优惠”的人就落入了圈
套。面对这样圈套，一方面需要消费者擦
亮眼睛，另一方面则需要有关部门严厉打
击，从严惩治。 （宗 文）

社科院 《2012 年中国药品市场报告》

的出炉，引起了医药界的一阵骚动。该

报 告 显 示 ： 在 三 甲 医 院 的 10 大 供 货 商

中，外资企业占有 8 个；在二甲医院的 10

大供货商中，外资企业占有 6 个。既然如

此，人们对于民族药品企业前景担忧就不

是杞人忧天。

中国医药市场是一块大蛋糕，有人预

计，到 2020 年，中国医药市场总规模将超

过 2 万亿元。但是，谁能够较多地分享这

块蛋糕呢？国家为了鼓励医药创新设立了

原研药制度，当然是有自主知识产权的产

品在未来的竞争中占有优势。

原研药制度简单地说是指在国家医药

制度上有一项规定，凡是原创研制的药品

不管专利是否过期，均不受“国家降低基

本药物价格”制约，可以直接列入基本药

物目录并享受全额报销条件。但是，这项

制度已经实施 10 多年，在 325 个有此“特

权”的西药品种中，我们能够看到的几乎

全是“洋货”，民族的东西只有治疗疟疾的

新药青蒿素等几个品种。

经验表明，要开发出一款新药，其投

入十分惊人，平均约需要花费 10 年时间和

投入 10 亿元资金才能完成。显然，原研药

制度负不起推动民族医药产品创新的重

担。非但如此，还有可能使民族医药企业

与外资医药企业距离越拉越远，医药界有

一个著名的例子被广泛引证，德国研发的

阿司匹林上市超过 100 年历史，售价 18.8

元，国产仿制品售价仅为 1.5 元，两相比

较，价格悬殊惊人。这使得中国医药产业

长期处于不平等竞争环境之下，同时也抑

制了民族产品创新的经济能力。

因此，原研药制度引来社会反思，有

持赞同观点的，认为原研药制度有利于保

证中国药品市场的质量；有持反对态度

的，认为不符合国际专利保护惯例，过了

专利保护期的便不再受到保护；也有认为

应当改进现行政策制度的等等，不一而足。

笔者认为，我国药品企业研发的纠结

只是我国整体创新能力纠结的一个部分。

一方面，我们对这一现状应该给予足够理

解，揠苗助长的思想不但不利于问题解

决，相反会给实际工作带来危害。因为我

们进入中等收入国家行列不久，曾经的经

济增长是依靠数量积累推动，而依靠创新

推动增长的步伐刚刚迈出，创新事业不可

能一蹴而就。另一方面，我们要跳出中等

收入陷阱，又离不开创新推动，构建生动

活泼的创新局面不能够再等待。我们除

了要及时梳理并改变一切不利于医药等

产业创新发展的小环境外，还要努力营

造有利于中国整体创新能力提升的大环

境，尽快建立健全各种要素市场，如平

等的学术交流机制、各种创新的表达机

制、风险投资基金、技术交易平台和科技

成果孵化器等等。当各种要素市场呈现出

广泛活力的时候，我们与创新型国家的距

离就不远了。

中国乳制品工业协会日前随机抽取 25

个品牌奶粉，对营养、微生物、矿物质、污染

限量、真菌毒素限量等 20 项指标进行质量

检验，结果表明 16 个国产品牌全部符合国

家标准要求，9 个原装进口产品中有 3 个产

品不合格，且价格还成倍高于国产品牌。

这次抽查“国产婴幼儿配方奶粉性价

比优于进口同类产品”的结论，却没有受到

外界认可，许多人甚至认为抽查结果不足

信。可见，要全面恢复国人对国产奶粉的信

心，一方面国产品牌奶粉要进一步加强管

理、保证质量，避免再次出现影响消费者信

任的事件发生，另一方面也要设法改变部分

国人存在的“奶粉媚外”心理。

首先，国产奶粉必须以产品质量恢复

消费者信心。实际上，中国乳业发展 20 余

年的历程，取得了国外数百年取得的成

就，但由于规模扩张过快、管理不到位等

原因，爆发了一系列突出矛盾。自 2008 年

以来，中国乳业经过严格整顿，在奶源建设、

生产管理、产品检验等方面取得了长足进

步。特别是一些品牌企业，企业管理水平、

质量控制能力等都有了明显提升。目前需

要进一步改进的，主要是加强对一些非主流

品牌的管理，防止害群之马破坏了消费者对

国产品牌本已脆弱的信赖心理。

其次，对所谓“洋品牌”奶粉也要客

观对待。5 月 1 日起，《进出口乳品检验检

疫监督管理办法》 开始实施，明确规定进

口乳品标签上要“标注获得国外奖项、荣

誉、认证标志等内容，提供经外交途径确

认的有关证明文件”。这一新规就是要让

那些打着“洋品牌”旗号，实则是利用消

费者媚外心理的“假洋品牌”奶粉企业无

机可乘。并且即便是一些真正的进口奶

粉，也曾因某些管理或生产环节的细小原

因，导致部分产品出现问题。对此，消费

者也要有清醒意识。

再次，要以更加充分、对称的信息，

支持消费者合理选择。近年来，有个别媒

体在报道奶粉质量时，有夸大甚至扭曲事

实的倾向，成为影响消费者“奶粉媚外”

的重要因素之一。2012 年，食品科学技术

学会组织专家对我国发生的包括乳品在内

12 个食品安全热点话题经过评估，发现其

中 10 个事件属于误读标准或信息不足。与

此形成鲜明对比的是，此前新西兰官方证

实该国某乳制品检测出双氰胺残留，新西

兰媒体在报道时不仅全面说明事件来龙去

脉，并引用科学数据说明微量双氰胺对人

体没有损害，避免了消费者出现恐慌。这

说明，监管部门既要充分对奶粉企业加强

监管，也要给公众更充分的信息，否则将

导致我国消费者不得不高价购买质量并不

上乘的洋奶粉，而我国的乳品企业将长期

处于举步维艰的状态。

药品研发离不开市场要素创新
冯是虎

我国药品企业研

发的纠结只是我国整

体创新能力纠结的一

个 部 分 。 对 这 一 现

状，我们在给予足够

理解的同时，更要努

力 营 造 有 利 于 我 国

整 体 创 新 能 力 提 升

的大环境


