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今日财经

抢金潮折射理财困境
新华社记者 邓中豪
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各地“黄金周”现象的出现，

一定程度上反映了物价、房价连年

上涨的背景下，老百姓既担忧财富

缩水又缺乏投资渠道的理财困境

据新华社北京 5 月 6 日电 持续不断的雾霾天气，
令人忧心的空气质量，严重地影响着人们的生命健康，精
明的商家却迅速捕捉到商机：前不久集中亮相的今夏外
资空调产品，几乎无一例外地以“净化空气”“防霾除尘”
为“卖点”，主打“环保”“健康”牌。

以目前国内空调业规模最大的外资品牌松下空调为
例，其今年的新品发布会主题即为“节能健康，创领未
来”，其发布的 6个系列、34款新品，全部被贴上了“健康”

“节能”“舒适”“智能”的标签。其他外资品牌，诸如 LG、
三菱等，在其推出的新产品中，也无一不打出“健康”牌。

自去年底以来，PM2.5数值节节攀升甚至“爆表”，大
范围持续的雾霾天气，对我国城市家庭的工作、生活造成
了极大影响，严重威胁城市居民的身体健康。

中国节能协会副秘书长宋忠奎认为，由于环境影响，
在政策、市场对空调的健康、节能功能关注度持续升温之
时，外资品牌推出全系列健康节能新品，是对市场走势和
消费需求的准确把握。

中国电子商会副秘书长陆刃波说，外资品牌引入的
“空气净化装置”，在一定意义上，将传统空调从单一的
“空气温度调节器”，拓宽为具有“空气温度调节与空气质
量调节”的双功能产品。

5 月 5 日，岚山边防检查站的边检民警使用无线验放

技术为港区职工办理涉外证件。该边检站自主研发边检

移动执勤车，采用 3G 无线技术，在现场就能办理出入境、

登轮证等边防检查手续，有效提高了办证效率。

新华社记者 朱 峥摄

近日，“中国大妈战胜华尔街大鳄”的段子在网络走
红。专家指出，段子虽系调侃，但各地“黄金周”现象的出
现，一定程度上反映了物价、房价连年上涨的背景下，老
百姓既担忧财富缩水又缺乏投资渠道的理财困境。

中央财经大学民生经济研究中心主任李永壮认为，
尽管社会财富持续积累，但物价尤其是房价的连年上涨，
极大地抵消了收入增长带来的“幸福感”。去年央行二次
降 息 之 后 ，银 行 活 期 存 款 利 率 长 期 锁 定 为 0.35% 至
0.385%，一年期储蓄存款利率为 3%至 3.3%，把钱存在银
行里等于贬值已经成为共识。随着“货币幻觉”的日渐消
退，老百姓对财富缩水的焦虑也在与日俱增。“抢金潮”的
出现，同样折射了“中国大妈”面对通胀的焦虑情绪。

国务院发展研究中心金融研究所雷薇认为，出现“中
国大妈”抢购黄金的现象，一定程度上反映了我国资产管
理市场不发达、民间财富投资渠道过于狭窄的现状。

自 2012年下半年以来，监管陆续开闸，目前，取得资
格的银行、信托、券商、基金公司、保险公司和期货公司均
可以设计发行自己的资管产品。而尽管如此，我国目前
的理财市场也仍是银行理财产品“一枝独秀”。

雷薇指出，大部分投资者信任银行理财，不是相信银
行的理财能力，而是相信即使产品亏了，银行也肯定会兜
底，这种“刚性兑付”的文化恰恰违背了理财产品“代客理
财”的本质。高收益必然伴随高风险，若“刚性兑付”不打
破，理财市场的定价机制必然会被投资者盲目追求高收
益的冲动扭曲。

中国人民大学财政金融学院副院长赵锡军指出，相
关部门应加强监管，统一游戏规则，及时打破广泛存在于
银行理财、信托理财中的“刚性兑付”文化，真正建立风险
与收益高度挂钩的、多层次的理财市场；除此之外，还应
加强理财市场的机构化和专业化程度，将散户的分散投
资“基金化”。只有“中国大妈”们更多地把钱交给专业团
队管理，才能真正驾驭更复杂、更专业化的理财市场。

（据新华社天津 5月 6日电）

外资空调掘金“中国雾霾”

“

“五一”小长假，多个知名景区再次上演人满为患的场景。游在假日、挤在景区成为假日旅游市场的常态——

“ 人 多 景 区 挤 ”怎 么 办
本报记者 李盛丹歌 苏 琳

“五一”期间，当湖南凤凰古城
因 148 元的门票被舆论推上风口浪
尖 时 ，江 西 滕 王 阁 景 区 则 因 背 诵

《滕王阁序》免费游活动受到游客热捧。景区
门票价格再度成为全社会关注热点。虽然在
节前，国家发展改革委宣布 1200 余家景区门票
实行优惠，然而，让大部分游客失望的是，此次
直接选择在假期 3 天内降价的景区多为 3A 级
及以下景区，而 4A、5A 级别景区则是更多地选

择“错峰降价”。
“错峰降价”已经成为各景区长期以来惯

用的营销政策。一方面，不少景区纷纷在节假
日之前提高门票价格，再通过“错峰降价”推出
所谓的节假日优惠票价，有忽悠消费者的嫌
疑；另一方面，也有一些景区希望借降价之名
行推广之实，提升景区的品牌知名度。

游客有游客的苦衷，景区也有景区的难
处。3 天的假期里，全国各地的著名景区大都

人满为患，以致于部分历史文物古迹甚至只能
采取“限流”加“限时”的方案，不仅控制参观人
数还控制参观时间。

不少游客抱怨，“这年头，旅游看的不是景
致，是人群，拼的不是心情，是体力。”“人多景区
挤”的问题到底该怎么解决？面对着客流井喷
的大小长假和数量有限的大小景区，优势旅游
资源不足问题已经凸显，成为制约我国旅游经
济发展和影响休闲旅游质量提升的关键问题。

在德国，休闲旅游是大众生活
的重要组成部分，德国人选择假期
的灵活性很大，很少出现景点客流
量过多的问题。便捷的交通条件也
使德国人在出游时间上有了更大的
选择余地。德国铁路发达，到任何
景点如果乘火车都可以在一天内达
到。此外，森林旅游在德国盛行，
大家喜欢跋山涉水，享受森林的众
多益处。而今，德国 14 座国家公
园都开展了森林旅游，每座公园各
有特色。

日本游客喜好近游，很多人在
节假日选择到住处周围的公园或者
景点休闲放松，很多人在餐馆相
聚，而大规模游客集中去某一个景
点的现象较少发生。

新 西 兰 则 严 格 限 制 景 区 人
数。比如，惠灵顿近郊的凯普蒂
岛是世界知名的自然保护区和鸟
类保护区，游客如果去凯普蒂岛
游玩要得到相关部门的批准，而
且 整 个 岛 只 有 两 处 景 点 对 外 开
放 ， 一 处 每 天 限 制 50 名 游 客 上

岛，另一处每天最多只能有 18 人
进入。

美 国 的 巴 士 旅 游 闻 名于世，
巴士一般都有空调、彩电、厕所等
设施，途中还为乘客免费提供食物
与饮料，只要买一张到达目的地的
车票，在途中任何一站都可下车去
看风景，看完再乘下班车继续赶
路，这样灵活的服务方式吸引了大
量游客，且费用比较低廉，既实惠
又方便。

（本报记者 郭存举整理）

今年“五一”小长假期间，山东曲阜“三孔”景区共接待游
客 14.8 万人次，旅行社采取主次景点搭配等办法分流旅客，
有效减轻了主景区的压力。

大成旅行社经理桂军是拥有十几年从业经验的高级导游
员。清明节刚过，他针对小长假中短途和自驾车游客为主的
特点，以“曲阜旅游，不只是三孔”为主题，推出了几条与众不
同的线路。

“我们针对济南、淄博、青岛等城市及周边省份的游客，推
出了儒学经典修学游，让游客参观完三孔后，再到孔子六艺城
学习六艺，或者到儒家文化体验基地学习儒学知识，感受国学
氛围，分散了三孔客流”。桂军告诉记者，“现在我们可以从容
地向游客推荐儒家文化游或者乡村旅游路线，选择多了，赢利
点也多了。”

提到乡村旅游，桂军打开了话匣子，“五一”假期长途游客
明显少了，省内游、周边游成为了主力。“例如，我们对于来过
三孔的游客，直接推出圣地乡村游，打生态牌、休闲游；对没有
来过三孔的，我们就向他们推荐混搭，三孔+石门山或者民俗
村等，根据客人要求灵活搭配。”

相对于桂军的多方出击，曲阜六艺城旅行社则是依托孔
子六艺城景区深耕细作，在修学游、深度游上做起了文章。六
艺旅行社总经理陈少华介绍说：“旅行社依托六艺城景区推出
习儒修学一日游、二日游等产品，让游客尤其是学生学六艺，
产生了良好的效果。不少泰安、济南的旅行社也将我们的产
品纳入了他们的推荐线路。”

统计显示，“五一”小长假，曲阜三孔景区接待量同比增长
5%，孔子六艺城、九仙山、石门山自驾车露营地、葫芦套民俗
村等景区游客接待增幅均超过三孔景区。

“我国配套设施完善的知名旅
游景点有限，一到节假日各大旅游
景区便会出现人满为患的情况。想
要更好地利用现有的优势旅游资
源，就要通过服务配套的完善提升
旅游景点及周边地区的承载能力。
这其中，摒弃门票经济，发展旅游休
闲产业是重中之重。”北京第二外国
语学院旅游法律与产业规制研究中
心主任韩玉灵说。

韩玉灵表示，很多优势景区本

身所占面积并不大，大家都会集中
在很小的区域内观赏相同的景点，
这是现状。景区不缺乏客源，自然
就缺乏向纵深开拓旅游资源的热
情，会钟爱“门票经济”。

“但是，从长远来看，再好的旅
游资源也必须从规范存量的角度予
以长远规划。

“当然，这其中还包含了另一个
问题，就是门票定价。涨价不是不
可以，但应该听取游客或景区商家

的意见。同时，政府也应该把涨价
收取费用的用途跟公众说明。利用
公共资源建设的景区属于国家而不
是利益集团。想要保持、提高现有
景区的资源优势，可以吸引各类资
金的进入，但必须把收益中的一部
分投回景区建设，促进景区保护与
合理开发。”

国家信息中心旅游研究规划中
心主任石培华表示，若要提高现有
优势旅游资源，需要加大对优质旅
游资源的深度挖掘，对热点资源进
行扩容，通过培育旅游集聚区大幅
度提升现有热点旅游区的接待能
力，只有这样才不至于在景区参观
人数过多时手足无措。

事实上，各地景区遭遇的尴尬
不仅是假日里的“吃不下”,还有平
日里的“吃不饱”。业内人士表示，
由于带薪休假制度落实不到位，本
该摊到一年 365 天的旅游休闲需求
不得不在大小长假期间集中释放，
这在客观上也为旅游休闲产业有序
发展制造了人为困扰。

“想避免景区人流扎堆，要在休

假时间上进行调整，完善灵活休假、
带薪休假等制度进行错峰旅游，这
样才能更好地利用景区资源。”石培
华说。

带 薪 休 假 一 直 是 “ 看 上 去
很美”。2012 年底一项由某媒体
社 会 调 查 中 心 进 行 的 调 查 显
示 ， 有 50.4％ 的 受 访 者 直 言 单
位不实行带薪休假；有 78.1％的

人认为，劳资双方不对等，员工
没有话语权。

就此，有关专家表示，由于我国
地区经济发展不平衡、国民就业领
域和企业所有制不同等因素影响，
全面落实带薪休假仍需要时间和过
程，建议国家有关方面尽快制定分
步实施路线图，有计划、有步骤地满
足国民旅游休闲的需求。

目前，各地已经陆续推出了细
化条款。可以想见，随着带薪休假
制度的逐步落实，“看上去很美”的
带薪假日必将带动旅游休闲产业

“看上去更美”。

在 2013 年中国国内旅游交易
会上，不少新的景区景点精彩亮
相。但与传统著名景区相比，这些
新面孔显然缺乏魅力。

“ 培 育 新 的 旅 游 热 点 需 要 时
间。”石培华说，“开发新的旅游资
源需要一定周期，在开发的过程中
要注意打造精品，国家和各级政府
要注重对新旅游资源开发和旅游景
区、品牌特色的扶持力度、宣传力
度。”

除了远距离的外出旅游，记者

发现今年“五一”期间，不少人选
择自驾车到附近的乡村、郊区进行
休闲旅游。北京市旅游发展委员会
称，今年“五一”，京郊游持续升
温，期间接待人数 167.3 万人次，
同比增长 3.2%；上海市旅游局假
期 3 天旅游情况则显示，乡村游持
续火热，其中顾村公园累计接待游
客 6.45 万人次，枫泾古镇旅游区
接待游客 8.45万人次。

石培华认为，郊区游、乡村游
等休闲旅游方式属于新旅游资源开

发的范围。“发展乡村旅游要注重
提升规划设计和建设水平，要从过
去简单的农家饭、农家宾馆、农家
乐的层次，发展为乡村休闲度假、
乡村文化体验、乡村康体运动、乡
村养老等新产品新业态，规划设计
乡村旅游休闲度假区、养老示范区
等 完 善 的 乡 村 旅 游 公 共 服 务 体
系。”他建议应该像发展红色旅游
一样，在国家战略层面实施乡村旅
游发展工程。

就此，中国政法大学原校长江
平表示，旅游资源的开发保护与城
市规划密不可分，要严格遵守相关
法律法规和地方城市规划，统筹发
展，这样才能更好地促进旅游产业
的发展。

景区减负不只靠门票

灵活选假期 休闲景点多

随需而变开发新资源

呼吁带薪休假尽早落实

按游客需求搭配景点
本报记者 郭存举

经营者说
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量的角度予以长远规划
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关注变量

开发新的旅游资源需要一定周期，在开发过程
中要注意打造精品

想避免景区人流扎堆，要在休假时间上进行调
整，完善灵活休假、带薪休假等制度进行错峰旅游

编者按 本报于 5 月 4 日刊发《涨落之间冷静看

“金”》，对金价暴跌和随之而来的“抢金潮”进行了分析报

道，现刊发相关分析，持续关注这一话题


