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公司时讯

兴业银行
获 准 设 立 基 金 公 司

中国证券监督管理委员会 3 月 27 日核准兴业银行设立兴业基

金管理有限公司。这标志着兴业银行继设立兴业金融租赁有限责

任公司、收购并控股兴业国际信托有限公司之后，其综合化、集团化

发展战略再次取得重大进展。

兴业银行与中海集团投资有限公司共同发起设立基金管理公

司，公司注册地为福州市，注册资本为人民币 5 亿元，其中兴业银行

出资 4.5 亿元，占注册资本的 90%，中海集团投资有限公司出资 0.5

亿元，占注册资本的 10%，经营范围为基金募集、基金销售、特定客

户资产管理、资产管理和中国证监会许可的其他业务。
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继马云之后，史玉柱辞巨人网络CEO

互联网企业流行“早退”
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4 月 1 日，百度推出了一款电子商务产品——微购。
你 以 后 买 东 西 不 用 上 京 东 、1 号 店 ，在 首 页 输 入
iphone4s，结果第一条一款手机购买的页面就会出现，填
上基本信息再付款就可以在家等着收货了。

产品才推出一天，很多人就知道了。可见用户因为
想买东西而发出的搜索请求不少。按照百度的业务划
分，这属于一款商业产品，也就是说和品牌专区等出自同
一脉络。从广告产品的角度考量，它比竞价排名的转化
率更高，不仅购物程序简单，免除了注册等繁琐步骤，还
治愈了那些选择焦虑的用户。

既然百度在这么一个亦真亦假的日子推出这款产
品，那么我们也可以亦真亦假地想象一下微购的未来。

首先，微购可以成为所有 B2C 的大入口。就产品丰
富程度而言，还没有任何一家 B2C 能超越“淘宝+天
猫”。那所有 B2C 加在一起呢？至少可以一拼高下吧。
按照这个逻辑，百度可以从商品层面整合各家 B2C。

要论线上的信息整合和入口能力，百度可笑傲江湖，
但线下能力，百度一点都不擅长。与其这样，不如只做线
上部分，再把订单分给那些会做线下的。目前用户对单
一某家 B2C 的忠诚度还不够高，此时是百度进入电子商
务最后的机会。

无论用户多忠诚于一个品牌，最终购买的都是商
品。把搜索框变成商品的入口，百度这一刀“稳、准、狠”。

其次，百度可以用微购促进社交。众所周知，百度不
缺乏信息，缺乏的是“关系”。用户购物时，需要填写手
机、地址等基础信息。加上这些，一个百度账号携带的数
据就能落实到人。

从社交产品的角度考量，微购能产生基于“关系”的
内容。原来用户细碎的在各家网站上分享、点评商品，现
在这些内容可以被整合到百度一个平台上。下一步，如
果整合了数据，百度还可以建立横跨各家 B2C 的会员体
系，比如打通各家网站的积分，任何一家 B2C 的忠诚用
户都有动力主动转化成微购的忠诚用户。

第三，微购还可能成为移动互联网的一支奇兵。它
在 PC 上的界面大小，正好和智能手机屏幕差不多。只
提供一个商家选择，便捷的交易流程，这款具备移动互联
网用户体验的产品就能立即搬到手机上。

就算一个初步建立忠诚度的网购用户，购物行为也
是分散的，有时买书去当当、买化妆品去聚美，买生活用
品想去 1 号店，但手机屏幕的容量有限，我想随时看到我
想要的商品，但又不能同时下载二三十个客户端，用微购
就可以将几十个客户端压缩在一个入口内了。

百度能成就今天，基于一个前提，那就是互联网上
有太多的信息，用户必须用搜索来寻找。移动互联网
的信息不够丰富，也是百度移动互联网前进速度不够
快的客观原因。但 PC 和移动互联网上的商品信息是
可以共享的，这能成为百度在移动互联网的一个发力
点。如果可行，微购能促进网购用户使用百度，百度再
成为购物重要入口，如是正向循环，百度就有可能拥有
一个像微信那么惊艳的移动互联网入口，况且这个入
口天生能赚钱。

（中国企业家杂志社供稿）

百度微购的狂想
袁 茵

一踏进北京同仁堂
科技集团的片剂和胶囊
车间，记者便被浓浓的
中 药 香 所 吸 引 。 制 粒
机、高速压片机、烘干机
⋯⋯一系列机械化的生

产设备替代了人们印象中纯手工的制药工艺。据了解，目
前同仁堂系统已建立 28个生产基地、83条通过国内外认证
的现代化生产线，其自主研发的自动扣壳机、自动蘸蜡机等
大蜜丸包装设备成为国内同行业的首创。

“但是，目前同仁堂关键的前处理工序仍然沿用了传
统的加工炮制方法，采用人工挑拣原料、去毛、去刺等传
统手工操作。”北京同仁堂集团党委副书记陆建国告诉记
者，“‘地道、上等、纯净’一直是同仁堂选料的标准，黄连
得是四川的、白菊那得选杭州的，不是当地特产的中药，
那药力和药性都是有所区别的，达不到要求的一律不得
投入生产。”

对中药材优劣的鉴别方法在同仁堂传承了 340 多
年。同仁堂的技师们现在仍坚持传统的眼看、手摸、鼻闻、
口尝的鉴别方法，并与现代化检测技术结合实行药材检验

“双保险”。“无论到什么时候，同仁堂的药都要把质量放在
第一位，就算前处理加工成本再高、投入再大，我们也不能

有一点儿马虎。”陆建国说。
同仁堂舍得为保证质量投入成本，还为药品配备了专

属的“身份证”。北京同仁堂科技集团副总经理郭桂芹告诉
记者，药品“身份证”就是印在药品包装表面的条形码。通
过电脑或者手机上网，输入条形码，药品的生产时间、生产
地点、经营流转、库存及销售流向一目了然。“目前同仁堂占
销量 70%的产品都佩戴了药品电子监管码，药监码系统每
年人工、维护成本就有近千万元。”郭桂芹说。

“炮制虽繁必不敢省人工，品味虽贵必不敢减物力”是
同仁堂流传下来的古训。在同仁堂集团采访，记者随处都
可以见到这条古训。正是因为有了这样的理念，同仁堂才
有了今天的发展。据北京同仁堂集团总经理梅群介绍，
2012 年同仁堂销售额超过 200 亿元、年实现利润近 16 亿
元、集团总资产超过 170亿元。

作为老字号的中药店，同仁堂在面对“洋中药”充斥中
国市场的现象时也显露出了一份自信。梅群认为，中高端
中医药保健食品附加值较高，目前市场上日本的“汉方药”、
韩国的“中医保健”等海外中医药保健品多为单方剂，从产
品的配比、加工制造和效果来看远远不及中国传统中医药
产品。“这也证明了中国医药市场的开放程度较高，并且提
醒中国企业占领市场，加大开发国产保健品、滋补品以及营
养食品。”梅群说。

诚 信 擦 亮 同 仁 堂 金 字 招 牌
本报记者 苏 民 牛 瑾

本报讯 记者许红洲、实习生房信子报道：由中国民
族卫生协会健康饮水专业委员会主办的第四届中国国际
高端瓶装饮用水产业博览会近日在京举行。在高端水产
业论坛上，昆仑山携手 5100、帕米尔等国内外高端水品
牌共同发布中国雪山冰川水源保护宣言，呼吁社会公众
共同保护雪山冰川水源。

据了解，昆仑山一直在引领国内高端水行业的发展，
去年昆仑山天然雪山矿泉水以超过 41%的市场份额夺得
全国高端水销量冠军。

昆仑山携同业发布护水宣言

本报讯 记者李治国报道：模块化地毯制造和设
计商英特飞公司日前宣布在中国创建行业中首个能接
近有效完成生产周期从而实现材料 360 度循环的工艺
流程，同时还推出了由该工艺生产的含高比例循环材
料的国产新系列产品，推动地毯行业绿色生产。

据了解，英特飞的新工艺流程能够回收用过的地毯
模块和生产废料，并将其转化为再生原料，仅去年一年，
英特飞就运用新的工艺流程在全球成功从垃圾填埋场中
转化 1000万公斤的废旧地毯和废料。

英特飞推动地毯行业绿色生产

本报讯 记者管斌、通讯员陈学师报道：山东山水集
团近日荣获“IAIR 最佳公司领导奖”，这是全球水泥行业
首家摘取该项桂冠的企业。

据 了 解 ，IAIR（International Alternative In-
vestment Review）奖是一个用以奖励在全球金融和经
济领域表现优异企业的奖项，由IAIR读者、国际新闻工作
者及全球知名领导者通过独立问卷提名并评选得出。目
前，山水集团已是一家产能达 1 亿吨、遍布十几个省份的
水泥制造商，位列2012年财富中国500强第232位。

山水集团获 IAIR 最佳公司奖

本报讯 记者陈静报道：浪潮集团近日公布其 2012
财年业绩。2012 财年，浪潮集团通过实行积极的云计算
战略，全面向云计算转型，取得了平稳较快增长，实现营
业收入 401 亿元人民币。此外，浪潮还公布了 2013 财年
发展战略，大力推动区域、行业市场建设，加快推动云计
算落地，积极进行云计算技术创新和商业模式创新，加快
向服务供应商转型。

数据显示，浪潮在国内大企业集团 500 强排名中位
列 248 位，浪潮服务器连续 17 年蝉联国有品牌销量第
一。浪潮八路服务器市场占有率近 20%，已超越惠普，
居市场第二位。

401 亿元

浪潮营收实现平稳增长

4 月 9 日，我国海上第一个大型深水气田“荔湾 3-1”气田中心平台组块陆地建造项目在山东青岛中海油建造基地

完工。平台上船调试后将于 5 月底完成组块浮托，预计 9 月投入生产。图为黄岛边检站警官在工程现场设立警戒标

识，确保平台组块拖拉上船顺利实施。 本报记者 刘 成 通讯员 鲁 瑜摄影报道

本报讯 记者宋美倩、通讯员王

海报道:今年一季度冀中能源首战告
捷，销售收入达到 500 亿元，实现利
税突破 19 亿元，增速继续在全国煤
炭行业前 10 强中领先，各项指标再
创河北省国企新高。

今年以来，虽然煤炭市场疲软困
扰，但冀中能源坚持以稳增长为重
点，克服多种制约因素，企业各板块
得以稳中有进。在煤炭主业方面，该
集团一手抓“内稳外扩”，一手抓

“高效矿井建设”。省内矿区重点实施
精采细采，通过技术进步、优化设

计，最大限度回收煤炭资源，稳定生
产规模。省外以山西、内蒙古、新疆
作为重点发展区域，加速推进煤炭资
源整合和项目开发，把资源优势转化
为产能优势。同时，以大型化、重型
化、智能化、成套化为方向，采掘机
械化程度和生产集约化水平大幅提
升。首季完成原煤 3357 万吨,实现销
售收入超过 400亿元。

此外，冀中能源所属制药、航
空两大产业也不断释放快速增长能
量。华北制药按照既定的“123”目
标，加快推进新园区重点项目一体

化 运 营 ， 全 面 实 施 新 制 剂 、 白 蛋
白、抗肿瘤、保健品、新药研发等
产业链完整构建和升级再造，首季
实现销售收入 50 亿元。河北航空强
化基础管理，提升运营品质，切实
降 低 运 营 成 本 ， 优 化 航 线 网 络 布
局，已经达到了盈亏平衡的自主运
营、自我发展。

集团董事长王社平表示，2013
年，冀中能源要建成 5 个年产 500 万
吨以上矿井，16 个年产 200 万吨以
上的矿井将集团将实现煤炭产量 1.33
亿吨。

一季度销售收入达 500亿元

冀中能源多业发展“开门红”

本报北京 4 月 10 日讯 记者郭文鹃

报道：“这次发布会也是我的告别会，今
后大家很难再看到我了。”4 月 9 日晚间，
游戏运营商巨人网络 CEO 史玉柱在公司
新款游戏 《仙侠世界》 发布会上宣布，因
个人原因辞去公司 CEO 一职，留任董事
会主席。这一变化会从今年 4 月 19 日生
效，其继任者也将在当日宣布。

次日凌晨，史玉柱也在自己新浪微博
上发布消息称：“已公告我辞去巨人网络
CEO，至此我已不担任任何公司实职，终
于彻底退休了，把舞台让给年轻人。告别
江湖后，我的主营业务是玩，副业是搞些
公 益 。 江 湖 好 汉 们 ， 忘 掉 史 玉 柱 这 厮
吧。”这条微博随即引来广泛关注。

美 股 市 场 对 此 消 息 作 出 了 迅 速 反
应 。 巨 人 网 络 在 开 盘 微 涨 之 后 股 价 跌

至 6.55 美元，跌幅 0.68%。但担忧并未
膨 胀 ， 稍 后 股 价 便 开 始 反 弹 ， 截 至 北
京 时 间 凌 晨 4 点 ， 股 票 收 盘 在 6.66 美
元，涨幅 1.06%。

大洋彼岸资本层面的波澜不惊无法掩
盖中国网民的热血澎湃。毫无疑问，尽管
饱受争议，史玉柱曾是一代青年心中的偶
像。得知偶像隐退消息后，不少网友发文
评论，史玉柱 51 岁就回去“养老”未免
太过可惜，而且不知道是否有人能够顺利
接棒。

在“后史玉柱”时代的接班人问题
上，史玉柱表示，因要遵守相关上市公司
法律而不予回答。但其回答中也透露出一
些信息，比如当被问到“倾向于空降兵还
是内部选拔时”，史玉柱说，空降的代价
高、成功案例少，“大树一定要从土地上

自己生长出来”。另外史玉柱还明确提到
继任者一定会是年轻人，但不会是自己的
女儿。

然而，易观国际的游戏分析师薛永峰
认为，其实很早以前，史玉柱就已经开始
策划自己的“离职”了，这个决定是“蓄
谋已久”的。“像现在巨人董事及总裁刘
伟女士和常务副总裁纪学锋接班的可能性
都比较大。刘伟曾先后担任过上海黄金搭
档生物科技有限公司总经理和上海健特生
物科技有限公司总经理等职务，是优秀的
管理型人才；而纪学锋对游戏产品特别敏
感，曾担任 《征途》 主策划、巨人网络征
途事业部总经理。不过最后鹿死谁手还是
未知。”

有业内人士指出，史玉柱的“知难
而 退 ” 和 “ 培 育 新 人 ” 是 很 明 智 的 做

法。互联网是个走在流沙上的行业，企
业想要存活就需要不断地更新“大脑”。
今年 3 月以来，腾讯联合创始人陈一丹

（42 岁）、阿里巴巴马云 （49 岁） 和“巨
人”史玉柱 （51 岁） 的先后辞职恰好印
证了这个趋势。

不过，也有专家认为，史玉柱辞职亦
与巨人网络的经营现状有关。事实上，近
两年在手机游戏、网页游戏的冲击下，网
络游戏商业绩纷纷遭遇了“滑铁卢”。盛
大游戏 2012 年第四季度财报显示其净利
润为 2.14 亿元人民币，同比下降 29.6%。
巨人网络的情况也不乐观。去年四季度，

“巨人”归属股东净利 8270 万元，环比下
降 73.5%，同比下降了 66.4%。在薛永峰
看来，和其他网商一样，巨人游戏这两年
创收增长速度有明显减缓趋势，目前在游
戏市场“巨人”排名比较稳定，位于腾
讯 、 网 易 、 盛 大 、 畅 游 、 完 美 之 后 。

“2006年，‘巨人’凭 《征途》 一款网游就
可以上市纽约交易所，可见这款游戏影响
之大。然而近年来，‘巨人’都没有其他杀
手级产品替代。新发布的 《仙侠世界》 从
题材到玩法来看都是一部大作，被‘巨
人’寄予厚望，但市场反应仍待观察。”

很早以前，史玉柱就已经开始策划自己的“离职”了。有业内人士指出，

史玉柱的“知难而退”和“培育新人”是很明智的做法。互联网是个走在流沙

上的行业，企业想要存活就需要不断地更新“大脑”


