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文化产业文化产业

吴中区区长金洁表示，文化产业需要
规模化、集约化、专业化发展，但不能走
GDP 至上的老路，而是要牢固树立精品
意识，以文化产业龙头项目引领整个文化
产业发展。

2009 年，吴中区实施文化强区战略，
将文化产业纳入全区“5+2”产业振兴计
划 ，制 定《吴 中 区 文 化 产 业 培 育 提 升 计
划》，提出打造“一圈、五带、十大集聚区”
的文化产业发展目标，把文化产业培育
成优势产业，并专门设立每年 1000 万元
的文化产业发展引导资金，以项目补贴、
贷款贴息、扶持奖励等方式，吸引各类文

化企业落户和社会资本投入。截至目前，
区内企业已累计投入文化产业发展引导
资金 2165 万元，撬动了全区 33 亿元文化
产业发展资金的投入。

吴中区明确提出，以太湖旅游度假区
为中心，围绕绿色太湖、文化太湖、健康太
湖建设环太湖文化产业圈，着力打造古镇
古村旅游、民间工艺、创新创意、人文传
播、影视娱乐 5 个文化产业带，大力培育苏
州印刷数字化产业园、中国工艺文化城、

“胥江一号”文化创意产业园等 10 大文化
产业集聚区,一个集聚区打响一个文化产
业品牌。

随着文化“软环境”的提升，一批重点
文化产业项目相继落户吴中，如东山“全
国影视指定拍摄景地”、金枫广告产业园、
苏州古玩城⋯⋯目前，全区拥有 9 个投资
额超 10 亿元的文化创意项目，苏州市重点
文化产业项目 15 个，总投资达 200 亿元，
占苏州全市重点文化产业项目投资总额
的四分之一。

近年来，吴中区文化产业增加值连续
多年保持 30%以上的高位增幅，占 GDP
的比重 5 年来由 0.8%提高到 6%。文化旅
游、印刷复制、工艺美术已成为吴中的 3
大支柱行业。

· 锦上添花

“文化”讲出财智故事
本报记者 陈学慧 通讯员 李 锦

太湖风光美，精华在

吴中。总面积 2200 多平

方公里的苏州市吴中区，

拥有五分之三的太湖水

域、近二分之一的湖岸线。

沿着太湖这条山水走

廊细数吴中家底，既有刺

绣、缂丝、核雕、吴门画派、

“香山帮”建筑艺术等非物

质文化遗产，还有 100 多

处文物古迹、3个国家历史

文化名镇等。吴文化就这

样静静地流淌在太湖里，

诉说着勤劳的吴中人“锦

上添花”、文化致富的美丽

故事。

在灵岩山下、胥江之滨的古建文化
产业基地“香山工坊”内，由数十名“香山
帮”技艺的各级传承人领衔，历时一年，
纯手工打造的“承香堂”已成为“香山帮”
营造技艺的“活教材”。“整个施工过程及
营造过程中的传统习俗和各类传统仪式
等，都被全方位跟踪拍摄备份，以备后人
研习。‘承香堂’将每隔 20 年左右完全拆
除重建一次，好让新匠人重温这种传统
营造技艺。”香山工坊董事长冯晓东告诉
记者。

文化是城市的灵魂所在、魅力所在。
吴中人对此认识深刻，思路清晰：保护好、
传承好吴文化，是形成吴中特色的关键，也
是增强软实力的重要途径。

为推动古村落和古建筑保护工作，吴
中区每年安排 300 万元保护奖励资金，用
于古村落古建筑的保护修复；制定《吴中区
古村落保护贷款贴息和补助保护办法》，吸
引社会资金参与。近年来，吴中区区、镇两
级已累计投入资金超过 1.5 亿元，用于古
村落的修缮、维护和开发。

为保护非遗这块“活化石”，吴中区积
极扶持和引导建设融展示、保护、生产和传
承于一体的非物质文化遗产保护基地，重
点推进以当代绣娘姚建萍命名的“木渎姚建
萍刺绣艺术馆”和旨在保护“香山帮”建筑文
化的“胥口香山工坊”项目建设。除了创设

“市-区-镇-点”4 级保护网络、建非遗“专
家库”、编纂文化丛书，吴中区还将保护传
承与节庆、民俗相结合，成功打造了太湖梅
花节、碧螺春茶文化节、太湖开捕节等节庆
品牌。太湖之滨的光福等地至今保留着近
千艘原汁原味的古渔船、丰富的水上船俗
文化和渔家文化。

太湖“遗珠”

活态传承

孤悬太湖的三山 岛 ，过 去 以 农 业 生
产 为 主 ，村 民 收 入 低 ，是 名 副 其 实 的 贫
困村。

10 年前，三山岛开始开发旅游项目，
旅游业也逐步成为三山村发展经济的支
柱产业。经营农家乐的黄宏图告诉记者，
以前自己对村里拒绝工业有些不理解，现
在看到古村落、自然风光、太湖水鲜等吸
引了众多自驾车一族，年收入可达 20 多万
元，完全明白了。

吴中区区委书记俞杏楠认为，文化是
取之不竭的发展资源。紧紧依托深厚的
历史文化资源优势，围绕“山水苏州·人文
吴中”目标定位和“走进太湖时代”发展战
略，吴中区找准保护和发展的“结合点”，

通过对太湖地区工艺、民俗等的深入挖掘
开发，推进文化旅游融合发展，打造苏州
版图上的“第一旅游强区”。

古镇古村旅游文化是吴中区独有的
特色产业。近年来，吴中区以总投资 25
亿元的太湖古村落保护与文化旅游开发
产业园为龙头，深度开发古镇古村资源，
拓展文化旅游功能。依托雕花楼、陆巷古
村等古迹，碧螺春、杨梅、太湖大闸蟹、太
湖三白等特产，东山镇打造出古村落文化
游、春秋采摘游、碧螺茶文化体验游等特
色线路，吸引了“长三角”地区的游客纷至
沓来。

目 前 ，吴 中 区 已 形 成 太 湖 休 闲 度 假
游、水乡古镇古村休闲游、乡村田园逍遥

游、江南文化体验游 4 大产品。2012 年，
吴中区累计接待中外游客 1850 万人次，旅
游总收入达 220 亿元。

在融合发展的战略下，吴中区的传统
文化产业风生水起。目前，香山工坊内已
入驻 20 多家企业，不但承接了故宫的修
缮，参与了布达拉宫的建造，还把“香山
帮”产品向外输出到欧美国家，2012 年形
成 6 亿元的产业规模。

在吴中区香山街道舟山村，村党委书
记高峰告诉记者，短短三五年，舟山已形
成橄榄核收购、雕刻、销售及雕刻工具制
作在内的完整产业链,“目前全村 3000 多
人 从 事 核 雕 产 业 ，年 销 售 收 入 达 1.3 亿
元”。

文化搭台 产业唱戏

集聚发展 做强品牌

右图：本色美术馆外景。
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根据“科教兴区、文化强区”发展理
念，“文化复兴、文化创新”两大战略任
务，以及建设历史文化体验之区、创新
文化发展之区、生态文化示范之区“三
区融合”目标任务，今年以来，北京市昌
平区打造首都文化强区的建设思路愈
加清晰。

坚持科技创新、文化创新战略，进一步
强化创意文化竞争力。

昌平把文化创意产业作为区域三大特
色产业之一，按照区域“两轴两带、三城多
点”总体空间布局，充分利用特色资源，规
划建设汤泉古镇、郑各庄主题创意村庄等
重点功能区；精心培育新兴文化创意产业
集群、文化艺术产业集群和特色优势关联

产业集群；以建设国家大马戏院、北京魔术
城为龙头，稳步推进北京魔术团、北京魔
术学校建设，积极推动杂技、马戏、魔术、
滑稽等四位一体的旅游娱乐综合体建设；
以明十三陵、居庸关长城、巩华城为载体，
培育国际知名的“明文化旅游综合体”。
此外，昌平还将积极引进现代文化元素，发
展新兴文化业态，筹划并打造与未来科技
城相呼应的未来文化城，尽快形成产业集
聚效应。

发挥文化品牌、文化亮点效应，拓展特
色文化辐射力。

昌平不断探索政府支持、社会参与、群
众受益的文化活动新机制，努力整合区域文
化资源，围绕打造魔术文化品牌主线，统领

各项文化活动，营造文化氛围；持续办好昌
平农民艺术节、苹果文化节、温泉文化节、明
十三陵国际旅游文化节、草莓庙会等活动，
巩固已有的文化品牌；广泛开展全民健身运
动，高标准办好国际航空动力邀请赛、国际
长走大会等赛事活动，打造具有区域特色的
文化新品牌。

坚持文化为民、文化惠民导向，提升大
众文化感染力，让群众参与文化建设过程，
充分享受文化建设成果。

在丰富群众文化生活方面，昌平区相关
部门将组织本土艺术家和文艺团队深入基
层单位，每月至少为基层群众演出一场文艺
节目，并开设“文化昌平大讲堂”，不断提升
昌平群众精神生活品质；努力实现公共文

化服务相对均等化，把外来务工人员纳入
城市公共文化服务体系，推动公共文化服
务向社区和农村延伸，增加免费或优惠文
化场馆数量。

拓宽文化交流途径，扩大城市文化影响
力。去年，借助第七届世界草莓大会和首届
中国北京国际魔术大会，昌平的知名度和美
誉度得到了新的提升。为进一步扩大城市
文化影响力，昌平将多措并举，包括设计推
出“品味昌平”宣传品牌，加强城市文化风貌
设计，借助国际国内重大赛事活动，宣传推
广科教人文优势和旅游文化资源，塑造区域
文化形象，做好省际间、区县间文化交流，扩
大交流合作范围，等等。
（作者为北京市昌平区委常委、宣传部长）

多措并举 打造文化强地
余俊生

本版编辑 张 雅

摄 影 吴 轩

这个春天对于演出行业来说，似乎有点“冷”。

在全国厉行勤俭节约、反对铺张浪费的背景下，文

化部也从严审批关于节庆活动等各种文化活动，从

源头上遏制大制作和公款请明星的现象。一时间，

各地林林总总的演出文化活动明显收敛。

能够突出艺术本体，不再比拼名人效应，让演

出票价回归合理范围，对于广大观众而言，当然是

好事一桩。而对于演出企业来说，面对“降温”，需

要的却不是被动“捱”过，而是主动适应、去粗取

精、突破转型。有专家认为，当下我国演出市场正

在经历一场理性回归，此刻也正是民营演出蓄势发

力的好时机。

多年来，我国民营演出业经历了初期的徘徊、

探索，已开始进入稳步发展期。演出市场上，民

营演出公司、经纪公司、剧团数量众多，还有一些

民间资本参股的公司在文化生活中担当着重要

角 色 。 民 营 演 出 的 特 长 是 机 制 灵 活 、经 营 转 型

快，市场适应能力强。“精、灵、快”的它们，虽然拥

有的资金、人才水平不同，但大都扎根基层，充满

市场活力。

节目好不好看，由观众说了算；演出赚不赚钱，

由市场说了算。随着公款演出数量的减少和观众消

费心理的成熟，有实力、“接地气”的民营演出企业，

终将凭借充满创意的精品节目获得市场的认可，进

而获得更多商演机会。一泓清水万泉流，演出市场

踏上正本清源之路，将让更多的人民大众共享优秀

的文化成果。

演出市场

的"冷"思考
言 泉

本报讯 作为文化部 2013 年重点工作之一，第
二届优秀保留剧目大奖获奖作品全国巡演于近日启
动。3 月 31 日，中国人民解放军空军政治部文工团
的歌剧《江姐》作为获奖作品的代表，在京进行了首
场演出。据悉，此次巡演的剧目还包括豫剧《铡刀下
的红梅》、吉剧《桃李梅》等 20 台优秀保留剧目获奖
作品，将在 4 月至 7 月分赴全国 31 个省区市及港澳
台地区演出数百场。 （陶 圣）

优秀保留剧目获奖作品巡演启动

本报讯 记者金晶报道：以“合作、创新、发展、
繁荣”为主题的第二届中国演艺交流会，日前在京召
开。本届交流会由中国音乐家协会流行音乐学会指
导，中国演艺联盟、中国民营演出联盟等联合主办，
力求通过整合中国音乐演出界资源，加强业内交流
与合作，促进资源与市场的对接，搭建音乐演出界交
流合作平台，推动行业发展。会上，一系列展览、洽
谈、交易、论坛（会议）、演出等活动，展示了新颖多元
的艺术表演项目，促进了演艺行业的交流与合作。

第二届演艺交流会召开

本报讯 记者金晶报道：在第十八个世界读书
日到来之际，为进一步在全社会形成“多读书、读好
书”的良好氛围，国家新闻出版广电总局日前下发
了《关于开展 2013 年全民阅读活动的通知》，决定
今年继续在全国范围内开展全民阅读活动，建设书
香中国。

据悉,《通知》明确了今年开展全民阅读活动的
重点：围绕 2013 年党和国家中心工作，组织开展各
种形式的主题阅读活动；培育、巩固一批“书香”品
牌，营造全民阅读的浓厚氛围；依托新闻出版公共服
务体系，切实满足广大人民群众的基本阅读需求；继
续鼓励和引导社会各界共同参与全民阅读中的公益
活动；积极开展面向大众的优秀出版物推荐活动，充
分发挥阅读引导作用；充分发挥新闻媒体的宣传推
广作用，营造“书香中国”舆论氛围。

2013 全民阅读活动开展

本报讯 由赖声川编导，许晴、史可、胡歌、李宇
春、谭卓等主演的史诗舞台剧《如梦之梦》，日前在北
京保利剧院开启亚太巡演。该剧时长达 8 小时，打
破了传统的观演关系。舞台包含 8 个方位、3 个楼
层，观众坐在中间欣赏 4 面舞台表演，保利剧院也对
剧场进行大改造。据悉，该剧 4 月 14 日在北京公演
结束后，将于 5 月参加乌镇戏剧节，2014 年 2 月在新
加坡公演。 （新 宇）

《如梦之梦》开启亚太巡演


