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数据解读

本版编辑 周 雷 许红洲

海关总署近期发布的数据显示，

2012 年，我国出口文化产品 217.3 亿

美元，较上年增长 16.3%

16.3%

点评：近日，中国物流与采购联合会发布

数据显示，今年前 2 个月，宏观经济延续平稳

运行态势，我国社会物流需求、固定资产投资

均保持较快增长，但受春节假期等因素影响，

增幅有所回落。2 月份中国物流业景气指数

LPI 为 50.4%，环比回落 0.9 个百分点，但仍保

持在 50%以上，业务活动预期指数为 61.8%，

环比回升 8 个百分点。物流业运行呈现“稳

中回落、预期向好”的基本特征。

中国物流业景气指数旨在反映我国物流

业发展运行的总体情况。2011 年 12 月以来，

该指数均保持在 50%以上，平均值为 54.4%，

反映出我国物流业总体仍处在平稳较快发展

周期。2013 年前 2 个月该指数分别为 51.3%

和 50.4%，增长势头趋稳。

分行业来看，受网购等电子商务快速发

展推动，以快递为主的邮政物流业表现尤为

突出，其指数平均值为 63.9%，明显高于其他

物流行业，并且稳定性较好，反映出随着居民

收入水平提高和消费方式改变，民生物流呈

现 快 速 发 展 势 头 。 仓 储 业 指 数 平 均 值 为

56%，交通运输物流业平均值为 52.3%，也保

持较快增长势头。

分单项指数看，2011 年 12 月以来，新订

单指数平均值为 55%，反映出当前我国物流

业需求仍然较为旺盛；业务总量指数平均值

为 57.9%，表明我国物流业务活动继续呈现

相对活跃的状态，实体经济保持了稳定发展

的态势；从业人员指数平均值为 50.8%，反映

出当前我国物流业从业人员保持基本稳定的

增长态势。

从后期走势看，2 月份，LPI 中的业务活

动预期指数为 61.8%，环比上升 8 个百分点，

继续位于较高景气区间，反映出物流企业的

市场预期向好。 文/齐 慧
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近期，“世界水日”及“中国水周”的到来再次
引起业内外对健康饮水及饮用水市场的关注。

随着生活水平的提高，人们对饮水的要求不
再仅限于解渴，而是更关注产地与来源，更关注饮
用价值。对于饮用水的选择标准，由国家发改委
公众营养与发展中心水产业委员会联合北京
公众健康饮用水研究所去年发布的《中国居民
饮水指南》将饮用水分为四级，包括高海拔雪
山矿泉水、天然矿泉水、普通瓶装水（天然水、
矿物质水、纯净水）以及自来水，其中高海拔雪
山矿泉水为等级最高的一级水。

对于高端瓶装水，卫生部中国民族卫生
协会健康饮水专业委员会提出，高端水首先
必须具备水源优势，比如水源地为以冰川融
水为补给水源的冰川矿泉水或冰川雪水。著
名矿泉水专家、中国地质科学院安可士研究
员指出，我国高端水的水源地主要分布在昆
仑山所在的雪域高原、长白山、云贵川山区的
绿洲地区等。

高海拔雪山矿泉水其水源来自零污染的
雪山冰川水源地带，水质历经多年冰川岩层
矿化，天然矿物元素含量丰富，长期饮用对人
体健康有益。这些优势令高海拔雪山矿泉水
成为高端水市场宠儿。据中国行业企业信息发
布中心发布的最新监测结果，近年来我国高端
水市场占有率持续增长，2012年达 12.2%，增
长率达42.6%。安可士表示，过去我国高端水市
场进口品牌占90%以上份额，而现在昆仑山等
国内高端水品牌占逾50%的份额。

专家指出，随着消费者对饮用水安全与
品质的更加重视，大众水市场消费会逐步向
高端水市场升级，国内高端水市场前景看
好。但要想获得长远发展，必须将安全、质量
放在第一位，保证水源及生产等各个环节的
安全。同时，行业企业也要进一步加强对消
费者健康饮水观念的倡导，引导消费者在安
全饮水的前提下，根据自身经济条件和实际
饮水需求，选择适合的饮用水。

文/本报实习生 房信子

2012 年我国高端水市场占有

率达 12.2%，增速达 42.6%

高端水市场商机凸显

出口增长势头良好

我国文化产品出口持续平稳较快增
长，出口方式日趋多元，出口区域不断扩大

去年，我国文化产品月度出口值总体呈现
冲高回落企稳态势，9 月份创下 25.9 亿美元的
新高后，10 月、11 月出口值环比持续下滑，12
月份出现反弹，当月出口 21.2 亿美元，同比增
长 35.4%，环比增长 27.5%。今年前 2 个月，我
国文化产品出口继续保持平稳较快增长。

在出口的文化产品中，一般贸易占主导地
位。去年以一般贸易方式出口的文化产品总额为
149.8亿美元，增长48.3%；以加工贸易方式出口
48.9亿美元，下降31.4%。

我国文化产品主要出口市场为欧盟和美
国，对拉丁美洲、东盟和非洲等新兴市场的出
口增长较快。去年，我国对美国出口文化产品
61.5 亿美元，下降 3.8%；对欧盟出口 51.7 亿美
元，增长 1.6%；上述二者合计占同期我国文化
产品出口总值的 52.1%。同期，对拉丁美洲、东
盟、非洲分别出口了 17.2亿美元、15.4亿美元、
13.6亿美元，同比增长72.2%、120%、120%。

我国文化产品出口主体为私营企业。去
年，我国私营企业出口文化产品 135.2 亿美
元，增长 59.8%，占同期我国文化产品出口总

值的 62.2%。同期，外商投资企业出口 68.3 亿
美元，国有企业出口 10亿美元。

视觉艺术品为我国主要的文化出口产
品。去年，我国出口视觉艺术品 142.1 亿美
元，增长 52.5%，占同期我国文化产品出口总
值的 65.4%；出口印刷品 28.5 亿美元，增长
7.1%；出口乐器 14.9 亿美元，增长 6.6%；视听
媒介产品出口 28.4亿美元，下降 44.2%。

政策扶持金融给力

我国文化产品出口实现快速增长，明
显受益于政策扶持和金融支持

我国文化产品贸易起步较晚，上个世纪
80 年代中后期才开始小规模进入国际市场。
我国加入世贸组织之后，我国文化产品出口步
伐加快，成为对外贸易中增长较快的类别。

我国文化产品出口之所以实现快速增长，
一系列文化产业扶持政策功不可没——

去年 2 月份，文化部正式发布《“十二五”
期间文化产业倍增计划》，明确提出要“力争实
现‘十二五’期间文化部门管理的文化产业增
加值年平均现价增长速度高于 20%，2015 年
比 2010年至少翻一番”；

此后，《“十二五”时期文化改革发展规划
纲要》正式出台；商务部会同中宣部、文化部、

海关总署等部门共同制定了新版《文化产品和
服务出口指导目录》，引导并推动对外文化贸
易的有序发展⋯⋯

密集出台的利好政策，有效释放了文化产
业的发展活力，而融资途径的进一步拓宽，则
解决了长期困扰文化产业发展的资金瓶颈。

我国已初步建立了一个符合我国国情的文
化产业投融资体系，形成了政府项目补贴、银行
信贷、企业债、企业股权投融资、公开发行股票、
信托、保险、担保等多渠道多元化的融资途径，
银行信贷、民间投资和企业股权融资已构成当
前我国文化产业投资的3大主体。

据悉，去年我国文化产业来自银行信贷的
额度逾 1000 亿元，企业股权融资约为 400 亿
元，各级政府的补贴和奖励资金约为 300 亿
元，17 家文化企业上市募资逾 100 亿元，发行
企业债融资规模在 20 亿至 30 亿元，而民间投
资难以测算，保守估计会超过1000亿元。

补齐短板“快步跑”

加快我国文化贸易发展，仍需补齐短
板，着力提升产业国际竞争力

在日前举办的中国文化“走出去”新闻吹风
会上，文化部外联局副局长赵海生表示，近年来
我国文化产品出口额逐年增长，出口范围不断

扩大，文化产品的出口模式也从单纯的贸易型
向投资性转变，一批优秀文化企业和文化产品
成功进军海外市场，部分企业通过海外投资参
与国际资本竞争，中国文化企业在国际文化市
场上的参与度日渐深入，并展现出实力和潜力。

虽然成绩显著，但我国文化贸易的短板仍十
分明显，除品牌少、人才短缺等问题外，当前我国
对外文化贸易还存在内容产品逆差严重、发展速
度落后于国家对外贸易总体增幅、出口种类单一
等问题。北京大学文化产业研究院的一份调研报
告显示，目前全国各地建有各类文化创意产业园
区多达550多个，但企业培育不良、园区主题偏
离、效益参差不齐等问题较为突出。

因此，当务之急就是尽快补齐短板，有效
提升我国对外文化贸易的水平，夯实我国文化

“走出去”的基础。
据悉，从 2007 年开始，商务部、文化部等

部门每两年评选一次“国家文化出口重点企业
和重点项目”，旨在提高我国文化产品出口附
加值，推动文化出口的品牌建设。目前，全国
共 有 485 家 企 业 、108 个 项 目 获 得 2011—
2012 年度“双重点”称号，它们已成为引领我
国文化产品出口的主力军。

不仅如此，各地各部门还结合自身实际，
积极探索促进文化产品出口的新路径。去年
3 月，国家对外文化贸易基地在北京天竺综合
保税区揭牌成立，该保税区由此成为国内首个

“文化保税区”，并有望成为亚洲最大的文化产
品交易市场。在北京海关等部门的协助下，中
影股份公司以保税加工模式拿下中国电影加
工贸易海外第一单，迈出了中国影视后期制作
开拓国际市场的一大步。

在国际贸易中，文化产品出口对于拉动一
国经济增长、改善国际收支、促进文化交流等
方面发挥着越来越重要的作用。

在发达国家，文化产品贸易占GDP比重平
均在 10%左右，特别是美国，其影视、音像制
品、图书出版等文化产品出口规模已超过航天
工业，跃居其出口贸易首位，在世界文化产业
市场中所占份额达 43%。相比之下，去年我国
文化产业总产值突破4万亿元，但占GDP比重
仍相对较低。

据悉，目前我国已确立以“政府引导、企业主
体、市场化运作”为核心的发展原则，通过政策引
导、资金扶持、信息保障、平台搭建、人才培养等方
式，加快引导和扶持文化企业参与国际市场竞
争，推动我国文化产业以更大步伐走出去。

近年来，世界对中国文化产品和服务的需求不断增加。在国家相关部门的大力推

动下，国内文化产业快速发展，对外文化贸易的环境不断优化，对外文化贸易额大幅

提高，文化企业“走出去”步伐加快，中国文化产品的国际竞争力和影响力明显增强。

数据显示，“十一五”期间，我国核心文化产品出口额年均增长8.1%，我国文化服

务出口额年均增长20%；图书版权引进输出比例由2003年9：1下降到2011年2.1：1。

2012年，我国文化产品出口额达217.3亿美元

文化产品出口有望成为外贸新亮点
本报记者 顾 阳

观察今年农机行业的景气状况，不妨先

看看拖拉机行业年初的表现。今年 1 月份，大

中型拖拉机行业产、销总量分别为 3.3 万台和

2.7 万台，同比分别增长 9.74%和 10.18%。除

70～100 马力拖拉机下降外，其他马力拖拉机

产销均保持增长。拖拉机行业在产销总量稳

步增长的同时，出口也快速增长，大中拖行业

出口同比增长 42.75%。

综合各方面的条件来看，农机行业发展

存在着诸多利好因素，今年全年产值有望再

创新高。

首先，市场空间广阔，农机设备需求不断

增加。

从量上来看，随着大批农村劳动力加快

向城市转移，“谁来种地”的问题日益突出。劳

动力数量不足、效率偏低的问题，必须依靠提

升机械化水平来解决，这为农机发展提供了

广阔的市场空间。同时，农业机械化还存在众

多薄弱环节。三大粮食作物中，只有小麦基本

完成机械化过程，2012 年玉米机收率、水稻机

播率分别只有 40%、30%。经济作物机收率更

低，2009 年油菜、花生、棉花机收率分别只有

8.84%、18.02%、2.81%。综观美国、加拿大、法

国、意大利等国经验，农业机械化进程花了 21

年至 30年不等。

从质上来看，由传统的耕作技术，到低端

机械化的机耕机种技术，再到以精准作业为

特征的智能装备技术，农业装备技术的提升

助推着农业生产方式的变迁。而随着精准作

业时代的到来，农机行业又将迎来智能化阶

段的发展机遇。

其次，购置补贴助推发展。

过去十年，在中央财政农机购置补贴带动

下，农机行业持续快速增长。中央财政安排农

机购置补贴资金累计达 744.7 亿元，带动地方

和农民投入资金达到 2187.9亿元，补贴购置各

类农机具 2272.6万台（套）。我国大中型拖拉机

年产销量由 9万余台猛增到 42万余台。机械化

保护性耕作、深松整地、精量播种等先进技术

迅速推广。2012 年全国农机总动力达 10 亿千

瓦，同比增长 4.3%。全国耕种收综合机械化水

平预计达57%，同比提高2.2个百分点。

2013 年农机购置补贴范围继续覆盖全国

所有农牧业县（场），补贴机具种类涵盖 12 大

类 48 个小类 175 个品目，在此基础上，各地最

多可再自行增加 30 个品目。据了解，财政部已

于 2012年 9月 30日将 2013年中央财政第一批

农机购置补贴资金 200 亿元指标提前通知各

省区市，目前绝大多数省份的实施方案已报

农业部、财政部备案。

第三，农机企业进入转型升级的机遇期。

近年来，我国农机装备行业快速发展，一批

农机企业成长起来，但距离国际一流企业仍有

很大差距。当前，我国农机装备行业不得不面临

的一个窘境就是大多数自主品牌利润率偏低，

行业统计数据显示，拖拉机行业毛利率水平仅

为 13%左右。国内企业还主要集中在产业的中

低端，时常出现价格战，存在无序竞争行为。附

加值高、科技含量高的农机产品基本被“洋品

牌”所垄断。在加速转型升级的背景下，我国农

机企业向高端、专业化领域提升的空间很大。

今后一段时期，农村劳动力转移仍将保

持较快步伐，农业对农机的需求越来越旺盛，

中国的农业机械化、农机行业整体处于快速

发展的黄金机遇期。新型城镇化的建设，又将

提升农机大型化机械化程度，推动农机消费

主体往专业化方向转变。农业装备制造企业

需要抓住多方利好的机遇，加快创新，以企业

的转型升级，助推农业现代化发展。

农机业驰骋在希望的田野上
刘 瑾

农机业驰骋在希望的田野上
刘 瑾

本报讯 记者林火灿报道：中国机床工
具工业协会副秘书长李晶明近日表示，在国
家宏观调控，以及航空航天、能源、轨道交通
等产业持续较快发展的利好因素影响下，今
年机床工具行业的工业总产值增速预计在
10%左右。

李晶明表示，今年机床工具行业增速将
呈现先低后高的走势，行业企业必须正确看
待行业中速甚至低速的发展状况，充分利用
各种资源，加快调整产品结构，提高企业核心
竞争力，实现从“能做”到“做好”的根本性突
破，努力赢得更多高端产品市场份额。

本报讯 记者暴媛媛报道：国家发改委
近期公布的 1 至 2 月化工行业运行情况显
示，今年前 2 月，化工行业增加值同比增长
12.5%，增速同比减缓 1.2个百分点。

主要产品中，初级形态的塑料产量 874
万吨，同比增长 7.5%，增速同比加快 1.5 个百
分点；合成橡胶产量 64.7 万吨，增长 7.5%，加
快 2.8 个百分点；合成纤维产量 525 万吨，增
长 1.5%，减缓 12 个百分点。重点监测的化
工产品中，与去年 12 月份相比，烧碱、纯碱、
电石等价格有所回落，国产磷酸二铵价格小
幅上涨，尿素价格较快回升。

本报讯 记者常理报道：近日在京举行
的 PC 行业发展趋势高峰论坛传出消息，随
着触屏技术日趋成熟，平板电脑消费需求攀
升，家用非触屏笔记本将逐步淡出一线市场。

相关数据显示，2010 年至 2012 年，我国
平板电脑销售保持 161.3%的增速，2013 年
平板电脑销量预计达 2300 万台。苏宁云商
集团股份有限公司副总裁侯恩龙表示，由于
PC 厂家大力研发推广平板电脑，今年平板电
脑市场份额会大幅上升，直接冲击非触屏笔
记本销售。为助力平板电脑普及，苏宁携手
PC 厂家投入 5000 万元促销资源，以线上线
下同价形式加速非触屏笔记本的清仓甩货。

前两月化工业增加值增长12.5%

今年机床业总产值增速约 10%

平板电脑年销量约 2300万台

连续6年保持年均20％左右的增速，我国规模以上农机工业总产值2012年已达到3382亿元，成为

全球农机制造第一大国。进入2013年，随着春耕期的到来，农机行业又见良好开局

近日，来自广东得理乐器公司的一批
钢琴及配件、架子鼓等产品，经拱北海关快
速通关后启程运往美国。

作为“国家文化出口重点企业”的得理
乐器，是国内最大的数码电子乐器研制企
业，生产的电子架子鼓、电子琴等产品畅销
海内外。该公司经理曾超群告诉记者，生产
线均满负荷运转，订单已签到今年下半年。

在浙江，文化产品出口增势良好。据杭
州海关统计，今年前2个月浙江省文化产品
出口额达4.7亿美元，同比大幅增长92.5%。
其中，义乌文化产品出口额高达1.7亿美元，
同比增长9.7倍。

记者从海关总署获悉，2012年，我国
出口文化产品217.3亿美元，较上年增长
16.3%。文化产品出口的崭露头角，有望成
为未来我国对外贸易的新亮点。

案 例 点 击


