
11 版
2013年3月21日 星期四2013年3月21日 星期四

公司时讯

受质检总局缺陷调查影响

大众召回变速器故障汽车

期 待“ 海 鸥 ”展 翅 高 飞
本报记者 刘惠兰

期 待“ 海 鸥 ”展 翅 高 飞
本报记者 刘惠兰

本版编辑 董庆森 孟 飞

电子邮箱：jjrbqybd@126.com

制订合作目标并开放资源

百度与1号店合谋创新

制订合作目标并开放资源

百度与1号店合谋创新

一 嗨 租 车 推 出 电 动 车 租 赁 服 务

华为和中兴两家企业渊

源颇多：出身同一城市、同为

通讯设备制造商、分支机构

都遍布全球。这样两家中国

企业在国际市场竞争中难免

出现磕磕碰碰。

对于他们之间的诉讼，

我们不必过于关注。相反，我

们应该看到，中国通信企业

海外市场份额正逐步扩大，

中国企业自主创新技术正渐

渐成为全球应用主流。同时，

我们更希望中国企业在海外

能优势互补，共同发展。

据欧洲媒体报道，德国曼海姆地方法院

日前裁定，由于侵犯了华为公司的 4G 专利，

中兴 4G 基站将在德国被禁售。此前，法院驳

回了华为提起的针对中兴 LTE 终端侵犯华

为专利的指控。对此判决，中兴通讯 18 日发

表声明表示，已关注到华为在德国、匈牙利、

法国等国提起的数起相关专利诉讼，以上案

件对于中兴通讯全球销售不会产生影响，同

时，中兴通讯也将正式提起上诉。

这一案件缘起 2011 年 4 月华为在德国、

法国和匈牙利发起的诉讼，指控中兴侵犯其

专利权和商标权。众所周知，华为、中兴这两

家全球化的通信设备制造商之间的竞争由来

已久。两家深圳企业在欧洲市场的“交火”再

度引发各界广泛关注。在当前竞争激烈的通

信市场上，电信设备商之间的诉讼行为并不

少见，移动通信领域诉讼案件更逐年增长，几

乎所有的通信设备厂商都卷入了专利大战。

在海外利用法律手段维护企业的权益，这是

很多全球化的中国企业躲不开的过程。人们

注意到，与以前争夺客户与市场不同，此次两

家中国公司的火力集中于４Ｇ技术专利，双

方互相指责对方的专利侵权行为。这表明，

中国企业在海外的竞争已进入了更高的层

面，竞争方式和手段也更加国际化。

很多人为中国企业在海外市场的“自相

残杀”惋惜。事实上，全球化的中国企业面对

各种诉讼已成常态，华为和中兴通讯尽管出

身于一个城市，但他们都已经是机构遍布全

球，产品销售到 100 多个国家和地区的全球

化的企业，他们不仅要与欧美老牌的电信设

备商竞争，同时也必然要与处于同一生态圈

中的对方竞争，这样的竞争并不会因其同乡

身份而有所缓和。而运用法律诉讼手段正是

这种市场竞争规范化、常态化的一种表现，更

何况一两次诉讼的输赢，于企业全盘经营战

略并无大碍，我们不必太介意谁输谁赢。中

国通信企业在海外市场的份额正在逐步扩

大，中国通信企业的自主创新技术正在成为

全球应用的主流，才更值得我们关注。

通信企业在专利领域的竞争越来越白热

化，也正说明中国企业更重视创新与研发，更

看重和维护企业在专利方面的话语权。据了

解，截至2012年底，中兴通讯已拥有专利总量

达 4.8 万件，其中，2012 年在世界知识产权组

织(WIPO)获得的PCT专利申请高达3918项。

中兴通讯通过交叉授权、一揽子协议等

方式解决业内的知识产权许可，已与高通、西

门子、爱立信等厂商达成了广泛共识，签署了

数十份全球知识产权许可协议。华为在全球

也设立了15个研发中心、25个联合创新中心，

巨额的创新投入使华为公司拥有专利数量在

全球通信设备商中位居前列。专利之争在全

球通信企业中已是常态，其结果要么和解，要

么两败俱伤，这已成为不争的事实。因此，两

家全球化的同城企业“交火”不足为怪。

尽管如此，毕竟相互竞争给企业带来大

量的成本消耗和形象的负面影响，虽然企业

竞争是常态，诉讼行为在所难免，但人们更愿

意看到中国企业在海外能优势互补，共同发

展。市场空间广阔，企业竞争远未到你死我

活的程度，中国企业与其各自为战，不如加强

合作，协同作战。从道理上讲如此，做起来却

并不容易，中国企业在全球市场上从互相竞

争到协作互补，这需要行业结构调整、企业战

略转变，以及主管部门的政策引导和协调，更

需要一个较长的过程。无论怎样，人们都愿

意看到中国企业在全球市场日益红火，而非

频频“交火”。

华为中兴——

对 抗 两 败 联 手 双 赢
徐 涵““

本报北京 3 月 20 日讯 记者陈静报道：百
度与电商平台 1 号店今天宣布达成 JBP （联合
发展计划） 战略合作协议，2013 年双方将在资
源共享、大数据应用、无线电子商务、营销模
式创新等多方面进行深度合作，还将在百度知
道的产品体系、图片、贴吧、移动端等用户平
台展开合作。

不同于以往单纯的广告投放模式，1 号店此
次与百度的合作将通过制订共同合作目标，开放
资源并进行自上而下的合作。按照百度副总裁王
湛的说法，借助 JBP，电商网站在百度的广告投放
将由关键词为主的老模式投放转向“钻石模型”的
合作方式，从管理层至执行层均实现对接。具体
内容包括产品创新、无线战略合作，以及基于数据
挖掘的网购人群研究和公信榜单的发布。

作为合作的一部分，1 号店与百度今日联合
发布了一份“进口食品网购品牌风云榜”，通过对
1 号店 3000 万注册用户对进口食品的搜索、购买
行为和百度热搜词进行数据挖掘和分析。

1 号店董事长于刚介绍说，2012 年，1 号店销
售额增长 2.5 倍，非上海区域市场销售额占比翻
番；无线业务增长超过 26 倍。同时，1 号店今年 1
月已成为第一家具有进口直采资质的电商平台，
并启动进口奶粉海外直采。

百度最新财报显示，2012 年，百度的广告收
入为 222.46 亿元，同比增长 53.5%，而 JBP 战略合
作计划是百度去年起开始推出的一种深层次合作
发展计划，此前宝洁、平安保险先后成为百度的
JBP 伙伴。业内分析人士认为，百度正在其商业
化布局中探索非搜索竞价排名之外的盈利方式，
JBP 多条产品线合作的模式，有助于百度在技术
开发和数据挖掘方面创造出新的增长点。

海鸥表业集团有限公司的前身是久负
盛名的天津手表厂。这个几乎与共和国同
龄的国有企业有着辉煌的过去：1955 年自
主研发制造出中国第一只国产手表“东
风”,后因出口需要改名为“海鸥”表。

然而，时过境迁，在市场经济大潮冲
击下，“海鸥”一度陷入生存发展困境。受
国际品牌的挤压，国产表难以进入一线城
市大商场，只能在大城市二级商城和二、

三线城市驻足。在此情景下，海鸥惟有创
新求生。

张开自主创新的翅膀
“要突破困境，使国产品牌崛起，关键

是要走转型升级之路，加快自主创新，把品
牌档次做上去。”海鸥表业集团有限公司总
经理吕军对记者说，“瞄准国际知名品牌的
水准，打造中国人自己的世界级机械表品
牌，这是海鸥的新定位。”

为了这一梦想，“海鸥”从 2008 年开
始，调整压缩了电子表等产品，集聚研发力
量，向高端工艺及复杂机芯制造延伸，特别
是向瑞士、德国等高端制表技术——陀飞
轮复杂机芯领域发起攻坚战。

在海鸥表业集团有限公司，记者见到
了一款拥有“陀飞轮、万年历、三问”多种功
能于一体的高端腕表。据介绍，这款表的
高精度零件加工精度达到 0.001mm 的水
平，相当于人头发丝的十分之一。“这是继
2005 年‘海鸥’第一块‘陀飞轮复杂机芯腕
表’问世、2008 年全球限量发行 100 只的

‘双陀飞轮玫瑰金腕表’之后，我们又一挑
战高端复杂机芯技术顶峰的代表作。”吕军
自豪地说。

“海鸥”对创新的投入是巨大的。2008
年以来，“海鸥”科技投入占销售收入的比
重在 7%以上，仅硬件上的投入就已达亿元

以上。此外，“海鸥”还引进了国际人才、技
术、资金等发展要素，建立创新机制，改革
用人机制，创新专利及项目奖励机制等。
截至 2012 年底，“海鸥”累计申报专利总量
达 566 项，其技术开发能力、专利拥有量在
中国手表行业保持首位。目前，“海鸥”自
主研发中的硅制材料游丝已达到瑞士尖端
技术水平。

“海鸥”在高端复杂机芯领域的成功研
发，不仅令国产表振奋，也赢得了国际同行
的尊重。“在 2012 巴塞尔国际钟表展上，有
国际品牌参展商在我们展柜看了这款‘陀
飞轮、万年历、三问’三合一功能腕表之后，
向我们伸出了大拇指表示敬佩。”吕军说。
也就是这款表，引发了“海鸥”在海外与瑞
士著名制表公司的国际诉讼。最终，“海
鸥”打赢了 13 年来中国钟表界在国际上的
第一场官司。

品牌营销还需提升
创新使“海鸥”在中、高端钟表领域为

自己争得了一份“市场蛋糕”。目前，代表
“海鸥”最高技术水准、最贵的一款表定价
已达 168 万元，更多高端复杂机芯表款价
格在 20 万元至 30 万元左右，而如“双陀飞
轮”高端复杂机芯腕
表国际顶级品牌要在
100 万 元 至 数 百 万

元。“单陀飞轮”手表，国际品牌至少在 40
万元，一线品牌达到 60 万元至 80 万元，而
海鸥价格在 10万元左右。

具 有 相 似 的 质 量 和 较 低 价 格 的“ 海
鸥”表，在市场越来越赢得消费者青睐和藏
家的追捧。“海鸥”那款定价 168 万元的腕
表问世不久，就有 2块被藏家买走。

市场的追捧是最好的动力。据统计，
在“海鸥”表天猫官方旗舰店，一款售价
3200 元 的 男 士 限 量 经 典 复 古 机 械 “ 海
鸥”手表一个月内售出 98 只。2012 年

“双 11”这天，“海鸥”手表完成了 1187
万元的销售额，而这一数据几乎是上年同
期的 10倍。

“支持国货，购买国产机械表”，这样的
呼声给了“海鸥”等国产品牌制造商良好的
发展契机。然而，在采访中也有专家表示，

“海鸥”要想飞得更高更远，赶超瑞士顶尖
水平，还有很长的路要走。因为无论是从
投入力度和规模，“海鸥”与瑞士高端品牌
还有较大差距，而且企业品牌文化的建立，
也还需要时间积累，品牌营销还需要更高
层次的提升。

“打造国际化的‘海鸥’是我们坚定不
移的梦想。”吕军对此信心满满。

重塑国产表品牌系列报道之一

编者按 曾经紧缺得凭
票供应的“三大件”之一、
承载了几代人记忆的国产手
表品牌，在国际钟表竞争市场
的冲击下，曾一度沉寂。近年
来，以“海鸥”、“依波”为代表
的中国品牌腕表，正奋力实
现着“凤凰涅槃”的转型和
升级，与国际品牌在市场一
比高下。

中国品牌的“名表之梦”
还有多远？从今天开始，我们
推出重塑国产表品牌系列报
道，敬请关注。

本报北京3月20日讯 记者杨忠阳 刘松柏报道：
因 DSG 变速器故障，大众汽车（中国）销售有限公司、一
汽-大众汽车有限公司、上海大众汽车有限公司根据《缺
陷汽车产品召回管理条例》的要求，日前向国家质检总局
备案了召回计划，决定自 4 月 2 日起召回缺陷汽车，共计
384181辆。

这批被召回的汽车分别是大众汽车（中国）销售有限
公司进口的 2008 年 12 月至 2011 年 9 月生产的部分尚
酷 1.4TSI、高尔夫旅行车、Cross Golf，共计 7139辆。

一汽-大众汽车有限公司 2009 年 5 月至 2012 年 1
月及 2012 年 12 月至 2013 年 2 月生产的新宝来 1.4T、高
尔夫 A6 1.4T、高尔夫 A6 1.6L、速腾 1.4T、迈腾 1.4T、
CC1.8T、新速腾 1.4T、新迈腾 1.4T、新迈腾 1.8T、进口
的 2010年 2月至 2011年 6月生产的奥迪 A3 1.8T，共计
245999辆。

上海大众汽车有限公司 2009 年 10 月 23 日至 2012
年 5 月 23 日及 2012 年 12 月 10 日至 2013 年 3 月 2 日生
产 的 途 安 5 座 1.4T、途 安 7 座 1.4T、明 锐 1.8T、明 锐
1.4T、朗逸 1.4T、昊锐 1.4T、新帕萨特 1.4T、新帕萨特
1.8T，共计 131043辆。

本次召回范围内的车辆因变速箱内机电单元的电子
故障或者油压不足，可能导致动力输出中断，存在安全隐
患。3 家公司将免费为召回范围内的车辆更换改进的变
速箱机电单元，并免费为用户升级最新的控制软件，以消
除安全隐患。

2012 年 3 月以来，质检总局一直对大众 DSG 变速器
动力中断故障问题进行跟踪调查。在开展缺陷调查和多
次约谈督促下，同年 5 月，大众公司将 DSG 变速器质量
担保期延长至 10 年或者 16 万公里。今年 2 月 27 日，质
检总局再次约见大众公司，要求大众公司采取召回措施，
尽快解决 DSG 故障问题。3 月 16 日，质检总局依法通知
大众公司就 DSG变速器动力中断故障问题实施召回。

本报讯 记者沈则瑾报道：近日，国内大型汽车租赁
服务提供商一嗨租车在上海发布“一嗨电动车”品牌，正
式启动电动车租赁服务，成为上海首家进行规模化电动
车租赁的公司。一嗨租车还与国内首家新能源汽车 4S
店上海高瞻新能源汽车举行首辆电动车交车合作仪式。

据一嗨租车 CEO 章瑞平介绍，从下月起，一嗨租车
将首先在上海嘉定区安亭建立 3 家电动车租赁门店，嘉
定区是去年获批的国内首个也是唯一一个电动汽车国际
示范区。随后，一嗨租车还将在上海其他主要城区布局
电动车的租赁网点，未来半年内一嗨租车将采购 200 余
辆电动车，在上海全市开展电动车租赁服务。

本报讯 “攀枝花钒钛资源综合利用战略研究”项目
启动会近日在京召开。启动会上，中国工程院副院长干
勇介绍了“攀枝花钒钛资源综合利用战略研究”项目的背
景及进展情况。

据了解，“攀枝花钒钛资源综合利用战略研究”项目
包括攀西地区钒钛资源采矿与选矿技术发展战略研究、
攀西地区钒钛资源新流程技术发展战略研究、高钛型高
炉渣及钒钛深加工技术及产品应用战略研究、钒钛资源
综合利用及产业化相关政策研究等 4 个子项目。目前，
该项目已由中国工程院院长会议审查通过并立项，属国
家重大战略咨询项目。 （周 军）

攀枝花钒钛资源综合利用项目启动

本报讯 浙江舟山电力日前建成海缆监控一体化平
台，实现了对舟山电网输电海缆的多方位、多技术手段的立
体化监控，满足对海缆运行区域防外力破坏的监控要求。

据悉，海缆监控一体化平台在原有监控系统的基础
上，充分应用国内监控报警领域最先进的电子海图、AIS
信息、光电感应、热成像视频监控等设备或系统的功能和
技术，实现各自功能互补和系统联动，提高对监控区域船
舶的识别率，提醒船只在禁锚区内不得锚泊。

业内人士表示，舟山海缆监控一体化平台是国内领
先的全天候海缆综合监控应用平台，开创了高端监控设
备在电力行业应用的先河。 (王文波 李 彦)

舟山电力实现海底电缆实时监控

本报北京3月20日讯 记者王薇薇

报道：在尚德面临危机，国内光伏制造业
处于困境，光伏两大行业巨头的强强联手
传递出提振行业信心的讯息。今日，英利
绿色能源和保利协鑫能源深度战略多边
合作签约仪式在北京举行。

根据协议，未来 3 年，双方将充分利
用长期战略合作关系，发挥产业链协同
效应，利用各自在光伏产业链上下游的
优势地位，在硅片产能配套等产业链优
势分工、供应链产能匹配及电站开发等
领域谋求更深层次合作。英利将以优惠

长单客户的身份采购保利协鑫的硅料、
硅片来匹配未来的产能需求，保利协鑫
将采购英利组件用于光伏电站建设。

英利联手保利协鑫，为的是利用对
方较为成熟的技术、规模等优势，通过产
能互补、价格优惠、优先供货、设备共享
等方式提高效益，使资源得到共享，最终
达到降低成本的目的。有关专家表示，
此次合作通过发挥龙头企业在产能、技
术进步方面的示范作用，实现光伏产业
链从硅料到组件的纵向整合，有利于推
动光伏产业产能优化、产业升级，对处于

困局中的光伏行业是一个重大利好。
对英利而言，与保利协鑫的合作，既

可以保证原材料供应的稳定性及品质方
面的保障，同时有利于利用吞吐量大的
优势获得较低价格。据悉，英利正在搭
建全球网络采购平台，进行光伏产业链
整体资源组合。对保利协鑫来说，与英
利的合作，可以实现双方优势的互补，可
以促使保利协鑫更好地降低原料端的成
本。同时，在行业处于发展困难期时，行
业领军企业的强强联合也可以为大家鼓
劲打气。

英利与保利协鑫签订战略合作协议

华北石油荣盛机

械 制 造 有 限 公 司 的

“水下防喷器组及控

制系统”获得展览会

展 品 创 新 金 奖（3 月

19 日摄）。第十三届

中国国际石油石化技

术装备展览会 3 月 19

日至 21 日在北京举

行。本届展会共吸引

来自全球 62 个国家

和 地 区 的 参 展 企 业

1500 家 ，其 中 世 界

500强企业 46家。

如 钧摄

（新华社发）

据新华社南京 3 月 20 日专电 （记者邓华宁 叶

超 潘晔） 20 日，无锡市中级人民法院依据《破产法》
裁定，对无锡尚德太阳能电力有限公司实施破产重整。

3 月 18 日，无锡尚德太阳能电力有限公司债权银行
联合向无锡市中级人民法院递交无锡尚德破产重整申
请。据介绍，截至 2 月底，包括工行、农行、中行等在内的
9 家债权银行对无锡尚德的本外币授信余额折合人民币
已达到 71亿元。

银行方面表示，由于所欠银行债务陆续到期，考虑到
债务方的现实境况，以及至今未对债权银行逾期授信提
出切实可行的还款方案等因素，为最大限度维护债权人
合法权益、维护社会稳定，必须按照市场化原则依法采取
措施，对无锡尚德实施破产重整。

据了解，无锡尚德对债权银行提出的破产重整申请
无异议。银行方面表示，希望无锡尚德太阳能电力有限
公司通过破产重整，整合有效资源，改善运营管理，摆脱
经营困境。银行方面还希望，通过改组和完善治理结构，
寻找合适的战略重组第三方，使企业重生、产业重振。

无锡尚德依法实施破产重整


