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公司时讯

经过 7 个多月的苦苦等

待，花了 151亿美元巨额“聘

礼”，中海油 2月 26日终于把

加拿大“新娘”尼克森娶进了

门。当然，尼克森也带来了丰

厚的嫁妆：中海油年产量有望

提升两成以上，并可以进入更

广阔的国际平台。

至此，迄今为止中国企业

最大的一笔海外收购正式收

官，中海油以最贵的“聘礼”迎

娶了这位加拿大“新娘”

微信挺进美国
挑战与机遇并存

本报讯 记者李治国报道：盛大集团
旗下盛大游戏近日携手淘宝展开合作，双
方将启动全面的平台接入，整合双方独家
资源、用户群体等多方面优势，打造优质的
集网游与电商于一体的 B2C 模式新形态，
双方将致力于为互联网用户创造更有价值
的服务。

盛大游戏副总裁陈芳表示，《时空裂
痕》 将成为盛大游戏和淘宝平台全面接入
的开始，淘宝将独家首发 《时空裂痕》 3
月 6 日公测的客户端；盛大游戏全面启动
与淘宝的账号对接，《时空裂痕》 将加速

推进接入淘宝账号。陈芳表示，《时空裂
痕》 与淘宝的合作只是第一步，这是盛大
游戏和淘宝平台全面接入的开始，盛大游
戏将借 《时空裂痕》 这款创新的欧美网游
大作，探索网游与电商合作的新形态，双
方的合作将不止于此，依托盛大游戏高品
质的强劲产品线，未来和淘宝之间的合作
将会更加广泛、深入及多元化。也希望这
次合作能够成为互联网领域内新的业界合
作形态的创新典范，给行业的发展带来新
的思路和启发。

淘宝行业运营事业部网游资深总监任

伟表示，盛大游戏优质内容的加入，可以帮
助提升淘宝平台的内容价值。而通过《时
空裂痕》的首个实践，盛大游戏与淘宝平台
的用户也实现了初步的互通，使得双方的
用户群都得以拓展。淘宝对此次合作的前
景有信心，也希望借此展开和盛大游戏更
多层面的合作，共同打造具有独特价值的
电商——网游生态系统。

据了解，《时空裂痕》是近年来在欧美
市场上最成功的游戏之一，其首创的“动
态”玩法改变了现有的网游体验，该游戏在
中国大陆地区由盛大游戏代理运营。

盛大携手淘宝开启游戏电商销售模式

中国移动布局全球最大 4G 网络
今年 TD-LTE 网将覆盖内地百余城市

本报记者 徐 涵

本报北京 2 月 26 日讯 记者黄晓芳报
道：北京时间今天凌晨，中国海洋石油总
公司宣布收购尼克森正式完成交割。中海
油分别以每股 27.5 美元和 26 加元的价格现
金收购加拿大尼克森公司所有流通中的普
通 股 和 优 先 股 ， 收 购 总 价 约 为 151 亿 美
元，是中国企业成功完成的最大一笔海外
并 购 。 由 此 ， 中 海 油 证 实 储 量 增 加 约
30%，产量增加 20%，首次进入海上油气
富集盆地英国北海地区。

按照尼克森近期股价计算，此次交易
溢价 60%左右。“151 亿美元的价格有人说
太高了。”中海油总经理杨华 26 日在接受
记者采访时表示，尼克森历史最高价曾达
到每股 30 元至 40 元，且中海油作为一家
石油公司最为看重的还是其油气资源。

据悉，通过这次并购，中海油获加拿大
一油砂资产合成原油(Syncrude)项目，同
时，在美国墨西哥湾，尼克森拥有205个区
块，有超过100个勘探目标。尼克森在加拿
大不列颠哥伦比亚省北部霍恩河等3个盆地
拥有超过30万英亩优质页岩气区块。

此次收购也使中海油首次进入北海地
区。目前尼克森在北海地区的产量已经位
居第二，其中北海布扎德 （Buzzard） 油田

43.2%的工作权益和作业权颇受关注。此
外，继布扎德之后的北海最大的发现金雕

（Golden Eagle） 油田，也将为该地区的
增长提供强有力的支持。尼克森在尼日利
亚 拥 有 乌 桑 （Usan） 和 乌 桑 西 （Usan
West） 两个海上油田 20%的权益。

“对于全球资产重组和资产并购方来
说，国际金融危机提供了很多机会。”杨华
表示，中海油和尼克森的资产互补性很
强。收购完成之后，中海油证实储量可增
加约 30％，产量也将增加 20％以上，中海
油将战略性进入海上油气富集区 （如北
海） 和新兴页岩气领域，同时巩固在加拿
大油砂、墨西哥湾和尼日利亚海上地区的
现有地位。中海油拥有的海上作业能力及
优势也将使尼克森的资产充分释放价值。

自 2012 年 7 月 23 日中海油宣布收购尼
克森至今，历时7个月，其中几经曲折。在
去年10月和11月加拿大政府两次将中海油
的收购审批时间延长了 30 天，令这宗交易
充满悬念。不过随后，12 月 7 日，加拿大
政府审批通过，且因尼克森有资产在美
国，也需要通过美国外国投资委员会的审
批，迟至今年2月12日，美国才正式放行。

“实际上我们早在 7 年前就开始关注这

个项目。”杨华说，他曾经有很长一段时间
每天一早就开始查看尼克森的股价，他们
认为，从尼克森内在的价值来说，具有很
好的前景。

对于海外并购通常面临的融合问题，
杨华坦承，并购后融合是企业能否创造价
值的关键，相对于并购本身来说，融合的
难度要高得多。

他表示，中海油是在多元文化节框架
下成长起来的公司，海上石油也是我国最
早开放的领域。2011 年 7 月 20 日，中海油
以 21 亿美元收购加拿大 OPTI 公司，与在
长湖 （Longlake） 等油砂项目中持股 65％
的尼克森公司成为合作伙伴，为今天成功
收购尼克森作了很好的铺垫。

据悉，交易完成以后，中海油计划通
过在卡尔加里设立总部，建立北美与中美
洲的运营平台。该总部将负责管理尼克森
的现有资产，以及中海油在加拿大、美国
和加勒比地区的现有资产。尼克森将作为
中海油的全资子公司，由首席执行官 Kev-
in Reinhart 继续负责管理。新的董事由
中海油、尼克森现有的管理团队及加拿大
籍独立董事组成，李凡荣担任该公司董事
长。

中海油151亿美元收购加拿大尼克森公司

我国企业最大规模海外并购收官

2 月 26 日，在巴塞罗那 2013 年世界移
动通信大会上，中国移动董事长奚国华发
布了中国移动 TD-LTE“双百”计划：2013
年，我国拥有自主知识产权的第四代移动
通信（4G）标准 TD-LTE 网络覆盖将超过
100 个城市，4G 终端采购将超过 100 万
部。此次发布的 TD-LTE 网络建设计划
覆盖了全国地市级以上的 100 个城市，基
站数量超过 20 万个，覆盖人口超过 5 亿，网
络建成后将成为目前全球最大的 4G网络。

据了解，2 月 25 日至 28 日在西班牙巴
塞罗那举办的世界移动通信大会上，中国
移动携 4G 最新技术应用首次参展，向全球
产业界展示了我国有自主知识产权的第四
代移动通信技术标准 TD-LTE、无线应用
商店（ＭＭ）、无线城市等创新成果。

展会上，中国移动联合 HTC、LG、华
为 、中 兴 等 产 业 链 合 作 伙 伴 发 布 了 4 款

TD-LTE 多模多频段智能手机，中国移动
自有品牌 MiFi 也首次亮相。MiFi 的大小
就像一张信用卡，集调制解调器、路由器和
接入点三者功能于一身，用它作为无线热
点，可以同时接入几个终端设备。随着全
球终端芯片厂商集体发力，TD-LTE 多模
多频段智能手机技术日趋成熟，预计今明
年将迎来 TD-LTE 终端多样化、规模化发
展的黄金期，覆盖高中低端的 TD-LTE 手
机将陆续进入市场。

据 全 球 移 动 供 应 商 协 会 统 计 ，截 至
2013 年 1 月底，全球已有 31 家厂商推出了
125 款 TD-LTE 终端。其中，在日本、印度
等 市 场 已 经 正 式 推 出 了 全 球 首 批
TD-LTE 商用智能手机。商用智能手机
将能够为用户带来更完善的移动高速数据
体验，标志着 TD-LTE 产业的进一步成熟
和商用能力的提高。

2012 年起，TD-LTE 商用已全面加
速，目前已经有 14 个 TD-LTE 商用网在
亚洲、欧洲、大洋洲等多个国家和地区运
行，为几百万消费者提供高速、稳定的移动
宽带服务。截至 2013 年 1 月，全球共有 29
个运营商，签署了 45 个商用设备合同，建
设了 64 个 TD-LTE 实验网。同时，全球
首个 LTE融合网络已在香港正式商用。

在中国，2012 年，中国移动在 15 个城
市建设了 TD-LTE 试验网，在杭州、深圳、
广州实现了主要城区的全覆盖，同时开展
了形式多样的大规模 TD-LTE 客户体验
活动。在杭州，通过发放 TD-LTE 数据卡
和 MiFi，已经发展友好用户近万名，月均数
据流量高达 4.6GB。这些体验服务向广大
消费者传播了 4G 的魅力，也为 TD-LTE
的商用奠定了坚实的市场基础。

在移动通信大会上，首次参展的中国

移动还展示了包括 LTE 高清视频通话、
LTE 无线同步、便携视传、Nanocell等产品
及业务。其中全球首个基于 TD-LTE 系
统的高清可视电话业务借助 TD-LTE 网
络高带宽、高可靠的特性，以高清作为差异
化特征，提供全方位、高质量的通信服务。
精彩丰富的创新技术与服务，将引领人们
4G生活。

另据消息灵通人士透露，中国移动计
划数据类终端在 2013 上半年发放友好用
户使用、手机类终端 2013 年下半年发放友
好用户使用，而一些终端厂商的 4G 终端产
品已经在 2 月开始供货。随着扩大商用网
络部署、多模多频段终端发布、国际漫游测
试和商用的持续深入，2013 年注定将成为
TD-LTE 全球部署和规模化发展的关键
一年，TD-LTE 的产业化、商用化以及与
其他 4G标准的融合发展都将加快。

近日，有报道称腾讯公司已经成立了微信美国办公
室。记者向腾讯公司求证，腾讯公司书面回复，“腾讯此前
在美国已设立了办公室，目的是观察和学习美国互联网行
业的情况。微信美国办公室负责初步探索美国微信用户
的发展及研究、公司客户关系的建立及拓展合作等。”

这意味着微信对美国市场探索加快。这已不是微信
走出国门的第一次尝试。据报道，在东南亚，微信除了
投入铺天盖地的广告外，还通过吸引名人去使用他们的
产品，并同当地经销商开展合作，提高自己的曝光度，
积累起首批种子用户。

但在欧美市场，微信仍然默默无名。据统计，截至去
年 9 月，微信在美国的注册用户数接近 10 万，用户主要
是留学生等华人。

腾讯是否真的决定进军美国，还是仅仅是一次试水
而已？互联网专家刘新亮认为，腾讯公司绝不是尝试一
下这么简单，有成功的可能性。他表示，微信向海外扩展
的障碍相对少一些，首先没有语言上的障碍。其次腾讯
在社交工具方面的技术在全球也很优秀，所以技术上没
有障碍。另外，腾讯也为这款产品去海外市场做了很多
准备，因此它还是具备这样的可能性。

美国一家科技博客网站分析，微信进军美国是迟早
的事。虽然微信首先需要开拓的市场是东南亚国家和中
东国家，但力争进入美国市场似乎是不可避免的。通过
微信这种服务，腾讯或许最终找到了将自己在中国取得
的巨大成功复制到美国市场的机会。

与在东南亚等地区的高调不同，腾讯在美国设立办
公室还是偏低调的，以收集研究分析数据为主，属于国际
化大战略的一个有益补充和储备。

或许腾讯的低调不是没有道理的。根据互联网专家鲁
振旺的说法，微信进军美国肯定不会是一帆风顺，它有自己
的麻烦。他认为，中美两国生活习惯不同，在国外 Face-
book是一个很强大的社交网络，另外还有推特，这两个力
量比较强，现在不管是基于社交网络还是社交关系，还是基
于手机的多媒体的属性，微信都不是很占优势。

但是鲁振旺也分析说，同 Facebook 等大牌相比，微
信也存在着自己的商业机会。他表示，微信的优势还是
体现在社交的互动上。Facebook是一个大的社交概念，
但是完全基于手机这种人和人小圈子的沟通，微信的创
新能力比较强，想要走向国外去的能力还是有的。

进军国际市场，或许是腾讯一直以来的梦想。2011
年 1 月微信正式发布，当年 10 月就推出了英文版，2012
年 4月，其英文版也正式更名为 WeChat。

有分析称，包括百度和腾讯等不少中国互联网巨头
在内，多年来在国际化上的探路并不顺利，基本上形成了

“中国企业的中国市场，美国企业的全球市场”格局。从
这个角度来讲，腾讯身上承载了更多的期望。

（更多内容敬请关注中央人民广播电台经济之声每
天16:00-20:00播出的天下公司节目）

本报北京2月26日讯 记者陈小力报道：一向定位
于餐饮业中高端市场的首家上市民营餐饮企业北京湘鄂
情股份有限公司大举发力大众市场。记者从湘鄂情集团
26 日召开的新闻发布会上了解到，该公司今年将全力实
施面向大众化餐饮消费的经营战略，降低“门槛”，吸引以
家庭、朋友聚餐为目标群体的消费者。

湘鄂情集团董事长兼总裁孟凯表示，为应对高端餐饮
消费市场受到降幅影响的变化，湘鄂情将调整消费层次结
构、产品结构，调整部分菜品、果汁销售价格及高中低档菜
品的比例，停售进口的高端海鲜类菜品。取消最低消费、服
务费和包间费。湘鄂情市场的发展重点转向大众化消费。
一是用心经营团膳，做好学校、医院、企业、机关及公司的中
餐和晚餐；二是打造“味之都”中式快餐，实行工厂化生产；
三是产业链条向食品加工业延伸，将湘鄂情的微波食品、冷
链食品、高温灭菌常温链菜品推向社区、便利店。

目前，湘鄂情的新菜单中，100 元以下的菜品占有相
当大的比例，海鲜系列价位超过300元/斤、按例上菜价位
超过200元/斤的菜品全部停售。每家酒楼还新开设平价
超市，就餐的客人可以在超市购买平价酒类、饮料等。

孟凯告诉记者，从高端市场走向大众消费，湘鄂情将
通过做大团膳市场和加强内部管理、节能降耗、集中采购
等措施稳定公司的经营业绩。

本报讯 记者杨颖报道：国际权威分析机构 IDC 近
日发布2012年四季度全球智能手机市场报告显示，联想
以940万台的销量，跻身为全球第5大智能手机厂商。

联想上季度财报显示，其智能手机业务除了创下市
场份额新高，更已早于预期在中国市场实现首次盈利。
IT研究与顾问咨询公司 Gartner指出，联想是中国本土
唯一可以与顶级国际品牌竞争的智能手机制造商，并预
测联想今年将取代三星，成为中国第一大智能手机厂商。

不过也有业内人士指出，和三星、苹果相比，联想占
据的主要是2000元以下的低端手机市场，真要挑战国际
顶级品牌，必须加强高端机型研制。联想集团高级副总裁
刘军表示，未来将加速联想智能手机在全球市场的拓展。

本报讯 记者李天斌 苏大鹏报道：
从中国北车大连机车公司获悉，由该公司
生产的4台内燃机车，已于25日在大连湾
和尚岛码头准备出口阿根廷。此次大连
机车出口的 4 台内燃机车源于 2011 年 6
月底，中国北车与阿根廷规划部签订的价
值 3.2 亿美元的 20 台内燃机车和 220 辆
轨道客车合同，这是当时中国铁路交通装
备行业最大一笔出口订单，其中内燃机车
均由大连机车公司提供。

据介绍，大连机车公司近年来着眼
国际化发展目标，成果突出。2012年，该
公司国际市场签约额再创新高突破10亿
元。截至目前，公司已研制出6种不同轨
距机车，出口的国家和地区达18个。

据新华社郑州2月26日专电 （记

者刘金辉） 记者 26 日从总部位于河南
郑州的三全食品公司获悉，该公司已与
美国亨氏集团有关方面签订了收购龙凤
食品的股权意向性框架协议，拟收购其
直接或间接持有的上海龙凤、浙江龙凤、
成都龙凤以及天津龙凤的全部股权。龙
凤食品的股权是股神巴菲特收购美国亨
氏后，抛出的第一个资产。

三全食品发布公告称，收购资金来
源为公司自有资金，收购价格尚待进一
步协商。郑州三全食品股份有限公司董
事长陈南说，目前仅是意向性框架协议，
接下来还会就收购细节签订全面的框架
协议及正式收购协议。

目前，我国速冻食品行业有四家龙
头企业，分别为三全、思念、湾仔码头和
龙凤。业内人士分析，如果三全食品收
购龙凤食品成功，三全食品市场份额有
望提升五个百分点，并将在品牌和渠道
上提升三全食品的竞争力，但其依然面
临如何有效整合的压力。

与亨氏集团签署框架协议

三全拟收购龙凤食品

“中国造”机车将登陆南美

湘鄂情取消最低消费和服务费

联想成第 5 大智能手机厂商
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2 月 26 日，东风日

产 新 一 代 天 籁（TE-

ANA)在广州举行全球

首发仪式。作为东风日

产布局中高级车市场的

战略旗舰车型，新天籁

采用全新的外观及内饰

设计，搭载了 QR25DE

发 动 机 与 新 一 代 智 能

XTRONIC-CVT 变速

器铂金动力组合，百公

里油耗仅为 7.3L，具有

较强燃油经济性。此次

共推出 3 款车型，预售

价 19万元起。

本报记者 杨忠阳摄


