
当西方的圣诞树和圣诞老人

在国内一些城市广为商家所用之

时，也有很多人在讨论，在春节这

个中国人最为重要的日子，是不

是也要有一个“文化符号”？近

日，一个身着汉式福袍，慈眉善

目、笑容可掬的“中华福爷爷”形

象出现在北京南站，为回家过年

的朋友及家人送上吉祥福袋，迎

春纳福。与此同时，以“送福到

家”为主题的中华福爷爷形象片

正在央视播出。片中，中华福爷

爷以其细腻温情的立体形象，向

全社会释放着伴随福文化传承与

创新所形成的正能量，传递着积

极向上、充满希望的幸福价值观。

过春节，除了贴福字、挂灯

笼、写春联，是不是也可以有个送

福到家的吉祥人物？“中华福爷

爷”是不是在叫板“圣诞老人”？

说法不一，争论不少。

中国其实早就有“福爷爷”。

最初的福神为星辰，称“福星”。福

星即木星，也叫岁星，可以说人们

是把木星当作了赐福的福神。在

现存最古老的星官画像中，梁令瓒

绘于 1300 年前唐朝开元时期的

《五星二十八宿图》里，描绘了金木

水火土 5 星和 28 位星神形象。排

在众星之首的便是福星。福神人

格化后，又附会上了多种说法。“天

官”，是民间最为流行和被人们普

遍认可的福神。民间年画中的天

官，面容慈祥、五绺长须，头戴官

帽，蟒袍玉带，其左手拿玉如意，右

手打开一长幅，上写“天官赐福”，

头上有象征幸福的蝙蝠，或以蝙蝠

为花边图案，以祈求幸福降临，福

运绵长。还有民间传说和历史记

载中的灶神，他是一位慈眉善目的

老人，总是在岁末年初为百姓降

福，深受大众的尊崇和爱戴。每年

的农历腊月二十三就是中国人常

说的小年，这一天的习俗是“送灶

爷”、“吃灶糖”。

数千年的中华福文化博大精

深，其栩栩如生的人物形象也使

中华福文化根植于每一位国人心

中。平安是福，长久是福，快乐是

福，健康是福，知足是福，甚至吃

亏也是福。

不过，随着物质的丰富，有些

习俗反而被淡忘了，有些文化也

被遗忘了，我们渐渐习惯了圣诞

老人、情人节玫瑰，春节的年味越

来越淡了。什么是“年味”？其

实，年味就在于一家人团聚了，就

在于贴个倒“福”字、挂串红灯笼、

门上再贴副春联，就在于拱个手，

拜个年。而这个时候，再牵来个

慈眉善目的“福爷爷”，送个小福

袋，说句“福到了”，岂不是小孩子

更乐，大伙儿更开心了！

至于这位“福爷爷”有多大的

文化，是不是肩负着要同“圣诞老

人”争夺文化标签的“重任”，其实大

可不必追究。让我们的孩子能快

快乐乐地大喊一声“过年了”，我们

要的不就是这种幸福正能量吗？！

前不久看电视，某电视台记

者随机就“你的小康社会是什么

样”这个话题做采访。当采访到

一个小吃店老板时，小伙子一边

忙碌着给顾客做小吃，一边不时

看看镜头思索说，就我现在这样

的生活就算是小康社会吧！

说小康生活、小康社会是古代

中国人就具有的一种理想和梦想，

这有连绵数千年的中华文献为

证。中国的第一部诗集《诗经》中

就有“民亦劳止，汔可小康”的说

法，意思就是轻徭薄赋，予民休息，

让老百姓过上小康安乐的日子。

可见，小康生活建设是中华文明发

展中同样璀璨的一个花朵。

小康意识走进千家万户，我

们要感谢改变了中国现代历史的

一位伟人、改革开放的总设计师

邓小平同志。1979 年 12 月 6 日，

邓小平在会见来访的日本首相大

平正芳时提出，中国 800 美元，就

是到本世纪末在中国建立一个小

康社会。这个小康社会，叫做中

国式的现代化。这之后，“小康社

会”这一名词和目标，就毫无悬念

地走进了中国老百姓的家庭，走

进了中国老百姓的生活中。

中国现时代的小康社会与古

代社会的小康社会在追求上是一

样的吗？如果不一样，它们的区

别又主要在哪里呢？

毫无疑问，我们现在的小康

社会建设会和夏商周时期的小康

社会有着很大区别。这种不同本

身就反映着时代的发展和变迁。

当然对于老百姓来说，国家

统计局的监测标准是党和政府及

学者们关注的，能够吸引老百姓

眼球的，则是它对提升老百姓的

生活能产生什么样的影响。比如

邓小平同志针对中国人民长期生

活水准偏低的状况，提出到上个

世纪末要实现 800 美元的奋斗目

标。为此，小平同志还构想了建

设小康社会的跨世纪发展战略，

即著名的“三步走”发展战略。

1997 年，江泽民同志在党的十五

大报告中提出“建设小康社会”的

历史新任务。进入新世纪，我国

进入全面建设小康社会、加快推

进社会主义现代化的新的发展阶

段。党的十六大提出了到 2020

年全面建设小康社会的奋斗目

标，并作出具体的战略部署。到

党的十八大，GDP 翻一番的基期

不 再 是 2000 年 的 9.8 万 亿 元 标

准，而是 2010 年的 40 万亿元标

准，到时的 GDP 规模达到 80 万

亿元，至少达到美国现在经济发

展程度的九成。这样的目标设

计，让老百姓的生活也开始向实

实在在的殷实日子方向迈进了。

传统的魅力
□ 何不器

福到了
□ 陈学慧

小康社会的前世今生
□ 贾华强

引进海外

节目模式能带

给 观 众 新 奇

感，帮助电视

台出奇制胜。

但长此以往，

就会大大压缩

中国电视人的

原创空间。

人们真正

需要的是伴随

福文化传承与

创新所形成的

正能量，传递

积极向上、充

满希望的幸福

价值观。

““
保持了鲜明的文化特色，

从娱神到娱人，最终到娱己，传

统体育活动的魅力就这样传续

下来。

“

“

这类无意义的废话，看似毫无关联，其实反映了同一种倾向，这就

是“无实事求是之意，有哗众取宠之心”。

这类无意义的废话，看似毫无关联，其实反映了同一种倾向，这就

是“无实事求是之意，有哗众取宠之心”。

读过杜诗的，都熟悉那位公孙大娘：“昔有

佳人公孙氏，一舞剑器动四方”，后来很多人都

把这场景解释成一位美女手持宝剑舞翩跹。

其实《剑器》是舞蹈的名称，前人早有旁注：“其

舞用女妓，雄装空手而舞。”但仍有很多人愿意

把宝剑放到这位公孙大娘的手中，比如在古龙

笔下，陆小凤面对公孙大娘后人的感觉：“剑器

并不是舞给别人看的，剑器也一样可以杀

人。⋯⋯招式的变化之快更令人无法想象”。

甚至连近代大画家任伯年所作《公孙大娘舞剑

器图》中，公孙大娘也是双手各持一剑，剑随身

动，寒光凛凛，舞出滚滚剑气。

类似这样凭字义推演古时场景的例子

还有很多。繁盛数百年的汉唐百戏，其中的

许多内容，就被现代人用来做出不同解释：有

把它看做中国戏剧起源的，根据是其中有傀

儡戏、参军戏、排闼戏等；而角抵、戏马、斗鸡、

舞剑、击鞠、戴竿、蹋鞠、相扑、拔河⋯⋯这些

内容，也被现代人解释为古人的体育活动。

这都是以今人的眼光看历史。

据考证，即使在西方，也是从卢梭的《爱

弥儿》之后，“体育”一词才正式流传开来。从

那以后，国际上普遍用“Physical Eduation”泛

指“体育”（中文体育这个词则是从日文中直

接引入的）。不难看出，那时的体育还是一种

狭义的解释，本意是指以身体活动为手段的

教育，后来才逐渐演变为包括体育教育、竞技

运动和身体锻炼三个方面的广义的体育运

动。笔者也请教了身边熟谙外语的人，据说

如今常用的“Sport”一词源于拉丁语的“Dis-

port”，它的本意是指放下工作去嬉戏、玩耍、

娱乐等，用于今天的体育似乎更为贴切。

在并无体育概念的古代，今人眼中认定为

“体育”的活动，最初往往与岁时节令的祭祀等

有关，这也是农耕社会的特点决定的：为了祈

祷龙神保佑，划龙舟便成了端午的固定活动；

隋唐时期盛行的拔河，“俗传此戏必致年丰”，

“以此庆胜，用致年穰”。随着社会经济的发

展，许多类似的活动因为具有观赏性，逐渐成

为人们生活中特有的一种文化形式，如春节、

元宵节期间的傩舞、舞龙灯和跑旱船，清明节

踏青、荡秋千、放风筝、拔河，端午节龙舟竞渡，

重阳节登高等，一直延续至今。

体育从狭义发展到广义，伴随着社会形

态的改变和生产力的发展——只有当经济发

展到相应程度的时候，人们才可以利用余暇

观赏体育和参与体育，现代意义的体育运动

才有可能逐渐走进我们的生活。前面说过的

那些节令活动（很多在今天已经成为正式的

体育运动项目），因为与岁时节令文化上的契

合，更是表现出喜闻乐见的生命力。每年的

各地重阳登高比赛，端午节便开始举办的中

华龙舟大赛等项赛事，参与者越来越多，关注

度越来越高。利用节假期间举办与节令相关

的体育活动，在全国也渐成气候：最早提出

“假日体育”理念的天津市，元旦登“天塔”、春

节“健身大拜年”、五一“假日健身游”、国庆

“健身大套餐”，一系列节日期间举办的体育

活动，总体被冠以“假日体育”的名称，在全国

打出了名副其实的黄金品牌。走遍全国各

地，与节日相关的许多场合——譬如庙会上，

传统体育活动凭借着特有的节庆娱乐性的特

点，吸引着众多的参与者与参观者。

詹姆斯·邦德的“代言人”先后经历了 6

任。这 6 人除乔治·拉赞贝生长在澳大利亚外，

其余 5 人均出生或长期生活在英国，英国本土

文化的熏陶，使他们能较为准确地把握邦德身

上的英国气质。虽然每一任邦德风格都不尽相

同，但那个身着西装、摇晃着手中的马提尼酒，

勇敢果断、身手敏捷、冷酷却又不失绅士风度的

经典苏格兰特工形象，却一路传承、未曾改变。

伴随 007 一路走来的还有英国文化的另一

标志——流行音乐。从上世纪 60 年代为 007 系

列电影三唱主题曲的莎莉·贝希，到 70 年代甲

壳虫乐队主唱保罗·麦卡特尼，到 80 年代的杜

兰杜兰乐队，再到这一次的阿黛儿，他们所演绎

的歌曲为 007 系列电影增色颇多，007 系列电影

也由此成为了英国流行音乐发展史的见证。

对007系列电影来说，2012年无疑是个重要

的年份。这一年，银幕上的詹姆斯·邦德迎来了50

岁生日。这一年，第23部007系列电影《007：大破

天幕杀机》面世。这一年，邦德接受了一项特殊任

务。2012年7月28日，邦德保护英国女王伊丽莎

白二世，坐直升机前往“伦敦碗”。一路上，直升机

在人们的欢呼中飞越了众多伦敦地标性建筑，当

直升机抵达“伦敦碗”上空时，邦德和“女王”一跃而

下，当然，跃下的“女王”只是替身，而真正的女王则

在“伦敦碗”内宣布了伦敦奥运会的开幕。

今天，当人们听到邦德的名字时，会很自然

地将他与英国联系在一起。邦德何以如此长

寿？文化功不可没。历经 50 年的酿造，007 系

列已经形成一种文化，并从一开始就印上了“英

国制造”的标签。50 年来，老邦德在一任又一

任导演和代言人的演绎下不断呈现出新面貌，

折射出文化的碰撞与历史的变迁。对于这个在

半个世纪的时间里经历“变”与“不变”的英国男

人，他的下一个任务是什么我们不得而知。电

影里的詹姆斯·邦德是走遍世界的“麻烦终结

者”，他竭尽全力维护着这个昔日“日不落”帝国

的尊严。而在电影《007：大破天幕杀机》的末

尾，当詹姆斯·邦德登上楼顶俯瞰伦敦城时，却

有几分“向晚意不适，驱车登古原”的意境，不禁

让人将这个国家在现实中的景况与“夕阳无限

好，只是近黄昏”的沧桑之感联系起来。

邦德已到知天命之年，他的下半生将如何再

续传奇？无论是在电影里还是在现实中，邦德先

生的任务都是“未完待续”，我们有理由期待。

读报纸看电视，常常会碰上一些无意

义的话。

例如，有一则电视广告，画面中有大草

原，有带着露珠的牧草，还有眯着双眼做陶

醉状的郎朗，手指抖动，有若弹琴，广告的

最后亮出一盒牛奶，外带一句深沉的话语：

“不是所有的牛奶都叫‘啥啥苏’！”我起初

以为这个“啥啥苏”是宇宙间超一流牛奶的

标志，非品质绝佳者实难获此殊荣，上网一

查才知道，原来不过是品牌名称。嗐！这

句话跟没说一样。千真万确万确千真，不

是所有的牛奶都叫“啥啥苏”，还有许多别

的牌子。

在正常人口中，这类正确的废话很少

出现。比如，你不会对正在练琴的孩子絮

叨：“不是所有的钢琴家都叫郎朗。”尽管你

很希望他成为郎朗第二。同样，你在祝贺

朋友王老五升任出版社总编辑时，也不会

认真地点拨王小五：“不是所有的总编都叫

王老五。”你更不会郑重其事地告诉周边的

人：“不是所有的交际花都叫小凤仙。”“不

是所有的美国总统都叫奥巴马。”“不是所

有的五十岁以上的男性都叫你二大爷！”把

人所皆知的常识当作新闻发布，未免显得

有点“二”。

还有一则白酒电视广告，厂家将自己

的产品定义为“饮用型白酒典范”。看后不

仅纳闷：难道世上还有“非饮用型”白酒不

成？据我所知，白酒虽然可以消毒、烹饪、

煮饭甚至放火，但这都是其附带功能，最根

本的使用价值还是饮用，还没听说哪个厂

家专门生产杀菌型、麻醉型、催吐型、泡脚

型甚或坐浴型白酒。既然大家的产品都是

饮用型，非要弄出个“饮用型白酒”的说法，

纯粹是没话找话。说白了，创造这类说法

的目的，无非是以“饮用型”为掩护，把自己

的产品树立成“典范”。可是，这种缺乏事

实支撑的新说，实在经不起推敲。

这类经不起推敲的话，在媒体报道中

也有之。比如，一些记者（女性居多）常常

愿意说与某名人有过“零距离接触”，以显

示与其关系密切。其实，接触的本身就有

“零距离”的含义，两个人相距八丈远，隔着

太平洋，绝对接触不上。因此“零距离”实

属正确的废话，用不着强调。再者说，除了

握手、拥抱等一般性礼仪接触外，其他的

“零距离”应该属于个人隐私，实在犯不上

大肆宣扬。

再有，一些记者在报道突发事件之类

的新闻时，随口便说自己在“第一时间”赶

到现场，显得很敬业。但是，从未有人说起

过这个“第一时间”究竟是多长，30 秒？10

分 钟 ？ 5 小 时 ？ 还 是 3 天 6 小 时 28 分 49

秒？如此一来便有些麻烦，因为“第一时

间”没有界定，第二第三时间就无从谈起，

成了光杆司令的“第一”，也就失去了存在

的意义。大家都可以是第一，也就都不是

第一了。前两天，看过一个介绍美国歌星

惠特妮·休斯顿生平的电视片，记住了其中

一个细节，就是警察在接到惠特妮·休斯顿

的死讯后，7 分钟便赶到了案发现场。这

个“7 分钟”，比起“第一时间”、“第零点五

时间”之类的含糊用语来，给人的印象要深

得多。

这类无意义的废话，看似毫无关联，其

实反映了同一种倾向，那就是“无实事求是

之意，有哗众取宠之心”。指出这一点的是

毛泽东，时间在 1941 年，延安整风期间。

无 意 义 的 话
□ 汪 朗

1962年10月5日，007系列

的第一部电影《诺博士》首映，如

今，正在我国热映的《007：大破

天幕杀机》是第23部007系列电

影，也是邦德在银幕上的 50岁

生日。如此“长寿”的系列电影，

不仅烘焙出了美味的票房蛋糕，

更成为了当代英国文化的代表

性符号。

老邦德 知天命
□ 张 頔

新邦德 新消费
□ 金 晶

近日，全新综艺节目《我是歌

手》火爆荧屏，1 月 18 日播出首期

即收视告捷。据央视—索福瑞全

国网收视数据显示，该节目当天

收视率 1.06、份额 6.07%的成绩在

同时段节目中排名全国第一。尽

管刚刚开播，但是从微博人气和

网络搜索量来看，《我是歌手》已

经达到了能与《中国好声音》分庭

抗礼的地步。让已经成名的歌手

接受大众对其唱功的现场检验，

在平民选秀节目已被过度挖掘的

当下，这样新颖的明星 PK 赛自然

会吸引大量观众的眼球。

细看，却发现这档节目依然

是个“引进版”，其创意来自于韩

国 MBC 电视台的歌手竞赛真人

秀节目。去年大热的选秀节目

《中国好声音》来自荷兰，且众多

内地王牌综艺节目，除娱乐鼻祖

《综艺大观》（已停播）与后起之

秀《快乐大本营》为本土原创外，

其他节目均与外国热播综艺栏

目沾亲带故。2005 年，湖南卫视

的《超级女声》虽然带来业界至

今难以企及的超高收视率，但在

版权问题上始终与美国的选秀

节目“美国偶像”有说不清道不

明的关系。而带动荧屏相亲风

的“大型生活服务类节目”《非诚

勿扰》，则是从一家英国公司引

进的。虽然这些节目在努力淡

化原版带来的影响，也进行了某

些本土化的调整，但不可否认的

是，我国电视综艺节目在广告招

商、收视率的热闹背后，始终存

在着原创不足的尴尬。

目前，我国电视版权的引进

基本上是节目模版整体引进，节

目版权所有方会要求引进方严格

按照节目原样式制作，不允许做

任何形式的改动。但中国的电视

台始终是要满足中国观众口味

的，有些“洋味”只适合尝鲜，难以

长久。电视节目发源于欧美，他

们的节目制作更为成熟，引进海

外的节目模式能带给观众不一样

的新奇感，帮助电视台在激烈的

竞争中出奇制胜。但长此以往，

就会大大压缩中国电视人的原创

空间。但如果综艺节目仅仅依靠

购进版权模仿，没有自己的知识

产权，没有可持续的创新能力，中

国电视节目恐怕很难做到真正的

大发展大繁荣。期待有一天，荧

屏上有一档火热的节目是彻头

彻尾的“中国智造”。

综艺啥时中国造
□ 子 由

一直以来，邦德在电影中除了与坏人斗智斗

勇外，还有一个“艰巨”任务，就是向观众展现一种

邦德式消费生活。西装笔挺，绅士范儿，香车美

女高科技⋯⋯即便无法企及，很多人还是对邦德

式生活充满好奇。从 50 年前的第一部 007 电影

起，观众就开始捕捉邦德喝什么酒、开什么车、戴

什么表。久而久之，“邦德”似乎已超越电影中的

本来身份，成为了人们心中的一种消费符号。有

人说，回顾007电影就像在回顾不同时期社交、时

尚、艺术、设计的审美变迁和潮流变化。

这种消费符号对电影的“功劳”显而易见。

2013 年 首 部 进 入 内 地 影 院 的 进 口 分 账 大 片

《007：大战天幕危机》，在其尚未播出时就创造

一个纪录——影片三分之一的投资来自片中出

现的各种产品软广告——4500 万美元的进账，

也使其成为电影史上最大的一座广告“金矿”。

虽然电影中的植入广告常常为观众所诟病，

但在007电影影评中却有一个奇怪现象，人们对

邦德消费品位关心的程度，远高于对广告植入行

为的吐槽。如在此次《天幕》中，邦德没有说那句

经典的“摇匀，但不要搅拌”而是改喝啤酒，就引发

了人们对于邦德消费品位的讨论。而寻找邦德

行头、装备、台词上的变或不变，也成为衡量 007

系列新、老影迷的“标尺”之一。

然而，再好的事物重复多次，观众也会产生

审美疲劳。银幕上特工形象日益增多，如何能

够保持“战绩”？007也开始寻找新的消费点。

导演萨姆·门德斯找到了“情感消费”。这一

次，邦德抛弃光鲜派头，开始走内心路线。邦德被

自己人击中负伤，开始变得颓废困惑，后来的回归

也陆续发挥失常，差点“下岗”。忠诚与背叛的考

验，对自我能力的认知，邦德需要超越的恰是自己

的内心。而系列电影中几个标志性特点也被颠

覆：先进武器制服不了敌人；压轴亮相的座驾从高

科技战车变成1964年的老爷车；“聪明绅士”本人

多次被整得灰头土脸⋯⋯门德斯将一个面临中年

危机特工的无奈与忠诚展现得淋漓尽致，帮助邦

德完成了从“神”到“人”回归。而Ｍ去世后，硬汉邦

德的落泪更精准地触动到观众内心的温柔一角。

电影以“人气”换“人气”的尝试，获得了全球超过10

亿美元的票房。其中，国内上映首周进账 2.2 亿

元，也创下该系列电影在华票房纪录。

我们现在

的小康社会建

设，与古代有

着很大区别。

这种不同，本

身就反映着时

代的发展和变

迁。


