
“天行健，君子以自强不息。”2012 年，面对

宏观经济下行、车市微增长等压力，东风汽车公司

刚毅前行，以战略眼光研判大势，以苦练内功强基

固本，以自主图强厚积实力，以党建创新凝心聚

力。全年销售汽车突破 307.85 万辆，继续保持历

史最好水平，销售规模稳居行业第二，实现营业收

入 3903.68亿元，上缴税费 362.34亿元。

面对“微增长”的汽车行业大环境，东风公

司提出要坚持以“四个不变”和“四个要变”，即

坚持增长的信心不变，发展的理念要变；坚持围

绕市场的导向不变，市场谋略要变；坚持发展不

变，发展模式要变；坚持“走出去”不变，拓展

思路要变。

2012 年，面对严峻形势，东风公司以坚忍不

拔的毅力，谋划布局，汇聚资源，坚持“大自

主、大协同、大发展”的总体发展战略，全面推

进实施东风自主品牌“乾”D300 计划，不断推动

东风自主事业实现新的跨越。坚持“双轮驱动”，

大自主整体发力。在商用车领域，加快推进“大

商用车”战略，构筑东风商用车业务的核心能

力，实现由“中国的东风”向“世界的东风”跨

越。在乘用车领域，积极推进“大自主乘用车”

战略，加快东风品牌事业、大中华品牌事业、合

资自主品牌事业的整体布局。东风公司 2012 年共

销售自主品牌汽车 112.1 万辆，位居行业前三。东

风自主品牌商用车实现销售 60.6 万辆，在行业持

续低迷考验中，继续保持国内领先水平，中、重

卡销量连续 9 年行业领先。东风自主品牌乘用车

实现销售 51.52 万辆，同比增长 27.29%，高于行

业 21.94 个百分点，位居行业第四，东风风神全年

整车销量超过 6 万辆，以行业增幅领先实现销量

翻番，东风风行销量增长三成多，东风裕隆销售

平稳，合资自主全线铺开。

2012 年，是东风公司“大协同”战略取得重

大突破的一年。东风“大商用车”、“大乘用车”、

“大零部件”战略确立，经营协同向纵深发展，活

用内部资源，以大协同赢取大发展。新事业对老基

地的支持力度进一步加大，零部件、辅业企业在新

事业、整车企业的市场份额进一步增加。同时东风

公司发布社会责任中期行动计划 （“润”计划），

公司各单位在社会责任方面协同分工，搭建东风公

司统一的履责平台，塑造东风整体品牌形象。

2012 年，东风公司改革与开放合作迈出新步

伐。在开放合作方面，着眼于提高核心能力和国际

化水平，东风公司与德国格特拉克公司、德国史密

斯公司在变速箱和挂车领域开展战略合作，通过收

购瑞典 T 公司建立公司首个海外研发基地，东风公

司对外合作由此开始向掌控关键技术和关键资源方

向发展，在开放中自主发展得到进一步深化。

2012 年，东风公司加速进军海外市场，海外

事业取得积极进展，发布了 DH310 海外中期事业

计划，该计划目标是到 2016 年，实现海外出口 30

万辆，达到东风自主品牌总销量的 10%，同时努力

建成 10 个战略性区域市场。2012 年按照战略性

“走出去”的总体要求，东风公司实现海外事业的

新 突 破 ， 全 年 出 口 汽 车 8.48 万 辆 ， 同 比 增 长

32.26% ， 增 速 远 高 于 行 业 平 均 水 平 。 2012 年 8

月，4000 辆东风风神 S30 出口委内瑞拉，东风品

牌乘用车首次实现大批量出口。

2013 年，国内经济形势依然存在着诸多不确

定因素，汽车行业的发展既蕴含机遇又充满挑战。

东风公司确立“年销售汽车 332 万辆、主营业务收

入稳中有升、经营利润保持较好水平，利润率高于

行业平均水平”的经营目标。为此，东风公司将坚

定建设“永续发展的百年东风、面向世界的国际化

东风、在开放中自主发展的东风”的企业愿景不动

摇，着力把握“一个中心、两项要务”，即以“做

强做优”为中心，以“创新驱动、自主发展”和

“改革开放、提升合作”为要务，展开工作。

——加快转型升级，提高公司发展的质量和效

益。努力推进公司增长方式向规模和效益协调增长

转型，推动公司业务结构向自主与合营同步发展转

型，实现公司发展向内生增长、集约高效及创新驱

动转型。

——大力推进创新驱动，加快自主发展步伐。

以“产品魅力化、技术模块化、资源国际化，管理

系统化”为指导思想，加快展开“公司技术发展及

能力建设规划”，增强创新驱动能力，力争用 5 年

时间，形成较为完备的支撑东风自主事业发展的研

发体系。继续深化东风自主品牌“乾”D300 计

划，统筹好自主品牌商用车与乘用车、整车与零部

件、传统汽车与新能源汽车发展，把自主事业推上

新的台阶。

——在自主发展的同时，毫不动摇地坚持开放

发展。进一步深化开放合作，提升合资合作水平，

以合资合作为重要手段，广泛汇聚和借用资源，加

速增强公司自主创新能力、核心能力及国际化发展

水平。

——站在“国际化东风”的高度，战略性“走

出去”。围绕“四个统一”（统一规划出口产品、统

一谋划海外市场、统一树立海外形象、统一安排海

外业务），进一步理顺“走出去”体制机制，推进

以资本为纽带的海外事业体制，加快展开对重点目

标区域市场的开拓。

——不失时机地推进改革，增强发展活力。加

快业务优化重组步伐，进一步做强做优主业、高附

加值业务、高收益性业务和成长性业务。提高协同

的整体性、系统性，建立战略协同项目强力推进机

制。开展“管理提升年”活动，进一步促进管理

升级。

“ 中 国 东 风 ”迈 向“ 世 界 东 风 ”
2013年东风汽车公司目标销量332万辆

20122012年年99月月1919日日，，东风乘用车品牌标识东风乘用车品牌标识
发布暨东风风神发布暨东风风神 AA6060 11..66LL 下线仪式在东风下线仪式在东风
乘用车公司武汉工厂举行乘用车公司武汉工厂举行。。本次发布的东风本次发布的东风
乘用车品牌标识在传承东风品牌标识乘用车品牌标识在传承东风品牌标识 DNADNA
的基础上的基础上，，进行了全新演绎进行了全新演绎：：延用正圆延用正圆““双飞双飞
燕燕””图案图案，，由平面彩色提升为立体金属银效由平面彩色提升为立体金属银效
果果，，充分展现东风现代充分展现东风现代、、品质品质、、科技科技、、国际等品国际等品
牌特征牌特征，，符合现代汽车标识设计发展趋势符合现代汽车标识设计发展趋势，，寄寄
托了东风彰显世界托了东风彰显世界500500强强、、中国汽车工业中国汽车工业““国国
家队家队””的风范的风范。。
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牵手中粮、三全、大塚进军微波食品领域打造全产业链

格 兰 仕“ 跨 界 ”胜 算 几 何
本报记者 张 双 央广经济之声记者 王思远

格兰仕集团 22日在北京召开
“新微波产业”战略发布会，宣
布未来 10 年，格兰仕将以微波
炉为龙头产业，整合全产业链，
从综合性的家电制造集团向耐用
品和快销品的产业集团转型升
级。

在“整合产业链价值 开创
新消费时代”的主题引领下，格
兰仕将以微波炉为价值核心产
品，向微波炉器皿和微波绿色食
品领域延伸，通过整合生态绿色
现代农业和食品加工业，打造一
条从农田到餐桌的新型微波饮食
安全供应链，为消费者提供更加
丰富、安全、营养、便捷的饮食
解决方案。

此次，格兰仕分别与三全食
品、中粮大宝、上海大塚等粮油
食品企业签订战略合作协议，共
同推出微波食品。首批微波食品
主 打 “ 快 节 奏 ”， 包 含 营 养 早
餐、能量午餐、经典晚餐和滋补
甜品共计 20 多款，将抢先在格
兰仕官方电子商务平台销售，随
后将陆续在中国市场全面上市。

格兰仕集团副总裁邹能基表
示，“产业的自我发展可以推动
行业前行，产业的跨业整合可以
催生一个更大的行业。”微波食
品将在格兰仕官方电子商务平台
销售首发，其后将以自主品牌的
形式进入商超，并在一二线城市
率先上市。

据了解，在欧美日等发达国
家，基于微波炉应用的相关产业
非常发达，仅美国市场一年的微
波器皿和微波食品规模就超过
200 亿 美 元 。“ 目 前 国 内 超 过
8000 万的微波炉用户已经为相

关产业构建了成熟而庞大的基础
消费市场。”格兰仕集团助理总
裁、新闻发言人陆骥烈说。

中国家用电器协会副秘书长
陈钢表示，格兰仕整合产业链价
值，强化微波应用相关产业齐头
并进，有利于创造新的消费红
利，并为产业链各个环节带来更
大的发展空间。多元素的新消费
趋势，将是产业整体发展的重大
引擎。

中粮工业食品有限公司副总
经理杨先启表示，城镇化带来的
城乡生活无差异化趋势正在形成
新的商业机会，以生活品质提高
为主题的消费将创造新的市场。
相信中粮与格兰仕的强强合作会
实现战略双赢，未来双方将进行
更深层次的品牌与商业模式互
补。

微 波 炉 产 业 上 下 游 企 业 对
于格兰仕“跨界”转型也表示
赞同。北京顺时博达有限公司

总经理李欣表示，耐用品与快
销 品 主 题 关 联 产 业 横 向 整 合 ，
使传统制造业获得新的跨越式发
展机遇。在微波炉配套器皿和微
波美食联动下，国内微波炉市场
未来几年的市场销量有望保持两
位数增长。

据了解，截至 2012 年，格
兰仕微波炉已在全球实现产销
2.8 亿台，连续 15 年蝉联微波炉
产销世界冠军。

邹能基表示，如今，格兰仕
创新智能一体化微波炉产品及微
波多元化应用的全产业链，正在
开创微波产业的全新时代。

据 了 解 ， 格 兰 仕 并 不 是 第
一个有全产业链打算的微波炉
生产商，它的竞争对手美的集
团早在此之前也推出了相应的
全产业链布局战略。目前双方
虽然尚未正面“交锋”，但可以
预见的是，微波市场的全面竞
争已悄然到来。

此次与格兰仕之间的合作，也算是一次尝试，如果未来合作
顺利，我们可能有进一步更深层次的合作。目前是以一种联合品
牌的形式运作，我们给它供应相应的产品，使用格兰仕和三全食
品共同 LOGO。未来也不排除采用一些其他的形式来合作，这都是
在探讨的阶段。

——三全食品微波食品事业部副总经理 杨 志

合 作 创 造 未 来
微波炉的产量虽然很高，但附加值并不高。在中国市场上推广

到今天，微波炉在一二级市场已经成了家庭必需品。未来我们预计
在农村市场如果每百户保有量达到50台的话，单单农村市场就要产
生8000万台微波炉消费需求。

在这样一个大的微波炉市场平台下，如果能够将专业配合的微波
器皿，再将微波食品能够按照生活方式整合为一个价值链的话，将创
造不可限量的巨大的消费市场。如果微波炉市场的产值份额是1，未
来整个配套产业，包括微波器皿和微波食品将达到8。微波市场在中
国市场还是一个新生事物，美国目前同样的人口，微波食品的整体规
模要达到120亿美元以上。格兰仕一方面会坚持和产业链伙伴的合
作，另一方面我们在战略空间上，从生态农业基地到食品加工业，到
微波器皿制造业，到微波炉的家电烹饪产品的制造业，未来我们会涉
足全产业链。

——格兰仕集团助理总裁 陆 骥 烈

微波产业市场有多大
微波炉是世界公认的高效节

能环保产品，被西方国家誉为厨房
革命的标志。然而在微波炉进入
中国20多年之后，大多数家庭仍
将其定位为“厨房烹饪加热”的配
角。国内市场销售情况显示，在目
前全球微波炉市场年销量超过
8000万台背景下，国内市场年销
量一直未能超过1500万台，市场
规模在百亿元上下波动。

国内微波炉企业与国外企业存
在的技术和产业差距，也因产业和产

品结构层次低而陷入困境。只有持续
释放整个微波炉行业的价值链内涵，
实现微波炉从厨房配角向主角转变，
才能给正在努力创新、加快转型的中
国家电产业带来全新的产业思维。从
厨房配角向主角升级的过程中，蕴藏
着一个更为庞大的微波炉行业全价
值链空间，包括食材、食品、器具、服
务，立足微波炉制造链，协同上下游
的食品链、加工链、服务链，这将是一
个从百亿元级市场向千亿元级市场，
甚至万亿元级市场的持续升级。

本报讯 记者雷汉发、通讯员董泽民报道:近日，开
滦集团国际物流有限责任公司和上海铱星船舶服务有
限责任公司签订协议，双方合资组建上海开滦海运有限
责任公司，并依托上海铱星船舶公司的专业优势，通过
单航次租船、期租、光租、自有船舶等方式开展海运业
务。这标志着开滦在时隔60年后重新进入海运行业。

近年来，开滦加大转型发展力度，物流业迅速发
展，打通海运通道，推进煤路港航一体化，对于开滦
这个百年老矿转型发展具有重要意义。1995 年，京
唐港开滦码头正式建成投产，是新中国首家拥有专用
码头的煤炭企业。

开滦集团重新进军海运业

声 音

链 接

本报重庆 1 月 22 日电 记者吴陆牧报道：继 1 月
4 日成功并购美国恩斯特龙直升机公司后，重庆直升
机产业投资有限公司（简称“重庆直投”）全资成立的子
公司——重庆通用飞机工业公司今天下午正式成立。

重庆直投董事长黄勇表示，轻型民用直升机是重
庆直投发展的重点领域之一，也是全球及中国市场需
求量很大的通用航空器产品。据介绍，重庆通用飞机
工业公司到 2014 年将实现完成投资 16 亿元，形成 3
个至 4 个系列机型的直升机产品，启动固定翼飞机项
目，形成 20 架固定翼飞机生产能力，到 2015 年实现新
增累计产销直升机 110 架以上，未来 10 年占有中国轻
型直升机市场 30%份额的目标。

薛红伟作

重庆通用飞机工业公司成立

本报讯 记者谢慧从中国工商银行获悉：截至
2012 年末，工行托管资产净值达 3.96 万亿元，较上年
末增长 12%，连续 15 年居国内同行业首位，保持了良
好的发展势头。

据介绍，在全球托管业务领域，工行实现了跨越式
发展，2012 年全年新增加境外合格机构投资者（QFII）
客户 11 家，累计达 37 家，新增加 QDII 产品 110 个，累
计产品数达 300 个。同时，为满足客户深层次和个性
化的托管服务需求，工行在国内率先推出了绩效评估、
风险管理等增值托管服务。

工行托管资产净值近 4 万亿元


