
清风徐徐中，花草夹道摇
曳，砺江河微波荡漾。到达终
点站亚运文化村站，从广州番
禺 160 路公交车上走下，环顾
四周，高楼大厦的影子遥远而
稀疏，逃离都市喧嚣的自由之
感油然而生。步行 10 余分钟
后，一幢浅石灰色建筑映入眼
帘。简约的建筑风格既现代又
自然，与青山碧水依傍并不显
得突兀。这便是占地 30 亩的
广州东方博物馆。

正是闭馆日，步入综合展
馆，馆长周勇拉开了陶瓷厅的
电闸。瞬时，一束束柔和的顶
光洒下，跨越千年的 100 余件
展品呈现出静穆典雅的气韵。

博物馆没有楼梯，而是用
挂满艺术品的白色斜坡长廊过
渡，犹如时空隧道，使古典与现
代相得益彰。展馆一处走廊的
两侧，挂有许多风趣又耐人回
味的漫画，这是周勇参照别人
的创作自己绘制而成的。漫画
让这里的每一处都饱含着文化
与趣味。

周勇并不直言哪件是镇馆
之宝。在他看来，艺术的竞争
不分高低，只讲特色。可在博
物馆的办公间，在一张摆满图
书、陶瓷碎片及图谱的长桌上，

《陶瓷迹型学概论》和《元青花
迹型研究与鉴定》两本书稿分
量十足。镇馆之宝的“玄机”似
已探到。

细看一张陶瓷风化图谱
展板，斑驳微妙的图形仿佛
出自历史的沧桑之笔。“时间
的 风 化 在 釉 面 上 留 下 了 痕
迹，通过这些痕迹提炼出图
谱 ， 类 似 人 类 的 基 因 图 谱 ，
再通过痕迹之间的关系来对
比鉴定文物。这是一种有客
观物证的鹰眼式鉴定方法。”
周勇徐徐道来。

周勇团队的这项研究，是
为了通过量化物证帮助人们重
拾对文化市场的信心。这一多
年在国内外苦心搜集样本、付
出许多难以言说的艰辛完成的
研 究 项 目 ，吸 引 了 政 府 的 目
光。周勇透露，广州番禺区政
府计划让番禺博物馆与东方博
物馆共同成立研究中心协同攻
关，并要将这个中心打造成世
界级科研品牌。

周勇坚持着自己的理念：
私立博物馆最大的支撑力来自
科研成果，否则将难以维系。
在展厅入口处的展馆简介墙
上，广州东方博物馆这样描述
自己的发展战略：科学研究、去
伪存真，联合国内权威瓷器研
究机构和大专院校，深入开展
对陶瓷的量化研究，并建立会
员制形式的陶瓷研究团体，有
效保护、传播、传承中华民族的
文化薪火。

私立博物馆开展深度研究
的最大优势，就是人才的主动
性。广州东方博物馆以期权形
式让人才成为博物馆的主人，
这种机制调动并不断培养着人
才的研究动力，不少硕博研究
生慕名而来。周勇对博物馆的
未来充满信心，“科研做起来，
品牌树立了，就会吸引更多的
投资，有充沛的现金流，我们再
进一步加强研究，良性循环就
建立起来了”。

镇馆之宝有玄机
□□ 庞彩霞 董碧娟

发货 20 万套，总价值 1.2 亿
发货码洋，根据北京精典博维的
统计，《莫言文集》在 2012 年已经
取得了一张漂亮的成绩单。莫言
获奖后的种种经历，正如他的作
品所描绘的故事，同样充满“魔幻
现实主义”色彩。

□“莫言的书卖疯了！”

2012 年 10 月 11 日 19 时 ，
瑞典斯德哥尔摩。诺贝尔文学
奖结果宣布的一刹那，现场的中
国记者不禁欢呼。

随后，莫言获奖的消息便铺
天盖地般传播开来。当晚的新
闻联播“破天荒”地插播了莫言
获奖的报道。在微博上，莫言获
奖的消息经媒体放大后迅速被
网友刷屏。获奖第二天，莫言已
登 上 了 各 种 都 市 报 、杂 志 的 封
面。一切都像是经过精心安排
一样。

“莫言的书卖疯了！”在莫言
获奖后的几天里，人们惊讶地发
现，无论在书店还是在网络，莫言
作品纷纷告罄。因库存不足，莫
言图书一夜之间洛阳纸贵，很多
网店从折扣价恢复到原价，但仍
遭到读者的疯抢。

突如其来的“莫言热”，让书
商和出版社措手不及。手里握
有莫言作品的出版社纷纷赶着
推陈出新。莫言获奖后，上海文
艺出版社的老版本《蛙》迅速断
货 ；得 知 莫 言 获 奖 后 的 第 一 时
间，首批 20 万套囊括莫言所有小
说作品的新书就进入如火如荼
的印制装订中，但仍供不应求。
作家出版社出版的《生死疲劳》
从 10 月第一次印刷后，到 12 月
已经加印了 10 次；《檀香刑》也在
1 个月内增印 7 次。

市 场 统 计 也 印 证 了 莫 言 之
热：根据北京开卷信息技术公司
公布的报告显示，在 2012 年 11

月虚构畅销书排行榜的前 30 位
中，有 25 种莫言作品上榜，占据
榜 单 8 成 多 。 其 中 ，与 10 月 份
相 比 ，有 14 本 为 新 上 榜 书 目 。
在 11 月这样一个图书销售的淡
季，上海文艺出版社和作家出版
社以莫言为主打牌，成为了月码
洋占有率增长最多出版社的前
5 名，并牢牢占据文学类图书码
洋排名的前两位。

在当当网 2012 年度图书畅
销榜中，《蛙》的销售排名列四十
四位。但相关负责人解释说，从
去年 10 月诺奖揭晓到 12 月的短
短 2 个多月热卖，就进入年度销
量前 50 名，这样的成绩也是前所
未有的。在当当网 2012 年度文
学虚构类图书中，《蛙》也能排到
第八名的位置。

这 些 不 寻 常 的 现 象 背 后 的
推手，无疑是“第一个获得诺贝
尔文学奖”这一稀缺资源释放出
的巨大吸引力，也制造出了“莫
言经济”的新词。

□ 墙里墙外都火

今年的北京图书订货会上，
作为莫言作品全版权签约商，北
京精典博维文化发展有限公司可
谓出尽风头。在精典博维展厅，
莫言的头像被放在最显眼位置，
数个版本的《莫言全集》密密麻麻
地摆放在展台上。其中不乏精装
本、简装本、网络定制版等，不时
引来一些订购商和读者前来观看
和咨询。

“今年过节不送脑白金，要送
就送莫言文集”，订货会上发生了
这样有趣的一幕。近来在网上被
热捧的“最萌和尚”延参法师，竟
捧起精装的莫言文集书盒，以他
特有的方言口音义务为莫言做起
了“代言人”。

时间在推移，“莫言热”并
未减退。在开卷公布的 2013 年

第一周畅销书排行榜中，莫言的
作品依然占据着虚构类图书的前
4名。

“《蛙》、《丰乳肥臀》、《生死疲
劳》、《檀香刑》这 4 本书作为畅销
书，一年卖个 30 万到 40 万册将
不成问题。”作家出版社的一名工
作人员自信满满地说。

除了莫言作品本身，“解读莫
言”也成为时髦。在北京西单图
书大厦，《莫言作品解读》、《莫言
论》、《聚焦莫言》等一系列解读莫
言的图书纷纷摆上柜台，大家都
想借“莫言热”分一杯羹。

莫 言 获 奖 的 刺 激 究 竟 有 多
大？或许可以从莫言作品的海外
市场变化看出端倪。

在以往的西方出版市场，由
于中国作品翻译者数量很少，受
到销量和成本等问题的限制，中
国作品主要以精装本的形式流向
图 书 馆 ，在 一 般 书 店 中 难 觅 踪
迹。一本精装本英文版《红高粱》
售价高达上百美元，普通民众自
然难以承受。

这种情况，是莫言也难以避
免的。莫言作品的瑞典文译者陈
安娜经过 3 年呕心沥血，翻译出

《生死疲劳》瑞典文版后，却只能
承诺分文不收，拥有莫言 3 部作
品瑞典版本的“鹤”出版社才在不
赔本的底线前开印 1000册。

然而，凭借诺奖这股东风，
“鹤”出版社竟然“起死回生”，一
举摆脱财政危机。对比获奖之前
的 1000 册印数，莫言的 3 个瑞典
版作品重印量均在 10000 本以
上。在斯德哥尔摩的各大书店橱
窗或主要图书展台上，都醒目地
码上莫言的 3本瑞典文译本。

印量上去了，价格下来了。
亚马逊网站也推出了 2012 年 11
月份最新版的几部莫言作品外
文 版 ，包 括《四 十 一 炮》、《檀 香
刑》、《酒国》、《天堂蒜薹之歌》
等 等 ，最 便 宜 的 简 装 本 不 过 14
美元。

墙里墙外都火了，诺奖的魔
棒幻化出了诱人的商机。

□ 热度持续几何？

莫言的获奖，点燃了国人久
违的阅读热情，也掀起了一场名
副其实的“莫言经济”浪潮。在
孔夫子旧书网，莫言的一本亲笔
签 名 的 《蛙》 最 高 要 价 40 万
元，《四十一炮》 要价 26 万元。
而莫言的字画价格竟也达到了
20万元。

被消费的，不仅仅是莫言的
书和字画。莫言的高密老家正
在酝酿建设莫言纪念馆，打造红
高粱文化品牌；“各种与‘莫言’
名字相关的商品积极开发，一款

‘莫言醉’的商标被炒到千万元；
连传媒类股票也因莫言获奖而
上涨；房地产销售都争搭莫言作
品的快车⋯⋯”面对得奖之后引
发 的 种 种 争 议 ，莫 言 自 己 也 承
认，“渐渐地，我感到这个被争议
的对象，是一个与我毫不相关的
人。我如同一个看戏人，看着众
人的表演。”

事实上，在莫言获奖前，能
够与莫言相提并论的当代作家
并不在少数。有人认为，尽管莫
言带动了文学市场的热潮，但他
对中国当代文学的贡献并不算
多。在诺奖公布的当晚，诺贝尔
奖委员会官方网站做了一项调
查，名为“你读过莫言的任何作
品吗？”而在当晚接受调查的网
友中，有 59%的人表示未读过莫
言的作品。

“只因高密少名人，故将莫
言捧上天，但愿今后三十年，故
乡 能 出 真 圣 贤 ”。 狂 欢 盛 宴 之
后，人们不禁思索，谁将成为下
一个莫言？

莫言的成功，源于天时、地
利、人和。王蒙说过，“好的文学
奖最感人的是他的伯乐作用”。
纵观历届诺贝尔文学奖获得者，
很多作家是在获得诺奖之后，受

到人们的关注，诺奖的带动力毋
庸置疑。据统计，2011 年，瑞典
诗人托马斯·特朗斯特罗默获得
诺 贝 尔 文 学 奖 后 的 一 年 内 ，其
2006 年的作品《巨大的谜语》在
美国各种版本的销量总计达到
1.7 万册。而获奖之前，这本书仅
售出约 3000 本。同样，秘鲁作家
马 里 奥·巴 尔 加 斯·略 萨 获 得
2010 年诺贝尔文学奖后的一个
月内，已经出版的 10 部作品卖出
了超过 10 万册，这是该出版社此
前一年出货量的好几倍。

除了获奖的外因动力，自身
的文学价值也不容忽视。作为一
个世界级的作家，其作品理应涵盖
广度和宽度。近 30 年来，莫言出
版了 10 多部长篇小说，100 多部
中篇小说，在四五百万字的内容
中，几乎每一部中长篇小说都在冷
静地思考人性、考问现实。随着时
间的推移，这种意识在作品中表现
得越来越清晰。

此外，不可否认的是，随着经
济全球化进一步发展，中国文化
软实力的不断提高也在潜移默化
地影响世界。通过近 10 年经济
和社会的发展，文化繁荣的局面
正在形成，文化产业更成为我国
资本市场的亮点。种种条件，或
许决定了莫言今日之成就。

从某种程度来说，莫言的获
奖是一枚强心剂，让更多的人回
归到纸质阅读。但是，莫言毕竟
只是一个个案。市场的冷热与文
学价值之间依然有分歧。同样是
诺奖获得者，匈牙利的凯尔泰斯
却没有如此幸运。几部作品在中
国面世后，印数却不断下降。

在这样一个思想、审美呈多
元化趋势的时代，文学已不再让
人敬畏。出版时机、作家的威望
和背景，都可能成为左右市场的
未知因素。随着大众文化和网络
崛起，纯文学出版正面临窘境。
但无论怎样，文学品质的考量仍
是最重要的评价因素。在“走市
场”的同时，必须尊重艺术价值本
身，才会赢得市场的敬意。

“莫言经济”：扎根土地的魔幻现实
□□ 韩秉志

◎在刚刚落幕的2013北京图书订货会上，莫言成为最大的热点。仅上海文艺出版社一家

的“莫言作品系列”，订货码洋就近1000万元。

◎2012年，文学类图书成为码洋比重上升最高的类别，莫言功不可没。据统计，莫言图书

对整体市场码洋贡献率从2011年的0.01%上升到2012年的0.47%。
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