
经济日报财富周刊有奖读者问卷调查
亲爱的读者朋友，感谢您长期以来对经

济日报的热情支持与关心。新的一年，经济

日报 《财富周刊》 即将与大家见面！

为了更深入地了解读者的理财需求，寻

找百姓关心的理财热点问题，把 《财富周

刊》 办得更加贴近生活、贴近实际，我们特

别设计此次读者调查，参与调查的读者将有

机会获得经济日报 2013年全年订报卡一张！

A、让我们了解您
Q1、您对投资理财的了解程度？
A.不了解也不感兴趣
B.不了解但有兴趣想了解
C.有一定的了解
D.精通而且有投资
Q2、在目前的投资规模下，您习惯使

用的投资工具有哪些?(可多选)
A.银行存款
B.保险
C.房产
D.债券/固定收益类产品
E.股票/基金
F.外汇
G.其他 （请注明）

其中占比最大的是?
A.银行存款
B.保险
C.房产
D.债券/固定收益类产品
E.股票/基金
F.外汇
G.其他 （请注明）

Q3、如果您尚未投资理财产品，原因
是：

A.对理财产品缺乏了解
B.金融机构推出的理财产品可信度低
C.难以掌控市场风险
D.受于资金面的问题
E.其他
Q4、未来一年，您最想尝试的理财途

径是？
A.个人外汇
B.投资型保险
C.房地产
D.债券/固定收益类产品
E.股票
F.基金定投
G.金银投资
H.信托类产品
I.其他 （请注明）

Q5、下面哪些因素影响了您对上一小
题的选择 （可多选）？

A.对产品的了解程度
B.金融机构的过往业绩
C.相关产品的投资风险及收益
D.周围人的选择
E.报纸等媒体的投资建议
Q6、对于某种具体理财产品，您做出

投资决定的重要参考依据是?(可多选)
A.认购起始金额
B.预期收益率
C.风险因素
D.还款来源

E.募集资金的投向
F.服务质量
G.金融机构的信誉
H.其他
Q7、您在做出投资判断时习惯?
A.依据过往经验及风险,且利用足够的

数据和信息分析
B.根据报纸等媒体的理财建议，较少利

用数据分析
C.基本不考虑过往经验及风险,依据当

时的市场变化迅速做出投资决定
D.其他投资习惯(请注明)

Q8、您进行投资理财的主要动机是？
A.实现资产的稳定增值
B.获取高额投资收益
C.合理安排资金
D.其他
Q9、您认为影响理财的方向、收益的

主要原因有哪些？
A.相关政策的调整
B.理财观念及专业知识
C.个人收入及投资占比
D.市场信息把握
E.其他
Q10、如果您有一定的可支配资金，您

会选择哪类风险型的投资理财产品？
A.年收益正负 3%以内的产品
B.年收益正负 3%至正负 5%的产品
C.年收益正负 5%至正负 10%的产品
D.年收益正负 10%至正负 20%的产品
Q11、目前进行投资时,您认为自己最需

要哪些方面的帮助?(可多选)

A.投资的专业方面知识
B.投资产品机会的介绍
C.所投资产品的后续信息
D.权威专家对市场的解读
E.其他帮助(请注明)

Q12、您是否愿意接受一些好的投资理
财建议，及时获知投资理财机会？

A.愿意
B.不愿意
Q13、您希望定期获得哪些方面的

信息？
A.行情分析和交易策略信息
B.金融机构报告权威解读
C.相关理财产品及时信息
D.银行、保险、信托等股市以外的理财

市场动态
Q14、您 对 《财 富 周 刊》 有 哪 些 期

望？
A.希望能够涉足更多投资领域
B.希望多提供投资理财案例供读者参考
C.希望设置专栏定期回答读者的疑难

问题
D.其他

B、让我们认识您
Q15、您的年龄？
A.60岁以上
B.51-60岁
C.41-50岁
D.30-40岁
E.30岁以下
Q16、您的学历？

A.高中及以下
B.专科
C.本科
D.硕士及以上
Q17、您从事的工作？
A.公司职员
B.事业单位
C.金融企业
D.自由职业者
E.其他 （请注明）

Q18、您的月收入？
A.5000元以下
B.5000元到 10000元之间
C.10000元到 10万元之间
D.10万元以上
Q19、当前您最想了解的理财问题是

什么？

请在反馈邮件中留下您的姓名、身份证

号、电子邮箱以及详细联系地址，也可以留

下您希望赠阅经济日报的读者的个人信息。

感谢您完成问卷内容，您的每一项选

择都将成为我们为您提供更好、更合适新闻

报道的重要依据，《财富周刊》 愿与您共同

成长！

欢迎您就关心的问题、想了解的理财知

识和技巧与我们联系。

问卷反馈地址：北京市西城区白纸坊东

街 2号经济日报社财经部 刘溟 （收）

邮编：100054

电子邮件：lmyeah@126.com

摄影师一水在博客上发布了自己拍摄的一系列荷花照片，网友

喜欢照片的静美禅意，纷纷为照片配诗。一水突发奇想，选取了其中

99幅图片配上99首诗作，经版权人同意后，集成一本书取名为《禅荷

影思》。2012年，这本“微博创意书”得到外文出版社支持正式出版。

一水的经历让人想起文化市场上十分红火的“定制印刷”。父

母给孩子印一本成长纪录、儿女给父母印本送亲友的“文集”，个性

化的服务是为了满足特定人群的特定心愿。只不过，一水因其个

人能力及特殊创意得到了出版社的认可，从一本自娱自乐的收藏

书变成了真正意义上的商品。令人意外的是，这本书走得很远。

初版一万册一面世就被订走一千册，在各大网站上架后，还登上了

亚马逊图册类排行榜。精美的图书之外，线下衍生品也已面世。

通过知名学者推广以及与艺术家合作，一水将自己的荷影禅意融

入陶瓷艺术、制扇艺术等领域中，图文艺术与工艺制作实体相得益

彰。一水说前期投入的成本早已收回，他现在很放松，想的就是如

何把静美的禅意送到更多人心中。

文化的多样性特征在新技术和新商业的环境中获得了充分的

展现，而新技术和新商业环境则为满足文化市场的个性化消费需

求提供了更多的机会，越来越多像一水一样的人得以梦想成真。

工艺品市场在这方面走得最远，已经发展出各种不同的模

式。创意饰品制作是其中门槛最低的一种。店主同消费者商量饰

品设计，帮助消费者制出成品。这种产品附加值最低，有时也会演

变成重过程不重结果的体验消费。

制作门槛较高的产品则需要划分目标消费者。赵春香把软陶

制作与艺术教育结合起来，通过自营店建立起自己的品牌体系。今

年，她的新计划是把自营店开进机场。她认为，候机的人流中，总有

人愿意花上半小时到一小时参与制作一个软陶作品，不仅可以打发

时间还可以作为特别的礼物带给家人朋友。甘肃平凉纸织画是省

级非遗保护项目，传承人戴访贤今年也在思考扩大市场影响力的问

题。纸织画制作费时费力，他们没有精力批量扩张，也不愿意产品

泛滥影响价格，着眼高端市场，提供定制服务就成了最好的选择。

德美艺嘉是一家艺术品投资公司，公司在艺术品价值评价方

面具有特殊优势。公司基金经理、策展人杨心一告诉记者，三年

前，公司发现普通家庭对艺术品的需求是一个有潜力的市场。通

过几次策览推介，他们调整了公司的战略，增加了一个重点业务板

块：为有潜力但不知名的艺术家和普通消费者搭起桥梁。为此，他

们为自己的目标消费者画像，然后站在他们的立场上挑选或定制

产品。例如，去年底在北京的一场展出，所有的画作尺寸都不大、

单价在 5万元以下。

文化市场的个性化服务之风越吹越烈，这是大势所趋。普通消

费者可以借助专业力量，实现曾经遥不可及的愿望；而那些聪明的、

善于发现商机的产品提供者则在发掘潜在消费的过程中成为新兴

市场的主宰。这一转变的过程，不仅使得文化的多样化特征得到了

充分的展现，也帮助更多普通消费者满足了自己的个性化需求。

文化的多样性与文化
市场的个性化服务

乔申颖

文化的多样性与文化
市场的个性化服务

乔申颖

学 习 贯 彻 十 八 大

东西南北中 百姓话小康

学 习 贯 彻 十 八 大

东西南北中 百姓话小康
2012 年 12 月 16 日下午，在内蒙古包头市土默特

右旗萨拉齐镇郭小平文化大院，一台由旗乌兰牧骑二
人台艺术团和文化大院群众演员自编自演的演出让观
众听得有滋有味。快板《祖国更美好》、山曲对唱《十八
大精神暖人心》等精彩节目，赢得了阵阵掌声。

“听说今天要演新编的二人台节目，我们早早就过
来等着了。我们也想知道十八大关于教育呀、医疗呀、
住房呀、社会保险的政策有没有变化。”萨拉齐镇居民
柳海棠对记者说。

郭小平的文化大院已经办了 8 年，演出超过 1600
场。每天下午忙完农活，文化大院里就会飘出欢歌笑
语，附近村民纷纷聚集到这里，自编自演，自娱自乐，文

化大院成为村民们农闲时的好去处。
从 2004年出现第一个农民文化大院，文化大院在

包头市各个旗县区遍地开花，目前登记注册的有 183
户。文化大院的活动形式也多种多样，有的以二人台
为主，有的以扭秧歌为乐，有的已经发展到文艺表演、
读书看报、书法绘画、剪纸、雕刻、运动健身等多种形
式，有的地方还形成了“一村一院、一院一品”的格局。

文化大院丰富了农牧民的文化生活，也成为群众
最喜欢的活动场所。土默特右旗文广局副局长周涛
说：“文化大院不仅丰富了农村文化生活，培养了农村
文化活动人才，也成为农村思想文化和民族优秀传统
文化传承的重要阵地。”

“文化大院”飘出欢歌笑语
本报记者 乔雪峰

本报讯 记者乔申颖报道：新闻出版总署近日发出通知，要求
新闻出版系统做好 2013年元旦、春节期间有关工作。重点是丰富
节日期间文化生活，以及做好市场监管和安全保障。

通知要求各地发挥行业优势，丰富节日文化生活。一是做好
党的十八大主题出版物展示展销和进庙会、进集市、进社区、进牧
区、进山区等“五进”活动。二是开展贺年优惠展销，通过特价专
区、流动售书、网络售书等方便读者。三是用好农家书屋、社区书
屋平台，推动基层开展丰富多彩的群众阅读活动。四是组织开展

“文化年货带回家”活动，向基层困难群体、农民工子弟学校、农村
留守儿童、返乡农民工和学生等捐赠优秀出版物。五是继续开展
2012 年度“大众喜爱的 50 种图书”等推荐活动。六是引导报刊出
版单位深化“走转改”，立足基层实际做好节日报道，努力营造文化
过年、全民阅读的浓厚氛围。

“欢庆党的十八大，说一说老百姓的好心情，唱一
唱泸溪大变化的山山水水村村寨寨各行各业上上下下
经济建设精神文明⋯⋯”2012 年 12 月 16 日晚 6 时，在
湖南湘西土家族苗族自治州泸溪县石榴坪乡芒田村的
村部楼前，由泸溪县辰河高腔传习所表演的《九子鞭表
演唱：欢庆十八大激情赞变化》正在上演，演员们手持
花棍载歌载舞，花棍忽上忽下，时左时右⋯⋯

精彩的表演，优美的旋律，通俗的话语，引得周边
村寨的乡亲冒着寒风前来听曲看戏。他们自带板凳，
提着火笼，把小舞台围得里三层外三层。

“用九子鞭这种形式表演，说得清楚，听得明白，记
得牢固，也十分有新意。”在观看节目时，芒田村支书吴
万乾说，“最近几年，我们这个边远的村寨变化大得很，
家家用上了自来水，700 多户人家有 500 多户住进了
新房，十八大给了我们更足的信心和干劲，我们的日子
一定会越过越清爽。”

“天冷不怕啊！看到了喜庆的节目，听到了党的好
政策，心里头啊暖烘烘的。”现年 63 岁的李富宽背着 1
岁多的小孙子乐呵呵地说。

党的十八大胜利召开后，泸溪县辰河高腔传习所
组织文化骨干精心编排了《共建和谐家园》、《一千零一
个愿望》等 10 多个节目，把十八大精神和十年变化，通
过九子鞭、小品、快板等群众喜闻乐见的文艺形式表达
出来，并配备了流动舞台车，深入基层、深入农村巡回
表演，既表达喜悦之情，也向群众宣传十八大精神。

新闻出版总署开展六大活动

丰 富 节 日 文 化 生 活
新闻出版总署开展六大活动
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“流动舞台”传党音
本报记者 刘 麟 通讯员 李焱华

1 月 1 日，

“农民之声”艺

术团的演员在

为农民表演舞

蹈《十八大精

神 到 我 家》。

当日，宁夏永

宁 县 望 洪 镇

“农民之声”艺

术团冬季文化

下基层巡演第

三 场 演 出 举

行。

新 华 社 记 者
王 鹏摄

今天，文化产业已经成为一个战略性新兴产业。
日前，由中央文化企业国有资产监督管理领导小组办
公室发布的 《国有文化企业发展报告 （2012）》 白皮
书，以翔实的数据表明，国有文化企业不仅引领着文
化产业的发展方向，而且是文化产业发展的脊梁。

白皮书显示，2003 年至 2011 年期间，国有文化
企业的年均增量达到 446.6 户，超过了以往任何时
期，是 20 世纪 50 年代的 4.2 倍、90 年代的 2 倍多。
这个数量的变化，与文化体制改革的实际进程是相吻
合的。

与国有文化企业“个数”增加相对应的是这些企
业“个头”的强大。数据显示，截至 2011 年底，全
国国有文化企业年末从业人员 106.3 万人，资产总额
15966.44 亿元，营业总收入 7976.95 亿元，增加值
1994.95 亿元，利润总额 849.94 亿元。国有文化企业
已成为国有经济的一支新生力量。

作为国有经济的一支新生力量，大多数国有文化
企业经营规模还不够大，竞争实力也不够强，但是，
它们在文化产业发展中却发挥着重要的引领作用。这
可以从“文化企业 30 强”中得到印证。2008 年起，
连续 4 年入选“30 强”的文化企业共有 53 家，其中
国有文化企业 43家，占入选文化企业的 81%。

白皮书提出，引导国有文化企业发展尽快步入快
速发展的轨道，十分必要，而集约化和国际化是两个
重要趋势。

面对人民群众快速增加的精神文化需求，要在短
时间内迅速增加文化产品和服务的供给能力，迫切需
要一批骨干文化企业。实现文化企业集约化发展，很
重要的途径是打破地区封锁和行业壁垒，最终依靠市
场在文化资源配置中发挥基础性作用，促进文化资源
和要素在更大范围内流动，推动文化企业跨地区、跨
行业、跨所有制兼并重组，引导文化资源和要素向优

势企业适度集中。当前，特别需要组建若干家中央文
化企业集团公司，推动中央文化企业尽快上市壮大实
力，引导文化产业规模化、集约化发展。

企业海外投资规模越来越大、范围越来越广，扩
大文化对外交流和贸易已迫在眉睫。同时，大力发展
文化对外贸易，对于提升国内文化产业发展的水平和
质量具有重要的战略意义。这是国有文化企业实现国
际化的重要原因。白皮书指出，在一定时期内，文化
贸易的重点仍然是大力推动文化产业和服务出口。

当前，在国有文化企业发展的战略布局上，应该
倡导“渠道优先”，把文化传播渠道建设放在更加突
出的位置，打破地区封锁，实行跨地区经营。事实
上，我国文化内容生产的体系较为完备，而文化传播
渠道显得“支离破碎”。从文化产业体系的完整性
看，文化传播渠道无疑是“短板”或“短腿”。因
此，相对于“内容型”文化企业而言，“渠道型”文
化企业更容易在短期内迅速扩大规模、壮大实力。

文化产业发展与经济发展密切相关。一方面文化
生产及再生产离不开国民经济体系支撑，另一方面文
化服务于国民经济和社会发展的空间广阔，文化产业
是能够渗透于国民经济各行各业的。白皮书指出，国
有文化企业应在文化与国民经济、国民教育、城乡建
设以及科技和旅游融合过程中寻找发展机会。这也是
国有文化企业壮大发展的机会。

挺起文化产业发展的脊梁
——解读《国有文化企业发展报告（2012）》

本报记者 钱箐旎

国有文化企业不仅引领着文化产业的发展方向，而且是文化产业发展的脊梁。国

有文化企业应在文化与国民经济、国民教育、城乡建设以及科技和旅游融合过程中寻找

发展机会。当前，特别需要组建若干家中央文化企业集团公司，推动中央文化企业尽快

上市壮大实力，引导文化产业规模化、集约化发展


