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在投影设备制造业，“雅图”是一个
响亮的民族品牌。这不仅因为它是达
沃斯论坛的战略合作伙伴，是深圳市
“文化+科技”型示范企业，更因它多年
来凭借自身过硬的技术和本领，在投影
设备这块一直由索尼、三星、爱普森等
国外公司牢牢占据的市场中，奋力开拓
出一片属于“中国制造”的天地。2011
年，雅图品牌和市场份额排名全球第
六，成为国内该领域惟一一家能与世界
500强等量级竞争的民营企业。
从无线技术、3D技术，到超短焦技

术、激光技术，雅图持续不断的发展活
力源于其强大的技术创新支撑。搞技
术出身的雅图董事长谢敬介绍说，公司
里最受尊重的是研发人员，除在薪酬、
待遇、股权等方面予以激励外，公司还
形成了开放包容的创新氛围，10余年商
海浮浮沉沉，这一点从未改变。正因如
此，雅图逐步积累、磨练出一支具有国际
顶尖水平的研发团队，掌握的核心技术也

令业内同行敬佩。如今，雅图已开始向8
家著名的国外企业输出专利技术、核心部
件及产品。截至2011年10月，雅图共拥
有专利技术120多项，其中100多项是全
球一流的关键技术发明专利。
那么，雅图又是如何将这种活力

“注入”到文化领域的呢？
“进入文化创意产业是雅图战略上
的一次重要布局。”谢敬说，随着文化程
度的提高和闲暇时间的增多，人们的精
神文化需求呈现快速增长态势且更加
多样化，“而科技‘牵手’文化，恰能让这
种需求得到最大程度的满足”。
在影院中采用自主研发的核心放

映设备，其投入不到国内数字影院进口
设备的10%，大大降低了放映成本——
雅图的“百姓影院”为人们提供了“10元
看4D电影、15元看大片”的消费体验；
研发出自动断电保护、散热性能

好、自适应宽电源的放映系统，甚至细
致分析了不同地区尘土颗粒的大小和

黏度，以保证产品在尘土飞扬的打谷场
边也能正常放映——雅图的投影设备充
分适应了我国广大农村、偏远山区的使
用条件，为那里的人们带去笑语欢声；
从实际需求出发，研发出多种符合

教学课件要求的应用软件（对僻远山区
实现投影机的藏语、维语、汉语、英语等
互动转换功能等），雅图为用户提供流
媒体点播服务、远程管理等技术支撑平
台，大大丰富了教育投影机的内涵。
通过深入的市场分析、总结，不断

挖掘客户与潜在客户的需求，雅图目前
已开发出9大系列上百种产品，在丰富
市场的同时，还长期与中国国家文化共
享工程、教育部远程教育“班班通”工
程、中组部农村党员信息化工程等保持
着良好的合作关系。
文化与科技的融合创新，同样催生

着新型商业模式。想象这样的场景：当
人们选购衣服或首饰时，全息3D技术
让我们喝着咖啡便可欣赏到各式各款

在自己身上的搭配效果，消费者省下在
店面里来回逛的时间，商家也由此节约
了实物占地空间；人们身在家中便可拥
有“家庭影院”、“家庭剧场”，在投影的墙
壁上点播心仪的电视节目，视频显示同
样达到清晰、饱满的播放效果。而雅图
所做的，正是凭借不懈的努力和创新，将
这些看似遥远的生活场景变为现实。随
着产品应用领域的扩大，雅图开始了从
专业设备制造商，到文化内容、影院载
体、视听技术“三位一体”相融合的产业链
综合运营商的华丽转身。
对于这样的发展与定位，谢敬充满信

心，“雅图将坚持深入推进‘文化+科技’的
融合，依托自身高科技优势，持续打造、创
新‘创、研、产、销’文化科技产业链，培
育发展创意设计、数字影视、文化信息
共享等具有良好发展前景的新兴数字
文化产业，用最先进的技术，更好地满
足消费者的文化需求”。
文/本报记者 金 晶 杨阳腾

市场份额排名全球第六

雅图：光影技术“牵手”文化产业
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先看一组数据：今年1至10月，河
南开封累计游客接待量3871.8万人次，
比上年同期增长13.1%，完成年度计划
的88%；实现旅游综合收入155.6亿元，
比上年同期增长16.2%，完成年度计划
的87.4%。
每年金秋10月，都是古城开封最

美的时候，金菊飘香，美景怡人。今年
更是热闹。“中国开封第 30届菊花文
化节”与“第22届中国厨师节”同期举
办，吸引着大批游客赏菊花、逛公园、
尝大餐、品夜市，开封成了秋日的旅游
胜地。
开封市旅游局副局长李红宁说，

菊花文化节已经成为展示古都开封菊
花之美、城市之美和人文之美的一张
亮丽名片。菊会期间游客接待量逐年
增加，旅游规模不断扩大，菊花成了开
封的符号，对开封旅游业的发展起到
了积极推动作用。
年年花相似，岁岁景不同。已连

续举办了30年的“菊花花会”悄然更名
为“菊花文化节”，越来越多文化元素
的融入，更加着力于对产业的培育和
打造，反映出开封市文化旅游产业发
展理念的不断转变和提升。

文化传递的幸福感

又是一个好日子。一大早，家住龙
亭区游梁祠社区72岁的李德修大爷准
备去欣赏市群众艺术馆送来的专场文
艺演出。见到记者前来采访，他高兴地
说，“如今俺这生活过得可乐呵啦，从今
年农历正月开始，俺天天都有看不完的
好戏、听不完的好歌”。
李大爷说到“好戏”、“好歌”，指的

就是从今年年初开展的“2012年开封
文化周活动”。进入农历正月，开封市
开展了以大宋文化年为主题的年俗文
化节；年味还没散去，农历二月二，中国
（开封）龙文化节又接踵而至；3月份，市
民又迎来了中国朱仙镇岳飞文化节、中
国朱仙镇木版年画文化节；进入4月，
中国（开封）清明文化节盛大开幕；紧接
着，中国开封宋词乐舞文化周、书法文
化周、赞歌唱给党文化周、中国开封荷花
文化节、中国开封包公文化周⋯⋯一个
个令人赏心悦目的节会，一场场精彩纷呈
的演出，让市民真正体会到什么叫做“好

戏连台”。
“从农历正月初一直到年底，在
咱家门口都有好看的、好听的，俺老
百姓是真正体会到啥叫幸福感啦！”
一位中年妇女的话，道出了所有在场
居民的心声。

优势转化的三着棋

让文化资源不再沉睡，让文化元素
活起来，是开封市以文化活动激发文化
动力，把文化优势转化为发展优势走出
的“第一着棋”。
自2011年8月开封市确定建设国

家文化旅游名城的目标，并将其列入市
“十二五”规划，在硬件建设方面，通过整
修书店街、复建鼓楼等，对现有文化元素
进行改造提升，完善市区和景区旅游标
识，改善景区环境，使千年古城逐渐呈现
出独具开封特色的新气派、新风格。同
时，围绕历史文化资源优势，开封充分发
挥市群众艺术馆的作用，组织群众合唱
团、京剧票友会、老年摄影协会等社团开
展了一系列形式多样、丰富多彩的文化
活动，使古城的历史文化积淀成了人们
看得见、摸得着的“硬实力”，为打造文化
品牌奠定了良好基础。
依靠文化品牌推动文化旅游发展，

让文化产业的引擎转动起来，是开封市
以文化活动激发文化动力，把文化优势
转化为发展优势走出的“第二着棋”。
开封是“七朝古都”，也是国务院

首批公布的历史文化名城，古迹名胜
资源非常丰富，仅国家4A级以上景区
就有7处。其中，国家5A级景区清明
上河园依靠大宋文化元素的支撑，通
过将北宋时期各种民间技艺、娱乐节
目和非物质文化遗产项目引进景区，
对游客产生极大吸引力，游客来源半
径越来越广，去年成功进入旅游业亿
元俱乐部。自2009年始，这里每年举
办的中国（开封）清明文化节，已经成
为中国清明文化的品牌。开封的龙
亭、铁塔、开封府、中国翰园、大相国寺
等旅游景点，也都根据自身特点，将历
史文化故事作为旅游推介亮点，初步
树立了各自的品牌。2011年,开封市
接待游客量达3924万人次，实现旅游
综合收入155亿元。
打造良好的文化生态环境，为招商

引资创造良好氛围和具有吸引力的条
件，是开封市以文化活动激发文化动
力，以文化优势转化为发展优势走出的

“第三着棋”。
在做好文化旅游业、书画工艺美

术业、饮食文化业、休闲娱乐业等 8
大业态的同时，开封市以文化传承、
思路创新、项目带动、品牌创造抢占
文化发展的制高点，做好古代水系的
修复和古城墙保护与修缮工程等 20
大项目，占地 5900 亩的汴西湖也正
在建设之中。
随着良好文化生态环境的形成，一

个个招商引资项目纷纷签约：2011年
举办的第29届开封菊会期间，在开封
市市情说明暨项目推介签约仪式上，签
约项目59个，投资总额449.1亿元，是
历年来总投资额最大、签约大项目数量
最多的一次。出席和参加项目签约仪
式的550多位嘉宾中，有136位是世界
500强、中国500强、行业龙头企业及
上市公司的高管人员。如今，开封的
“菊花台”越搭越大，不仅造福本地老百
姓，也吸引了众多外地客商。据不完全
统计，目前开封的浙商已有 20000多
人，在汴总投资近500亿元，投资领域
涵盖房地产、家电、通信、家具制造、商
贸服务等20多个行业，已成为推动开
封经济发展的一支生力军。

传承创新谋发展

文化，是开封发展的根之所在；宋
文化，是开封最大的文化亮点。开封市
委、市政府充分认识到了这一点，目前
正倾力将古城墙以内的老城区打造成
一座以“两环十二区”为主体的20平方
公里的文化产业园区，把开封建成一座
宋韵彰显、亲切温润、外在古典、内在时
尚的魅力之城。
“1000年前，北宋画家张择端以
一幅《清明上河图》为后人展现了开
封盛世繁华的景象；1000 年后的今
天，530 万开封人民肯定能够立足开
封丰厚的历史文化资源，靠着勤劳的
双手重新绘制出一幅新的清明上河
图。《国务院关于支持河南省加快建
设中原经济区的指导意见》中就河南
的战略地位明确提出，河南要成为华
夏历史文明传承创新区。就开封而言，
如果能继续开动脑筋，在传承创新、务
实推进上再下一番功夫，让文化活动
激发文化动力，把文化优势转化为经
济发展优势，开封就不愁开不了封！”谈
到开封的发展，开封市委书记祁金立信
心十足。

三着文化棋“激活”古城开封
本报记者 党涤寰
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“丰富人民的精神文化生活。”——党的十八大报告对扎实推进社会主义文化强国建设提出了具体要求。

在河南开封，一系列让老百姓赏心悦目的文化活动正在持续开展。让文化资源不再沉睡，让文化元素活跃起来；依

靠文化品牌推动文化旅游发展，让文化产业的引擎转动起来；打造良好的文化生态环境，为招商引资创造良好氛

围——开封市以文化活动激发文化动力，把文化优势转化为发展优势，走出了积极主动的“三着棋”。

河南开封的翰园碑林

本报讯 记者金晶报道：北京万达文化产业集团日前在京正式
成立。据介绍，万达文化产业集团注册在北京市通州区，注册资本
50亿元，资产310亿元，预计2012年收入可达220亿元，无论注册
资本、收入都远超国内其他同行，堪称中国最大的文化企业。
据悉，新成立的万达文化产业集团旗下共有11家公司，涉及9

个行业，包括中国万达院线、美国AMC影院公司、万达影视传媒公
司、万达德贡舞台演艺公司、万达电影科技娱乐公司、大型主题公园
公司、万达美术馆、大歌星连锁量贩KTV，以及财经类周刊《华夏时
报》、商业类月刊《全球商业经典》和《大众电影》杂志。
另悉，万达集团的首个特大型文化旅游商业综合项目——北京

文化旅游城，将落户北京通州文化产业园。该项目占地90公顷，总
建筑面积120万平方米，总投资260亿元，预计建成后可同时容纳5
万名游客，日接待量10万人次，年可接待游客2500万人次。项目
直接创造3万个就业岗位，预计年收入约100亿元，年纳税超过10
亿元。
万达集团董事长王健林在成立仪式上透露，根据全球知名咨询

机构罗兰·贝格的报告，万达文化产业集团2012年收入将进入世界
文化企业前40名。他表示，万达文化产业集团计划2016年收入达
到400亿元，进入世界文化企业前20名；2020年收入达到800亿
元，进入世界文化企业前10名。
“文化强国，影响世界”，王健林表示，万达集团决心在做大做强
实业、10年内成为全球一流跨国企业的同时，把文化产业作为集团
支柱产业重点发展。
近年来，北京市通过加强政策扶持，健全文化要素市场，实施重

大项目带动等措施推动文化创意产业健康发展，文化创意产业已成
为北京经济的重要支柱产业和新的经济增长点。巨大的发展空间、
良好的政策支持，吸引万达文化产业集团最终落户北京。

万达

成立文化产业集团
注册资本50亿元，预计2012年收入220亿元，

堪称国内最大文化企业，拥有《大众电影》杂志等

本报讯 记者乔申颖报道：日前，北京国际版权交易中心版权评估
委员会在京成立，版权价值评估有望迎来首个行业标准。
该委员会包含影视版权评估、艺术品版权评估、原创文学评估、音乐版

权评估、计算机互联网软件评估、版权交易及投融资、法律咨询及维权等7个
工作委员会，将为版权交易、质押、投融资提供专业的版权评估服务。
由于影视版权较强的专业性和复杂性，该委员会开创性地组织了

资产评估机构、投融资机构、知名学者、影视从业者及版权行业代表五
方，通过各方独立评估及估值加权平均，最终为该作品出具符合其实际
价值、得到金融机构认可的版权资产评估咨询报告。

版权评估有望迎来行业标准

本报讯 一部以鼓为核心元素的剧目——《鼓舞中国》近日在北京
保利剧院演出。演出分为“序——鼓舞中国”、“上篇——远古回声”、
“中篇——江河涌动”、“下篇——血脉融通”4个部分，使用了国内30
多个种类的300多件鼓，荟萃了汉、回、藏、蒙古、维吾尔、朝鲜等10多
个民族的鼓舞艺术，是中华鼓文化的一次集中展演。《鼓舞中国》第一次
将我国各民族经典的“鼓舞艺术形式”创编为一部综合性大型节目，全
方位展示了“中国鼓舞艺术”的风采神韵，力求用绝美的艺术呈现鼓舞
中华民族奋力前进。 (王 焱)

本报讯 记者艾芳报道：第二届中国(揭阳)玉文化节暨第十一届
中国(揭阳)玉器节北京系列活动玉雕精品展，日前在中国国家博物馆
开展。此次参展作品来自“中国玉都”广东省揭阳市，均为国内顶级玉
器珍品，展览持续一周。
揭阳玉器作品以“精、奇、巧、特”为鲜明特色，创造性地把南北两派

玉雕技艺和潮汕传统木雕、石雕、陶瓷、潮绣等工艺融为一体，具有较高
的艺术价值和文化价值。

《鼓舞中国》集中展演中华鼓文化

广东揭阳玉雕精品在北京展出

本报讯 记者李丹报道：由京沪港3家三联书店合资组建的三联
时空国际文化传播（北京）有限公司日前成立。据悉，三联国际公司是
由生活·读书·新知三联书店和上海三联书店有限公司、三联书店（香
港）有限公司共同出资，由生活·读书·新知三联书店控股的合资文化企
业。3家三联通过凝聚三地力量、整合三地资源、发挥各自优势，将在
内地、香港乃至全球图书市场打造“大三联品牌”，大力推动中华文化
“走出去”。

三联国际文化传播公司成立

12月1日，天津市第三届青年美术节在天津美术馆举行。本次美

术节从征集到的近万件美术作品中精选出2000余件用于展览，为广大

青少年搭建了展示才华和交流创意的平台。


