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最近，世界主要发达经济体相继实施大

规模货币刺激政策，颇为引人关注。尽管国

内数据目前尚未显示出跨境资本流入压力

显著增加，但已有经济专家提醒说，要减少

国内经济对出口的过度依赖，加快产业升级

步伐，以防热钱涌入对我国实体经济造成侵

蚀。有关专家的上述提醒，值得予以重视。

今年以来，受国际金融危机的不利影

响，国内经济下行压力一直较大。前 3 个

季度国内生产总值同比增长 7.7%，其中，

一季度增长 8.1%，二季度增长 7.6%，三季

度增长 7.4%，呈现持续放缓态势。直接与

经济增速放缓相对应的是传统产业正面临

种种困扰。今年前 5 个月，工程机械主要

产品产销出现较大幅度下降，经营成本和财

务费用明显上升，利润回落；轻工、纺织行业

的各项运行效能指标增速减缓，出口下滑；

机床行业新增订单和在手订单同比减少，产

成品库存和应收账款大量增加，中低档普通

机床受影响更大。在基础原材料领域，生产

和消费规模不断扩大的铝工业产能过剩、布

局不合理、创新能力不强、集中度不高、资源

能源环境约束增强、要素成本上升等矛盾逐

渐显现；1 至 7 月份，钢铁产量在维持高位的

同时，价格和效益双双下挫。虽然随着国家

稳增长政策作用的逐渐显现、国内经济的企

稳，钢铁产业承受的压力现已有了一定程度

的缓解，但由于这一产业目前仍处于高成

本、低效益发展阶段，一旦产能迅速释放，行

业不景气还会重现。国内传统产业上述问题

的出现，并非完全源于国际金融危机的影

响，部分行业产能过剩、产业结构不尽合理

等问题早已存在，由于外部环境遇冷，内部

矛盾才迅速激化，可见国际金融危机的不利

影响不过是引发传统产业内部矛盾的导火

索而已。

眼下主要发达经济体的宽流动性、低利

率政策使其主权债务危机有所改善，这虽在

一定程度上可能使我国传统产业出口压力

有所缓解，但也会由此对传统产业粗放发展

产生助推作用。尤其值得注意的是，一旦国

际热钱大规模涌入，不仅会加大我国输入性

通胀压力，还会给宏观调控带来新的干扰，

使实体经济遭遇新的发展阻力。

党的十八大报告提出，“牢牢把握发展

实体经济这一坚实基础，实行更加有利于实

体经济发展的政策措施，强化需求导向，推

动战略性新兴产业、先进制造业健康发展，

加快传统产业转型升级”，这将推动我国经

济结构的战略性调整，以更加有效地应对国

际资本市场出现的新变化。

就目前情况而言，加快推进产业转型

升级可以从以下 3 个方向入手：一是充分

利用当前国际市场仍处于低迷状态的倒逼

机制，进一步强化需求导向，促使企业尽

快转变传统增量发展思路，加快推进兼并

重组，抓紧淘汰落后产能，有效整合内部

资源，提高产业集中度。二是采取更加有

利于促进传统产业转型升级和创新发展

的 政 策 措 施 ， 引 导 企 业 调 整 发 展 战 略 ，

创新管理模式，不断强化技术创新能力和

综合服务能力，尽快从传统产品制造商向

综合成套服务提供商转变。三是建立健

全资本双向流动的国际收支自我调节机

制，一方面鼓励企业跨国发展，支持传统

产业集群式“走出去”，推动国内资本有

序输出；另一方面，及时捕捉国际金融市

场环境改善的有利契机，吸引国际资本长

期稳定地流入，推动我国战略性新兴产

业、先进制造业、现代服务业健康发展，

使我国经济在转型升级的进程中不断开拓

新的空间。 （本文执笔：金 言）
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本期“经济日报 中央电视台联席评论”关注话题——加快传统产业转型升级。

核心提示

自 6 月底以来，央行已连续 20 多周开展

逆回购操作，累计向市场投放逾 4.8 万亿元

流动性。几个月来，受企业资金结算、财政存

款上缴、银行吸收存款等因素影响，市场流

动性时有波动，但总体来看，并未出现较大

的流动性松紧不均衡状况。

作为衡量市场状态的一项重要指标，流

动性主要是指在经济体系中货币投放量的

多少。如果流动性充裕，则资金价格相对较

低，企业的融资成本也会相应降低。但在实

际运行中，金融市场充裕的流动性是否不折

不扣地传导到实体经济层面，还需进行深入

考量。

央行最新公布的数据显示，10 月份社

会融资规模为 1.29 万亿元，比上年同期多

5038 亿元；人民币贷款则仅增加 5052 亿元，

同比少增 816 亿元。同期，作为反映企业流

动资金状况重要指标的狭义货币（M1）余额

为 29.33 万亿元，同比增长 6.1%，分别比上

月末和上年同期低 1.2 个和 2.3 个百分点。数

据表明，一方面银行体系流动性大幅改善，

另一方面实体经济层面的资金并不充裕，这

也就是说，仍有大量流动性堆积在银行体系

内部，挤入了银行间市场。

央行日前发布的《2012年第三季度中国货

币政策执行报告》指出，在货币市场交易中，大

型银行整体保持了向市场供给资金的态势，今

年前３季度累计净融出49.5万亿元，净融出额

同比增加29.5万亿元。其中，在同业拆借市场

上，大型银行由上年同期的资金净融入转为净

融出，今年前３季度累计拆放6.0万亿元，同比

增加7.7万亿元。与此同时，中小型银行等金融

机构由于吸收存款压力较大，资金需求持续增

长，成为货币市场上的资金净融入方。这也说

明除了信贷投放之外，有大量资金在商业银行

等金融机构体系内部循环。

近一段时期以来，央行逆回购基本常态

化，主要是因为逆回购能够通过对数量、期

限、力度的调整，实现对流动性的精准调节，

同时还有利于加强对市场预期的引导，发挥

市场利率调节资金供求的作用。

值得注意的是，央行近几个月来的逆回

购操作主要为 7 天和 14 天期，28 天期的操

作次数并不多。也就是说，央行在逆回购操

作当天释放的流动性，须在 7 天或 14 天之后

大规模回购，以保持市场流动性的动态平

衡，但商业银行等金融机构资金运作的期限

更短，大量资金在金融体系持续高速运转，

并未流入实体经济。

可见当前流动性总量不是问题，如何进

一步优化流动性结构，如何保证流动性有效

进入实体经济才是问题的关键。

因此，一方面要防止流动性囤积于银行

体系、过多的资金在银行间市场上流转，另一

方面要切实通过增加信贷投放、扩大债券发

行等提高融资总规模。当前，需要从供需两方

面入手，既要通过加大政府投资来带动需求，

改变企业盈利预期，提振实体经济的融资需

求，又要通过适度下调存款准备金率、缓解存

贷比压力等方式，增强银行的信贷供给能力

和债券投资能力。与此同时，还要确保资金能

够真正用于企业生产经营活动，而不是进入

股市、楼市进行投机。这就需要严格要求银行

落实贷款新规，确保实贷实付，加强对企业发

债、信托贷款等所筹资金实际用途的监督。

市场流动性需更有效进入实体经济
——“辩证看待当前金融形势”系列述评之三

王信川

前些日子，某地工商局、消费者权益保护协会联合发

布的一份红酒消费调查引发网友热议。该报告称，平均到

岸价 15 元一瓶的进口红酒，零售均价达到 562 元。只因

标明是“进口红酒”，价格便能青云直上！

“洋红酒的个案”只是有些人钟情洋货的冰山一

角。一件原料、加工均在国内的衬衣，贴上了洋品牌，价

格便水涨船高；一面品质、色彩相差无几的墙纸，洋货、

国货的价格却有着天壤之别⋯⋯。不少消费者对洋货

莫名其妙的高价表现出莫大宽容并以此作为炫耀的资

本。更有个别消费者，吃穿住用行不问价格，全选洋货，

被网友戏称为“洋货控”。

人们对洋货的盲从，到底出了谁的洋相？平心而

论，这一畸形消费行为的出现绝非一方之责。消费者行

为的非理性、经销商经营上的短视、产品本身的不足，

都起到了推波助澜的作用。

对消费者而言，应该认识到，更成熟、理性的消费

心态远比高消费能力和盲目消费行为受人尊重。在市

场经济条件下，不同国别的商品在市场上争奇斗艳，消

费者对某一类型商品尤为厚爱，本无可非议，但是，在

实际消费行为中，不少消费者一味选择洋货，更多是借

此攀比炫耀。

对经销商而言，应该认识到，诚实守信的经营理念

远比虚华的经营噱头更能持久。洋货泛滥的背后，经销

商对消费者崇洋心理的过度迎合甚至是故意炒作，已是

不争事实。达芬奇家具号称“意大利原产”，却被曝产于

国内，“洋奶粉”施恩、澳优却仅在国内有售⋯⋯。这些

“洋货”被曝光后，消费者“用脚投票”，让投机取巧的经

销商得到教训。业内人士透露，在达芬奇家具事件一年

多后的今天，其负面影响依然在发酵。不少目标市场与

达芬奇家具相近的洋品牌更是订单骤减，销售停滞。这

也再次说明，只有诚实守信的经销商，才能成为市场最

终的赢家。

对生产商而言，应该认识到，安全卓越的产品和完

美细致的用户体验更能赢得市场。随着经济条件的改善

和生活水平的提升，消费需求已发生质的变化，由吃饱

到吃好，由穿暖到穿得舒服，由住得上到住得舒适，由用

得了到用得舒心。生产商应尽快适应市场变化，紧盯市

场需求，在产品性能的安全和卓越上下功夫、花心思。

当前，挖掘内需市场的潜力对于稳增长的重要作

用不言而喻。对国内生产商来说，这意味着一个市场广

阔、潜力无限的金矿，若想在市场中分得更多，生产商须

直面洋货的挑战，树立品牌意识，提升品牌形象，用质量

过硬、安全可靠、性价比高的产品赢得消费者青睐。

对洋货切忌盲从
胡文鹏


