
2012年11月21日 星期三 9版经济观察

这两天，在网上点击率很高的两则

新闻都与白酒有关。

11月 18日，12家白酒企业砸重金

参与央视 2013年黄金时段资源广告招

标。出手阔绰的营销，显示了白酒企业

厚实的家底儿。

仅仅相隔一天，一则白酒“塑化剂

含量超标 260%”的负面消息突然曝

出。对此，资本市场迅速作出反应，

白酒板块当日遭遇重挫。众多知名白

酒股大跌，白酒股市值单日蒸发达300

多亿元。

一件热得像“火焰”，一件冷得像

“海水”，把两个事件放在一起看着实

耐人寻味。

喜好杯中之物的饮酒者，一边要

看着央视铺天盖地的白酒广告，一边

暗暗计算随着白酒喝掉了多少塑化

剂，还要考虑以往表现不错的白酒股

票是留还是抛。

如果不看塑化剂事件，白酒企业之

前的表现还是相当不错的。

不光是在资本市场，在销售市场上

白酒也是一路走红，这样的前提下花钱

砸营销无可厚非。从行业的特性来说，

白酒品牌的认知度直接关乎销售量，这

也是许多企业不惜血本投广告的目的所

在。但有些白酒企业行事比较高调，作

风也比较张扬，树大了难免招风。这次

的塑化剂事件，有人猜测是幕后推手做

空白酒市场。真要闹大了，既打击了白

酒行业又打击民族企业，受损的是整个

白酒行业。

塑化剂的破坏力大家都有耳闻。去

年台湾食品行业就因其受到重创，至今

尚未恢复元气。料想大陆白酒企业的高

管们对此一定记忆深刻，但仅凭他们自

己的解释是没有说服力的。因此，政府

监管部门必须介入，看此前有没有标

准，检验白酒产品到底符合不符合国家

标准，给公众一个说法。

白酒企业应彻查并消除危害。

产品质量真要出了问题，花再多的

钱做广告都是打水漂。如果白酒产品所

含塑化剂真超出了标准，就算是企业没

有故意的成分，但客观上对饮酒者造成

了伤害。必须不惜一切代价消除这种危

害，重塑消费者的信心。

在这方面，乳业是前车之鉴。这两

个行业经历类似，都是近年中快速成长

的行业。但有的乳品企业只顾竞争扩

张，而忽略了消费者的根本利益，违规

添加，恶意竞争，导致市场乱象丛生，

让消费者相当失望。这次的塑化剂事件

与乳业违规添加的事件十分相似，白酒

业一定要引以为戒，千万莫要重蹈乳业

覆辙。

资本市场的反应让人暗暗担心。喜

爱这些白酒品牌的消费者其实很希望

“火焰”能够蒸干“海水”，让整个行业

平安度过危机。但这毕竟只是良好的愿

望，一旦监管部门查出问题确实存在，

相关企业必须受到惩罚，甚至接受法律

制裁。这对整个行业的健康发展未尝不

是一件好事。而如果塑化剂事件如被证

实属于恶意炒作，也请监管部门追究相

关者的责任，从严处理，给企业一个清

白，给行业一个公道。

奥康胜诉的启示
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一边是海水 一边是火焰
——谈近期与白酒有关的两则新闻

朱 磊

经济时评
一边是出手阔绰的营销，一边是塑化剂含量超标。时隔一天曝出的两条新闻，让白酒企业陷入了舆

论的漩涡。对此，白酒企业应尽快彻查并消除危害

近日，辽宁鞍山警方抓获一名屡

次开锁入室盗窃的嫌犯，令人吃惊的

是，他的开锁技术竟全部从网络上自

学而来。

按照犯罪嫌疑人向公安机关交代的

作案手段，记者在网上输入“技术开

锁”字样，发现有关教授开锁技术的学

习班，兜售视频光盘及各种开锁工具的

信息应有尽有。

面对网上开锁技术泛滥，有关部门

需加强管理，及时删除有关信息，同

时广大居民也要多加防范。类似在网上

教授开锁技术等有害信息，相关部门如

不严格管理对社会危害性极大。

此外，如何界定网络有害信息及建

立屏蔽有害信息的长效机制，是相关部

门需要着力解决的难题。 （宗 文）

蒋跃新作（新华社发）

岂能任凭“网上开锁培训”泛滥

中国酒业协会今天发布公告，声
明协会从未授权任何媒体、单位以及
个人发表针对有关白酒塑化剂事件的
回应。目前，中国白酒规模以上企业
的白酒产品中塑化剂含量远远低于国
外相关食品标准中对塑化剂含量指标
的规定。

中国酒业协会公告指出，希望有关
媒体能够以科学、客观、负责任的态度
对待中国白酒。目前，我国白酒标准正
在研究白酒产品塑化剂含量标准限定，
某些媒体在缺乏依据的情况下就断言
白酒产品塑化剂超标，这种做法是不负
责任的行为。 （刘 瑾）

中国酒业协会发布声明

规模以上白酒企业塑化剂含量远低于国外标准

链 接

面对贸易摩擦，是忍气吞声、彻底放弃，还是拿起法律武器

维护正当利益？中国鞋企奥康为我们提供了寻求法律途径积极应

对的样板。

欧盟高等法院日前正式下达判决书，裁定奥康诉欧盟皮鞋案

措施涉及的欧盟反倾销法规的某些条款解读正确，并推翻此前欧

盟普通法院作出的一审裁定。19日晚间，奥康正式公告此事

项，标志奥康最终赢得了抗辩欧盟反倾销的胜利。

中国皮鞋业与欧盟之间的贸易摩擦始于2006年10月。欧盟

决定对中国皮鞋征收为期两年的16.5%的反倾销税，且在反倾销

征税期满后，再以落日复审为名，将反倾销措施再延长15个

月。奥康等5家中国企业奋起抗争，上诉至欧盟初级法院。2010

年4月，在欧盟初级法院宣布驳回中国5家鞋企的诉讼请求并宣

布中国鞋企一审败诉后，其余4家鞋企宣布放弃上诉，而奥康则

继续坚持上诉至欧盟高等法院，最终胜诉。

奥康有关负责人坦言，反倾销让奥康学会应对国际贸易纠

纷，学到了更多的国际贸易相关法律知识，这对奥康的国际化十

分有益。而在反倾销的抗争中，奥康出口的产品结构生产工艺得

以改进，单价也达到20美元以上。

有专家指出，奥康的胜诉不仅为公司今后发展带来积极影

响，也有助于促进欧洲法院对反倾销调查的相关条例进行完善，

减少对中国外贸企业的针对性，促进公平的市场环境。同时，更

对行业具有标杆性的指导作用，为中国企业树立了积极应对贸易

摩擦的榜样。

随着全球化进程加快和我国对外经济交往的扩展，中国与美

欧等发达国家和部分发展中国家贸易竞争日趋激烈，贸易摩擦日

益增多。尤其是中国鞋服业等制造行业在国外市场有较大价格优

势，很容易成为反倾销调查的重点对象。10年间，针对中国的

反倾销、反补贴保障措施、特殊保障措施690余件，涉及金额约

400亿美元。国际金融危机爆发以来，世界经济复苏进程艰难曲

折，贸易保护主义抬头，贸易摩擦不断加剧。10年间，中国企

业也经历了由不敢应诉到积极应诉、由被动应诉到主动通过法律

诉讼等途径维护合法权益的转变。但是，由于缺乏用法律进行自

我保护的意识，加上高昂的国际诉讼成本，许多中国企业往往不

敢或无力维护自身的正当权益。

奥康胜诉告诉我们，面对贸易摩擦中国企业必须勇敢应

对，要学会拿起法律武器保护自身利益，寻求法律解决是最有

效的途径，其他方法不可能长远解决问题。奥康艰难曲折的胜

诉过程也提醒中国企业，在走向国际化的进程中，要做好准备

迎接挑战。这其中，除了企业自身要提高素质，积极学习法律

知识，政府和行业协会也应发挥更大作用，形成合力，共同

应对。


